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* ramdane.benmansour@ummto.dz 

تهدف هذه الدراسة الى معرفة مدى مساهمة المؤثرين في موقع الانستغرام في الترويج السياحي والتعريف   ملخص:

الوطن   السياحية داخل وخارج  المناطق  الجامعيين بمختلف  الطلبة  عينة من طلبة جامعة  في وسط  ، من خلال 

طالب ، باستخدام اداة الاستبيان تم جمع المعلومات والببانات حول موضوع الدراسة وتم    100تيزي وزو عددهم  

 التوصل الى جملة من النتائج اهمها :

التي ينشرها   الفيديوهات المؤثر  كوايس حبيب    نجد المؤثرين الاكثر متابعة على الانستغرام من طرف الطلبة -

 .    المقدمةما يجذب الطلبة في المضامين  المؤثرين  

       ساهم المؤثرين في اكتشاف الطلبة لمناطق سياحية جديدة-   

                                                                                      خارج  الوطنو   قام الطلبة بزيارة اماكن سياحية  داخل الوطن-  

 .  المؤثرين ؛ السياحي  الترويج؛ الانستغرام  : المفتاحية  الكلمات 

*** 

Abstract: This study aims to know the extent of the contribution of influencers on 

Instagram in promoting tourism and introducing various tourist areas inside and outside 

the country, through a sample of 100 students of the University of Tizi Ouzou, using the 

questionnaire tool, information and data were collected on the subject of the study and a 

number of results were reached, the most important of which are: 

-The most of  students followed  Quayes Habib on Instagram . 

 -The videos published by influencers are what attracts students                                        

-Influencers contributed to students' discovery of new tourist areas -Students visited 

tourist places inside and outside the country           

Keywords: Instagram ؛ Promoting tourism ؛ Influencers. 
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I. مقدمة 

،  السياحة   تعتبر المحلي  بالاقتصاد  النهوض  في  عليها  المعول  القطاعات  من    جذب   في  كبيرة  أهمية   تحتل   لذا   اليوم 

  الوسائل   مختلف  عبر  وذلك  السياح  من  عدد  أكبر  لاستقطاب  السعي  من خلال  صعبة،  وعملة  أموال  رؤوس  من  الاستثمارات

  وطرق   أساليب  من   غيرت  والتي  والاتصال  الاعلام  وسائل   مستوى   على   الحاصلة   للتطورات  ونظرا   تاحة،الم  والاستراتيجيات 

  السياحة   مفهوم  تغيير   الى  عمدت  حيث  المجالات،  من   العديد  مستوى   على   تغيرات   من  صاحبها  وما  الجمهور،   مع  التواصل

  منطقة  كل  في  دةو وجالم السياحية الأماكن   حول   علوماتالم  مختلف  على   الحصول   تسهيل   على  العمل  خلال  من   الترويج   ووسائل

  ذه ه  عبر  تابعينالم  من  العديد  يملكون   الذين  الاجتماعي  التواصل  مواقع  مؤثري   على  الاعتماد  خلال  من  ا،هل  السياح  وجذب

 . ضامينم من هيقدمون بما  اقناعهم  عملية عليهم يسهل  ما وهو  ويقلدونهم  بهم  يتأثرون ،واقعالم

عموما وموقع الانستغرام خاصة من اهم الوسائل التي تستخدم في الجذب السياحي من    الاجتماعي  التواصل  مواقع  تعد

   خلال التعريف بمختلف المناطق السياحية والاماكن الاثرية لتشجيع السياح على زيارتها واكتشافها ، 

من خلال الاجابة على    عبر موقع الانستغرام    ؤثرينالم  خلال  من   السياحي  الترويج  لمعرفة  سحيةالم  الدراسة  ذهه  جاءتوعليه  

الرئيس ي  السياحي عبر موقع الانستغرام    التساؤل  الترويج  : كيف يساهم المؤثرون في  الجامعيين  التالي  دراسة  -؟لدى الطلبة 

                                -مسحية لعينة من طلبة جامعة مولود معمري تيزي وزو

 :التساؤلات.1

 نستغرام؟الا وقعلم الجامعيون  الطلبة استخدام أنماط  و عادات هيما -

 ؟ والاسفار السياحة  مجال  في نستغرامالا وقعلم الجامعيون  الطلبة استخدام دوافع هيما -

 نستغرام؟ الا عبر للسياحة الترويج  لعملية نيؤثر الم من الطلبة يحققها  التي الإشباعات  هيما -

 :الفرضيات.2

 .. المستجدات  اخر  لمتابعة يوميا ساعة  من لاكثر الانستغرام  لموقع الجامعيون   الطلبة يستخدم  -

  يقدمها   التي   الصور   و  الفيديوهات  مشاهدة   اجل  من  السياحة  مجال   في  الانستغرام  موقع  الجامعيون   الطلبة  يستخدم -

 . السياحيين المؤثرين

  وزيارة اكتشاف  خلال  من الانستغرام  عبر للسياحة يروجون  الذين المؤثرين  من الطالب يحققها التي  الإشباعات  تتنوع-

 .  قبل من  يعرفها يكن لم  التي السياحية   المناطق  من العديد

 :الدراسة أهمية.3

من المواضيع الاكثر تداولا في  الانستغرام موقع في خاصة الاجتماعي التواصل مواقع عبر السياحي الترويج موضوع يعتبر -

 الآونة الاخيرة )الحداثة والجدة(. 

 .ضرورة الاهتمام بقطاع السياحة باعتباره احد القطاعات المعول عليها في تنمية الاقتصاد المحلي -

 :الدراسة اهداف.4

 .الانستغرام وقعلم الجامعيون  الطلبة استخدام وانماط عادات معرفة -

 .والاسفار  السياحة مجال في الانستغرام وقعلم الجامعيون  الطلبة استخدام دوافع معرفة -

 .الانستغرام موقع عبر السياحي الترويج لعملية ؤثرينالم من الطلبة يحققها التي الاشباعات -

هو أسلوب للتفكير والعمل يعتمده الباحث لتنظيم أفكاره وتحليلها وعرضها وبالتالي الوصول إلىى نتىائج و  منهج الدراسة:.5

 السىىياق هىىذا ضىىمن الاعتمىىاد تىىم وقىىد(، 33، ص 2000)عليىىان و عثمىىان،  وحقىىائق معقولىىة حىىول الظىىاهرة موضىىوع الدراسىىة

 حيزهىا ضىمن وعلاقاتها وتمفصلاتها الظاهرة بدراسة الباحث فيه يقوم منتظما بحثيا مسلكا يعتبر الذي المسحي  المنهج  على
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 مجتمىىع مىىن تمثيليىىة عينىىة الباحىىث بموجبهىىا ينتقىى  التىىي المتكاملىىة العمليىىة هىىو المسىى  أن" Kendall الباحثىىة وتشىىير الطبيعىىي،

 .Kendal, 2006, p) بعينىىىىىىها سىلوكيات أو مسىائل حىول  آرائىىىىهم أو بمىوافقههم تتعلىىىىىق أسئلىىة علىى الإجابىىة بغىىية محىدد بحىث

31). 

جميىع مكونىات المجتمىع المزمىع دراسىته، سىواء كىانوا بشىرا أو كيانىات  بأنىه الدراسىة مجتمع يعرف: والعينة  البحث  مجتمع .6

وبعبىارة أخىرى جميىع  ،خىدمات(، التىي تكىون موضىوع الظىاهرة المىراد دراسىهها إجراءات أو ،مجموعة وثائق، مادية )مؤسسات

طلبة قسىم العلىوم الانسىانية  كل الدراسة مجتمع ويتمثل ،(82،ص 2015)الغندور، مفردات الظاهرة التي يدرسها الباحث

 احتماليىىة غيىىر عينىىة وهىىي القصددد ة العينىىة علىىى الدراسىىة هىىذه سىىياق فىىي الاعتمىىاد تىىم وقىىد بجامعىىة مولىىود معمىىري تيىىزي وزو،

 مىىىن أكثىىىر الممثلىىىة المفىىىردات باقتنىىاء الباحىىىث ويقىىىوم البحىىىث، أهىىداف تخىىىدم معينىىىة صىىىفات حسىىب المفىىىردات اختيىىىار فيهىىىا يىىتم

طلبىة  علىى اسىتبيان اسىتمارة 100 توزيىع تىم ،وقىد( 198-197 الصىفحات ،2007 مرسىلي،) معلومات من عنه يبحث لما  غيرها

 قسم العلوم الانسانية.

 التىىي الأسىىئلة سلسىىلة مىىن عىىن عبىىارة هىىي والتىىي الاسىىتبيان أداة علىىى الاعتمىىاد تىىم فقىىد الدراسىة لطبيعىىة نظىىرا :اة الدراسددةأد.7

 أبعىاد عىن للكشىف المؤشرات الموجهة من مجموعة تمثل فهي المتغيرات، بين العلاقة لتحديد ومضبوط  منهجي  بشكل  تطرح

 تىم حيىث ، (Combessie, 1996, p. 33) تمثيليىة لعينىة أو محىدد بحثىي لمجتمىع يوجىه إمبريقى  استقصىاء بواسىطة الظىاهرة

 :  من يتكون  استبيان اعداد

                                                                                                                                     .                                                                                                      الشخصىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىية البيانىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىات  محىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىور -

  لموقع الانستغرامالطلبة  استخدامعادات وانماط  حول   محور  -

 في مجال السياحة والاسفار لموقع الانستغرامالطلبة  دوافع استخدام حول  محور -

  في مجال السياحة والاسفار لموقع الانستغرام الاشباعات التي يحققها الطلبة من متابعههم للمؤثرين حول  محور -

 الاستبیان ثبات.8

 الاسىتبيان لعبىارات 0.855 المعامىل بلى  بحیىث كرونبىا  ألىف معامىل اسىتخدام تىم الدراسىة أداة ثبىات مىن التأكىد أجىل مىن

 . بنتائجها والوثوق  الدراسة أداة ثبات على یدل مما مقبول، جد وھو ككل

للإجابة على تساؤلات الدراسة وتحليل البيانات التي تم جمعها ، قمنا بتفري  وتحليل الاستبيانات من خلال برنامج التحليل 

 وقد استخدمنا مجموعة من الاساليب الاحصائية:  SPSS V25الاحصائ  

 معامل الفا كرونبا  لتحديد ثبات فقرات الاستبيان.-

التكىىرارات والنسىىب المئويىىة للتعىىرف علىىى الخصىىائل الشخصىىية والديموغرافيىىة للعينىىة وتحديىىد اسىىتجاباتهم تجىىاه عبىىارات -

 الاستبيان.

.II :الجانب النظري للدراسة 

 واقنىاع السىياحي نتجبىالم التعريىف أجىل مىن تبىذل التىي الأنشىطة مىن متكاملىة موعىةمج هأنى  .مفهددوم التددرويج السددياحي:1

 والنشىرات والتلفزيىون  والمجىلات الصىحف فىي والدعايىة بىالإعلان وذلىك السىياحي نىتجالم فىي وتىرغيبهم ينالمحتملى ين  السىائح

 جيدة نيةهذ صورة  بناء ىال الرامية العامة العلاقات جهود ىال بالإضافة تاحة،الم الوسائل من يرهاوغ والكتيبات لصقاتوالم

 خلىق علىى يسىاعد مىا السىياحية الىدول  عىن والحقيقيىة والواضىحة الصىادقة علومىاتوالم البيانىات خىلال مىن طيىب وانطبىاع

 (327، ص  2022)شادي و تساب ،  .السياحي منتجها على فعال طلب

  مفهىوم ظهىور  كىان  :الالكتروندد  التددرويج الدد   السددياحي  الترويح من1.1
 
  السىياحي ويجرالتى

 
 قطىاع لاسىتجابة ضىرورة ونى رالالكت

  ، التكنولوجية الثورة تغيراتلم السياحة
 
  ويجرفالت

 
 وفي والاتصالات علوماتالم لتكنولوجيا استخدامهو  للسياحة ون رالالكت

  مقدمهها
 
  الاعلان :بينها من التكنولوجية الوسائل من عدد باستخدام السياحي، نتجالم ايصال  أجل من نيتر الأنت

 
 ون ،رالالكت

  الشخص ي البيع
 
  بيعاتالم تنشيط ون ،رالالكت

 
  العامة العلاقات ون ،رالالكت

 
 .(38، ص 2021)راضية،  ونيةرالالكت
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 او ن  يمىدون او اليوتيىوب مسىتخدم  مىن يكونىوا ان كىنمي الاجتماعيىة الشىبكات و الويىب ومنجى مهى ؤثرونالمى  . المددؤثرين:2

 لمجىا فىي ؤثرونالمى ، الالعىاب لمجىا فىي ؤثرونالمى ( ن  يمعى مجىال فىي عىام بشىكل ن  يمتخصصى وهىم الانسىتغرامعبىر  ن  يناشىط

 او نشوراتالم خلال من الانترنت مستخدم   مع شغفهم ؤثرونالم يشارك )… السفر و السياحة لمجا في ؤثرونالم ، الجمال

 مىن الأشىخاص، ؤلاءهى كىنتم .الاربىاح قيىقتح و متىابعيهم دائىرة لتوسىيع ن  يتىابعالم مىن زيىدالم اكتسىاب بهدف الفيديو مقاطع

 نطىاق علىى أنشىطههم نشىر و الجمهور  تمامها لإثارة الالكترونية سمعههم ن  بستح خلال من الويب على أنفسهم مكان ايجاد

 .(123، ص 2023)خديجة،  .مشاركهها و عليها التعليق و واسع

 مىن كىل ةمراعىا مىع( التجاريىة السىوق  علامىة مىع أفضىل بشىكل سىيعمل الىذي ؤثرالمى اختيىار هىمالم مىن :ؤثريينالمدد  عواأندد . 1.2

 :يكالتال موعاتمج أربعة ىال ؤثرالم ينقسم ) وضوعبالم الصلة مدى و يزانيةالم

 .متابعيهم لدى عالية بثقة تازونمي ولكن متابع 10000 أقل تلكون مي NANO-influencer - الناناوين ؤثريينالم .أ

 يربخب يعرفون  ما غالبا و متابع100000  من أقل لديهم الجزئ  النفوذ أصحاب micro-influencer - الصغار نؤثريالم .ب

 .ن  يمع مجال في ن  يتخصص الم أو الصناعة

 يكون  أن كنمي الأحيان بعض في متابع  ومليون  100000 ن  يب ما الغالب في لديهم macro-influencer - الكبار نالمؤثري .ت

 عملهم خلال من متابعهم قاعدة تنمية في استمروا صغار  مؤثرين دمجر  يكونون  ما غالبا لكنهم هيرشاالم من ؤثرونالم ؤلاءه

 .ؤثرالم التسويق في كامل بدوام

 مىن يكونىوا أن ؤثرونالمى ؤلاءهى يىلمي حيىث متىابع ليىون م مىن أكثىر لىديهم Meg-influencer - الضددخ  ذو النفدد  حابصدد أ .ث

 .(01، ص2022)سهيلة و لصيمي ،  .الكبرى  العامة الشخصيات أو هيرشاالم

 ن  يالرئيس ن  يساهمالم من هم حاليا والسياحة السفر مؤثري  بأن بالذكر جدير  والاسفار:  ة. المؤثرين في مجال السياح2.2

 مارساتوالم القواعد تكييف كيفية مع تتصارع ، DMOS السياحية الوجهات ادارة  منظمات فان لذا السياحة، صناعة في

 الوجهات ادارة ومنظمات السفر في ؤثرينالم ن  يب عقدةالم العلاقة بسبب الرقمي، العمل من الجديد  الشكل ذاه مع ةمالقدي

 الفنىادق شىركات طىرف مىن أساسى ي بشىكل والسىياحة السىفر لمجىا فىي ؤثرينبىالم التسىويق اسىتخدام تىم كىذلك السىياحة،

 ادارة  منظمىات طىرف مىن للوجهىات باشىرالم للتأكيىد قويىا بىديلا المجىال هىذا فىي ؤثرينبىالم التسىويق يعتبىر كمىا الدوليىة،

 تىوى مح لىديهم الىذين ؤثرينالمى مىن العديىد نىاكه والسىفر، السياحة لمجا في بقوة فعالا هأن تثب وقد السياحية، الوجهات

 الصور  مثل ومتشابهة متماثلة توياتمح لديهم ؤثرينالم من العديد دنج بينما ا،ير كث اختلافا تلفةمخ تسويق استراتيجيات

 وأساليب اشتاجهال استخدام الجودة، عالية

 في الرقمين   ؤثرينالم أن ىال "بيستيك "و "عليا "من كل وأشار نسقةالم توياتهممح من العرض يختلف وقد .شاركةالم

 اختيىار قىرار لتشىجيع تهىدف تسىويق اسىتراتيجية ثلىون مي اذ السىياحية، للمقاصىد ن  يرسىمي ن  يمتحىدث مهى السىياحة المجى

 فقد الألفية، رةهظا الاجتماعي التواصل بوسائل يرالتأث خلال من  ما وجهة ىال السفر حاليا ثلمي هوعلي السياحي، قصدالم

 اذتخىوا علومىاتالم عىن للبحىث السىائ،، علىى يرالتىأث فىي ايىر كب جىزءا يشىكل ؤثربالم التسويق بأن السوق  ليلتح دراسة أظهرت

 هيروالجمىا ن  يتىابعلم مىن يىرالكب العىدد أهمهىا ة،يىر كث سىمات الاجتمىاعي التواصىل مىؤثري  تلىكمي ذلىك جانىب ىالى السىفر قىرار

 يتمتعىون  كمىا الاجتمىاعي التواصىل  وسىائل فىي متميىزا موقفىا وكىذلك ذلىك، بخىلاف اليهىا الوصىول  يصىعب التىي سىههدفةالم

 ذاه وفي لذلك .الأخرين قرارات علىير التأث ىال يترجم والذي عام باعتراف

 يرهاغ أو طويلة سافاتلم ش يالم رياضة خلال من اهل ويروجون  الطبيعية ناظرالم غامراتالم سياحة في ؤثرونالم يصور  المجال

 .(38، ص 2022)دنيا،  .والتوصيات المحتوى  من اهل حصر لا كمياتير توف مع النشطة غامرةالم رياضات من

 بأخذ ينللمستخدم يسم، تطبيق عن عبارة وه و الإجتماعي التواصل تطبيقات ز إبر  أحد الانستغرام يعد  .الانستغرام:3

 الإجتماعي، التواصل قعامو  عبر الأصدقاء مع مشاركهها ثم الرغبة حسب عليها الفلاتر و الرقمية التعديلات إجراء و صورة

 الخاصىة الأصىدقاء قائمىة مىع الأجهىزة علىى وجودةالم الصور  شاركةلم مباشرة طريقة يقدم إذ ، 2010 في هخدمات بدأت قد و
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 علىى للعمىل همنى أخىرى  نسىخة بتطىوير فبىدا  واسىعا رواجىا التطبيىق ذاهى وجىد إذ ختلفىة،الم جتمىاعيالا  التواصىل مواقىع علىى

 هىذا بتحميىل قىاموا مليىون  مىن أكثىر حتى  ة،يىر كب شىعبية لاقىى إذ )أندرويىد ( التشىغيل نظىام بإسىتخدام تىدار التىي الأجهىزة

 .(120، ص 2020)الشهدان ،  ه.طرح من فقط ساعة 12 خلال متهأجهز  على التطبيق

 علىى شىعبية إكتسىبت التىي واقىعالم مىن هىو و الإعجىاب، تسىجيل أو عليهىا التعليقىات و الصور  عبر السريعة الاتصالات يعزز 

 بدايىة كانىت و .إجتماعيىة شىبكة أنهىا ىإلى إضىافة الصىور  لتبىادل متىاح تطبيىق الأنسىتغرام و ؤسسى ي،الم و الفىردي سىتوى الم

  إضافة و الصور  إلتقاط على يعمل تطبيق توصل حينما 2000 عام الأنستغرام
 
 رفلت

 .(66،ص 2015)الشاعر، . الإجتماعية الشبكات خدمات عبر اهإرسال و إليها فهي

.III الدراسة نتائج  تحليل: 

 .محور البيانات الشخصية1

 الجنس   متغير حسب العينة افراد توزيع:  1الجدول 

  %النسبة  التكرار  الجنس 

 32 32 ذكر 

 68 68 انث  

 100 100 المجموع

     SPSSبالاعتماد على مخرجات برنامج  من اعداد الباحثالمصدر: 
 %بنسبة إناث مه بحوثينالم غالبية نا نلاحظ الجنس متغير حسب العينة افراد توزيع ثلمي لذياعلاه ا لال الجدول خ من

 راجىع ذاهى الىذكور  نسىبة فىوق ت الاناث نسبة .فرد 32 بعدد  32% ئويةالم النسبة بلغت حيث ذكور  مع مقارنة 68 وبعدد  68

 .البكالوريا شهادة في الناجحين أكثر الاناث نا ىال

 :  وضح توزيع أفراد العينة حسب متغير السن 2الجدول 

  %النسبة  التكرار  سنال

 19 19 20اقل من 

 79 79 سنة 25الى   20من 

 2 2 سنة  25اكثر من 

 100 100 المجموع

     SPSSبالاعتماد على مخرجات برنامج  من اعداد الباحثالمصدر: 

 الفئىة سىجلت لصىال  نسىبة اعلىى ان نجىد السىن متغيىر حسىب العينىة افىراد الىذي يوضى  توزيىع اعىلاه خىلال الجىدول  مىن

 % 19 بلغىت مئويىة بنسىبة سىنة 20 أعمارهم الذين تقل افراد يليها فرد 79 وبعدد  79% بنسبة سنة 25 الى 20 من العمرية

سىنة ،يمكىن القىول ان هىذه (النتيجىة  25 مىن أكثىر أعمىارهم تتىراوح للىذين فىرد 2 بعىدد  2% نسىبة تليهىا ثىم فىرد، 19 بعىدد

 .منطقية كون مجتمع الدراسة هو الطلبة وهذه المرحلة من العمر هي الاكثر ملائمة للطالب الجامعي

 ستوى الدراس ي:  وضح توزيع أفراد العينة حسب متغير الم 3الجدول 
  %النسبة  التكرار  المستوى الدراس ي 

 65 65 ليسانس 

 33 33 ماستر 

 2 2 دكتوراه 

 100 100 المجموع

     SPSSبالاعتماد على مخرجات برنامج  من اعداد الباحثالمصدر: 
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 مستوى  ذو الطلاب اغلبية ن ا المستوى الدراس ي نجد متغير  حسب  العينة  افراد توزيع يوض   الذي اعلاه ل الجدو ل خلا من

 2 وبعدد % 2 نسبة  تليها  ثم  طالب،  33 وبعدد % 33 ب  لماسترا طلبة  نسبة  هاتلي طالب،  65 وبعدد % 65 بنسبة  ليسانس

. كون طلبة طور الليسانس هي الفئة الاكبر داخل الجامعة من حيث التعداد وينقل العدد في  دكتوراه للمستوى  طالب

طور الماستر حسب التخصصات المتاحة ، ليبص  ضئيلا جدا في طور الدكتوراه على حسب المقاعد البداغوجية المتوفرة  

 في كل جامعة . 

 الحالة المهنية:  وضح توزيع أفراد العينة حسب متغير 4الجدول 
  %النسبة  التكرار  الحالة المهنية 

 73 73 بدون عمل

 19 19 اعمال حرة  

 8 8 موظف

 100 100 المجموع

 SPSSبالاعتماد على مخرجات برنامج  من اعداد الباحثالمصدر: 
 بلغت عمل ن  بدو  الذين نسبة ن ا دنج  الحالة المهنية  متغير حسب العينة افراد توزيع  يوض   الذي اعلاه  ل الجدو ل  خلا من

 أصغر يهو  وظفين الم للطلبة  % 8 نسبة  سجلت  حين  في .الحرة مالالاع لأصحاب  % 09 نسبة  تليها نسبة  أكبر  يهو  % 73

ممارسة  نسبة دون  دراسههم  يزاولون  الذين  الطلبة  من  الدراسة  معينة  ان  القول  يمكن  الجدول  هذا  لنتيجة  كتفسير   ،

 اعمال اخرى لدلك نجد معظمهم بدون عمل كونهم يركزون فقط على الدراسة  

 . محور عادات وانماط استخدام الطلبة موقع الانستغرام2

 الوقت المفضل للطلبة لاستخدام الانستغرام :  وضح 5الجدول 
  %النسبة  التكرار  الفترة

 8 8 صباحا  

 32 32 ظهرا 

 60 60 ليلا

 100 100 المجموع

 SPSSبالاعتماد على مخرجات برنامج  من اعداد الباحثالمصدر: 
غالبيىة افىراد العينىة يفضىلون  نا دنجى الوقىت المفضىل للطلبىة لاسىتخدام الانسىتغرام يوضى  الذي اعلاه ل الجدو ل خلا من

في الفترة الصباحية ،وهي نتيجة  % 8في وقت الظهيرة في حين نسبة % 32، ثم تليها نسبة   % 60استخدام الموقع ليلا بنسبة  

منطقيىىة كىىىون الطالىىىب يكىىون مشىىىغول بالدراسىىىة فىىي الصىىىباح وحتىىى  بعىىد الظهيىىىرة وعليىىىة فىىان وقىىىت الفىىىرا  يكىىون فىىىي اليىىىل وهىىىي 

 الفترة المفضلة لتصف، موقع الانستغرام.

 

 

 الفترة التي  قضيها الطلبة في استخدام الانستغرام :  وضح 6الجدول 
  %النسبة  التكرار  الحجم الساعي 

 26 26 اقل من ساعة 

 53 53 من ساعة الى ساعتين

 21 21 اكثر من ساعتين  

 100 100 المجموع

 SPSSبالاعتماد على مخرجات برنامج  من اعداد الباحثالمصدر: 
غالبيىىة افىىراد العينىىة  نا دنجىى الفتىىرة التىىي يقضىىيها الطلبىىة فىىي اسىىتخدام الانسىىتغرام يوضىى  الىىذي اعىىلاه ل الجىىدو ل خىىلا مىىن

بحجىم اقىل مىن سىاعة  فىي حىين نسىبة % 26، ثم تليهىا نسىبة  % 53يقضون من ساعة الى ساعتين في استخدام الموقع بنسبة 
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بحجىىم اكثىىر مىىن سىىاعتين ، تعتبىىر فتىىرة مىىا بىىين سىىاعة الىىى سىىاعتين فتىىرة ملائمىىة جىىدا لتصىىف، موقىىع الانسىىتغرام خاصىىة  % 21

 بالنظر  لالتزامات الطالب في دراسته والتي لا تسم، له بتصف، اكبر من هذا الحجم.

 المكان الذي يستخدم فيه الطلبة الانستغرام:  وضح 7الجدول 
  %النسبة  التكرار  المكان 

 28 28 المنزل 

 30 30 مقه  الانترنت 

 21 21 الجامعة

 21 21 الحي الجامعي 

 100 100 المجموع

 SPSS بالاعتماد على مخرجات برنامج   من اعداد الباحثالمصدر: 
غالبيىة افىراد العينىة يفضىلون   نا دنجى المكىان الىذي يسىتخدم فيىه الطلبىة الانسىتغرام يوضى  الىذي اعىلاه ل الجدو ل خلا من

لكىىل مىىن الجامعىىة او  % 21فىىي المنىىزل فىىي  حىىين نسىىبة % 28، ثىىم تليهىىا نسىىبة  % 30اسىىتخدام الموقىىع فىىي مقهىى  الانترنىىت بنسىىبة 

الحي الجامعي ، يمكن القول ان هىذه النسىب متقاربىة فكىل طالىب وحسىب ظروفىه و امكاناتىه فالطالىب الىذي يملىك الانترنىت 

في المنزل يفضل ان يتصف، الموقع في المنزل ، اما الطالب الذي لا يملىك يتوجىه الىى مقعىى الانترنىت فىي حىين البقيىة يتصىفحون 

 الموقع في الجامعة او الحرم الجامعي كون هناك شبكات وفضاءات للأنترنت مجانية للطالب.

 يستخدم الطلبة الانستغرام  مع من :  وضح 8الجدول 
  %النسبة  التكرار  الاحتمالات 

 42 42 لوحدك 

 42 42 مع الاصدقاء 

 16 16 مع العائلة 

 100 100 المجموع

 SPSSبالاعتماد على مخرجات برنامج  من اعداد الباحثالمصدر: 
غالبيىة افىراد العينىة يتصىفحون الموقىع  نا دنجىيوضى  مىع مىن يسىتخدم الطلبىة الانسىتغرام  الىذي اعىلاه ل الجىدو ل خىلا مىن

مىىىع العائلىىىة. علىىىى اعتبىىىار ان هىىىذا الموقىىىع يىىىدعم  % 16، فىىىي حىىىين نسىىىبة لكىىىل منهمىىىا  %  42لوحىىىدهم او مىىىع اصىىىدقا هم بنسىىىبة  

 خاصية التشارك مع الاصدقاء في نشر مختلف المضامين .

 الوسيلة التي يستخدمها الطلبة الانستغرام :  وضح 9الجدول 
  %النسبة  التكرار  الوسيلة  

 22 22 حاسوب محمول 

 43 43 هاتف ذك  

 15 15 لوحة الكترونية 

 20 20 حاسوب مكتبي 

 100 100 المجموع

 SPSS بالاعتماد على مخرجات برنامج   من اعداد الباحثالمصدر: 
غالبيىة افىراد العينىة يفضىلون   نا دنجى الوسىيلة التىي يسىتخدمها الطلبىة الانسىتغرام يوضى  الىذي اعىلاه ل الجىدو ل خىلا مىن

 % 20باسىىىىىىتخدام الحاسىىىىىىوب المحمىىىىىىول ، فىىىىىىي  حىىىىىىين نسىىىىىىبة  % 22، ثىىىىىىم تليهىىىىىىا نسىىىىىىبة  % 43اسىىىىىىتخدام الهىىىىىىاتف الىىىىىىذك  بنسىىىىىىبة 

بىىاللوح الالكترونىى  وهىىذا راجىىع بشىىكل اساسىى ي الىىى خصوصىىية الهىىاتف الىىذك   %15باسىىتخدام الحاسىىوب المكتبىىي ، امىىا نسىىبة 

وسهولة التعامل به وكذا الخصائل التي يتوفر عليها الى جانب سهولة استعماله فهو الوسيلة الاكثر رواجا واستخداما فىي 

 .ن(مكا أي وفي وقت أي في هاستخدام كنموي الحجم وصغير محمول  هلكوناوساط الطلبة )
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افع استخدام الطلبة لموقع الانستغرام في مجال السياحة3  . محور دو

 سبب استخدام الطلبة لموقع الانستغرام :  وضح 10الجدول 
  %النسبة  التكرار  السبب 

 38 38 شعبيته وانتشاره

 18 18 سهولة استعماله 

خصائل ومميزات 

 الموقع 

44 44 

 100 100 المجموع

 SPSS بالاعتماد على مخرجات برنامج   من اعداد الباحثالمصدر: 
غالبيىىة افىىراد العينىىة يفضىىلون   نا دنجىى يوضىى  سىىبب اسىىتخدام الطلبىىة لموقىىع الانسىىتغرام الىىذي اعىىلاه ل الجىىدو ل خىىلا مىىن

 % 18بسىبب شىعبيته وانتشىاره ، فىي  حىين نسىبة  % 38، ثىم تليهىا نسىبة  % 44استخدامه بسبب خصائصىه ومميزاتىه بنسىبة 

مىع الاصىدقاء بالإضىافة الفيىديواات  و الصىور  ومشىاركة التىي يتميىز بهىا هىذا الموقىع هىي  لخصىائللسىهولة اسىتعماله، اكثىر ا

 الى اهم خاصية وهي الفلتر أي التعديل بكل اريحية.

 سبب استخدام الطلبة لموقع الانستغرام في مجال السياحة والاسفار:  وضح 11الجدول 
  %النسبة  التكرار  السبب 

 55 55 الموثرين السياحيين  

التواصل مع الاصدقاء 

 حول السياحة

15 15 

مشاهدة فيديوهات  

 وصور 

30 30 

 100 100 المجموع

 SPSS بالاعتماد على مخرجات برنامج   من اعداد الباحثالمصدر: 
غالبية    نا  د نج  يوض  سبب استخدام الطلبة لموقع الانستغرام في مجال السياحة والاسفار  الذي اعلاه ل الجدو ل خلا من

بنسبة   السياحيين  المؤثرين  بسبب  استخدامه  يفضلون   العينة  نسبة    %  55افراد  تليها  ثم  مشاهدة    %  30،  بسبب 

يعتبر المؤثرين السياحيين حالة متميزة في    التواصل مع الاصدقاء حول السياحة ،  %  15فيديوهات وصور ، في  حين نسبة  

عالم الانستغرام ويتض  ذلك جليا من خلال عدد المتابعين لهم المقدر بمئات الالاف وفي حالات الملايين من المشاهدات ما  

 يعكس مكانة المؤثرين . 

 :  وضح المؤثرين الاكثر متابعة عل  الانستغرام من طرف الطلبة 12الجدول 

  %النسبة  التكرار  المؤثرين
 41 41 كوايس حبيب 

 23 23 انيس انش 

 36 36 زك  ترافل 

 100 100 المجموع 

 SPSSبالاعتماد على مخرجات برنامج  من اعداد الباحثالمصدر: 

ن غالبية افراد العينة  ا دنج   يوض  المؤثرين الاكثر متابعة على الانستغرام من طرف الطلبة  الذي  اعلاه ل الجدو ل  خلا من

للمؤثر انيس     %23للمؤثر زك  ترافل ، بينما نسبة    %  36في حين نسبىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىة  ،    %  41يفضلون المؤثر  كوايس حبيب  بنسبة  

، المتابعة    مصداقية من يزيد مما   ا هيزور  التي للاماكن  صادقة ومراجعات شخصية توصيات  ميقد هلأن  انس من حيث 

 .لرحلاتهم التخطيط عند ه نصائح على ن ويعتمدو  هآرائ في ن يثقو  الطلبة ويجعل
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 ما  جذب الطلبة في المضامين التي  قدمها المؤثرين السياحيين :  وضح 13الجدول 
  %النسبة  التكرار  عناصر الجذب

 35 35 الصور 

 40 40 الفيديوهات 

 25 25 التعليق الصوت 

 100 100 المجموع

 SPSS بالاعتماد على مخرجات برنامج   من اعداد الباحثالمصدر: 
غالبيىة افىراد  نا دنجى يوضى  مىا يجىذب الطلبىة فىي المضىامين التىي يقىدمها المىؤثرين السىياحيين الىذي اعلاه ل الجدو ل خلا من

بسىىىىبب  % 35، ثىىىىم تليهىىىىا نسىىىىبة  % 40العينىىىىة يجىىىىذبهم فىىىىي المضىىىىامين التىىىىي يقىىىىدمها المىىىىؤثرين السىىىىياحيين  الفيىىىىديوهات بنسىىىىبة 

جىىىىاءت الفيىىىىديوهات فىىىىي المرتبىىىىة الاولىىىىى علىىىىى اعتبىىىىار ان  ، بسىىىىبب التعليىىىىق الصىىىىوت   % 25صىىىىور ، فىىىىي  حىىىىين نسىىىىبة المشىىىىاهدة 

الفيىىىديو اصىىىدق تعبيىىىرا واسىىىهل طريقىىىة لنقىىىل المعلومىىىة الىىىى المتلقىىى  خاصىىىة اذا تعلىىىق الامىىىر بحقىىىائق عىىىن امىىىاكن سىىىياحية ذات 

 مناضر خلابة فالفيديو المصور وحده من ينقل الطبيعة الجميلة.

 طريقة تفاعل الطلبة مع المضامين التي  قدمها المؤثرين السياحيين :  وضح 14الجدول 
  %النسبة  التكرار  التفاعل 

 40 40 تسجيل اعجاب  

 40 40 الاشتراك

 20 20 التعليق المكتوب 

 100 100 المجموع

 SPSS بالاعتماد على مخرجات برنامج   من اعداد الباحثالمصدر: 
غالبيىة  نا دنجى يوضى  طريقىة تفاعىل الطلبىة مىع المضىامين التىي يقىدمها المىؤثرين السىياحيين الىذي اعىلاه ل الجىدو ل خىلا مىن

 40بنسىبة    partagerافراد العينة يتفىاعلون مىع المضىامين التىي يقىدمها المىؤثرين السىياحيين  بتسىجيل اعجىاب او الاشىتراك 

مىىىا يعكىىىس مىىىدى تفاعىىىل الطلبىىىة مىىىع المضىىىامين التىىىي يقىىىدمها  ، بكتابىىىة تعليىىىق شخصىىى ي  % 20فىىىي  حىىىين نسىىىبة  لكىىىل منهمىىىا ،   %

 المؤثرين من خلال الاعجاب او الاشتراك بالنظر لسهولة هاته العملية وكذا مدى اهتمام الطلبة بمثل هذه المضامين.

 حج  المعلومات السياحية للطلبة :  وضح 15الجدول 
  %النسبة  التكرار  حجم المعلومات

 60 60 جيد

 20 20 متوسط 

 20 20 ضعيف 

 100 100 المجموع

 SPSS بالاعتماد على مخرجات برنامج   من اعداد الباحثالمصدر: 
غالبيىة افىراد العينىة يمتلكىون رصىيد جيىد  نا دنجىيوض  حجىم المعلومىات السىياحية للطلبىة  الذي اعلاه ل الجدو ل خلا من

 ،لكىل مىن تقىدير متوسىط وضىعيف   % 20فىي  حىين نسىبة  لكىل منهمىا ،   % 60بنسىبة   من المعلومات عن الاماكن السىياحية

وهذا بالنظر الىى العىدد الكبيىر للمىؤثرين الىذين يقىدمون مضىامين سىياحية علىى موقىع الانسىتغرام مىا شىكل رصىيد كبيىر لىدى 

 فئة الطلبة المتصفحين .
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 مدى ثقة الطلبة في  المعلومات السياحية من خلال المؤثرين  :  وضح 16الجدول 
  %النسبة  التكرار  الثقة

 70 70 دائما

 20 20 احيانا 

 10 10 نادرا

 100 100 المجموع

 SPSS بالاعتماد على مخرجات برنامج   من اعداد الباحثالمصدر: 
غالبيىة افىراد  نا دنجىيوضى  مىدى ثقىة الطلبىة فىي  المعلومىات السىياحية مىن خىلال المىؤثرين  الىذي اعىلاه ل الجىدو ل خىلا مىن

للبىديل احيانىا ، بينمىا  % 20ة ىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىحىين نسبفىي ،  % 70العينة دائما يثقون في المعلومات السياحية من خلال المىؤثرين بنسىبة 

على اعتبار ان المعلومات المقدمة حقيقة ومأخوذة من الواقىع وليسىت مىن وجحىي الخيىال وعليىه  ، للبديل نادرا    %10نسبة  

 فان الطالب المتلق  لهذه المضامين تتكون له ثقة في المؤثرين المقدمين لها .

 . محور الاشباعات المحققة من متابعة المؤثرين عبر موقع الانستغرام 4

 مدى استفادة الطلبة من المؤثرين السياحيين  :  وضح 17الجدول 
 معارض  محايد  موافق العبارة 

 30 10 60 ساهم المؤثرين في زيادة المعلومات السياحية لدى الطلبة  -

 25 40 35 ساهم المؤثرين في اكتشاف الطلبة لمناطق سياحية جديدة -

 25 10 65 قام الطلبة بزيارة اماكن سياحية  داخل الوطن -

 65 5 30 قام الطلبة بزيارة اماكن سياحية  خارج  الوطن -

 35 20 45 اكتساب الطلبة ثقافة سياحية للسفر  والتمتع بالاماكن الطبيعية الخلابة .-

 45 20 35 وفرة المعلومات السياحية جعلت الطلبة يحتارون في اختيار وجهههم السياحية -

 50 15 35 مشاهدة الطلبة للفيديوهات حول بعض الاماكن السياحية جعلههم لا يفكرون في زيارتها -

 55 10 35 بعض المعلومات المقدمة لم تكون حقيقية ولا تعبر عن الواقع  -

 SPSS بالاعتماد على مخرجات برنامج   من اعداد الباحثالمصدر: 

السياحيين  الذي اعلاه  ل الجدو ل  خلا  من المؤثرين  الطلبة من  العينة والبال     ن ا دنج   يوض  مدى استفادة  غالبية افراد 

  2.54مفردة ، نلاحظ ان اجابات افراد العينة حسب مقياس ليكرت الثلاث  قدر متوسطها الحساب  العام بىىىىىىىى  100عدهم  

 وباتجاه موافقين، ويمكن استخلاص النتائج التالية :  0.59وانحراف معياري ب 

معظم افراد العينة موافقين على هذه العبارة    "ساه  المؤثرين في زيادة المعلومات السياحية لدى الطلبة " العبارة الاولى  -

على اعتبار ان الكثير من الطلبة استفادو من اكتساب معلومات سياحية جدية من خلال متابعههم للمؤثرين    %  60بنسبة  

 على موقع الانتسغرام. 

الثانية  - لمناطق سياحية جد دة" العبارة  الطلبة  اكتشاف  في  المؤثرين  هذه    "ساه   على  محايدين  العينة  افراد  معظم 

، وهذا ما يفسر ان الطلبة لهم اطلاع واسع مختلف الاماكن والمناطق السياحية وهم ليسو بحاجة    %  40العبارة بنسبة  

 للمؤثرين في مجال اكتشاف هاته المناطق ، الى جانب مصادر اخرى تساعدهم على الاكتشاف.  

معظم افراد العينة موافقين على هذه العبارة بنسبة  "قام الطلبة بزيارة اماكن سياحية  داخل الوطن"  العبارة الثالثة  -

داخل  %  65 السياحية  المناطق  بزيارة بعض  قاموا  المؤثرين  يقدمها  التي  المضامين  اطلاعهم على  وبعد  الطلبة  ان  بمعن    ،

 الوطن نظرا لإعجابهم الشديد بها بعد ان شاهدو صورا  وفيديوهات عنها . 
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معظم افراد العينة معارضين على هذه العبارة بنسبة  "قام الطلبة بزيارة اماكن سياحية  خارج  الوطن"  العبارة الرابعة  -

ظروف  %  65 مع  يتماش    لا  ما  وهذا  الوطن  خارج  رحلة  تنظيم  الى  وقت  الى  ويحتاج  جدا  مكلف  الامر  ان  اعتبار  على   ،

 الطالب الجامعي الدراسية والمادية التي لا تسم، بذلك. 

الخامسة  - "العبارة  الخلابة  الطبيعية  بالأماكن  والتمتع  للسفر   ثقافة سياحية  الطلبة  العينة    "اكتساب  افراد  معظم 

، اين ان الطلبة وبعد متابعههم الكبيرة للمؤثرين عبر موقع الانستغرام تكونت لديهم  % 45موافقين على هذه العبارة بنسبة 

ثقافة السياحة والسفر لزيارة مختلف المناطق السياحية والاثرية الخلابة والتمتع بالطبيعة الساحرة خاصة منها المحلية  

 والقريبة ، كمتنفس للطالب بعد عناء الدراسة . 

معظم افراد العينة  "وفرة المعلومات السياحية جعلت الطلبة  حتارون في اختيار وجهته  السياحية " العبارة السادسة -

بنسبة   العبارة  هذه  على  الوجهة  %  60موافقين  اختيار  في  يحتار  المتلق   تجعل  ان  شانها  من  والمتابعة  الاطلاع  كثرة   ،

 السياحية بعد ان يعجب بأكثر من وجهة واحدة . 

السابعة  - زيارتها"العبارة  في  السياحية جعلته  لا  فكرون  للفيد وهات حول بعض الاماكن  الطلبة  معظم    "مشاهدة 

، كون مشاهدة فيديوهات واقعية عن بعض الاماكن السياحية يعزز    %  50افراد العينة معارضين على هذه العبارة بنسبة  

 من فكرة زيارتها ويزيد من رغبة الطالب في الذهاب اليها . 

الثامنة  - اقع"العبارة  الو تعبر عن  تكون حقيقية ولا  ل   المقدمة  المعلومات  على    "بعض  معارضين  العينة  افراد  معظم 

، على اعتبار ان كافة المضامين التي يقدمها المؤثرين في شكل فيديوهات او صور كانت حقيقية  %  55هذه العبارة بنسبة  

 اعبر عن الواقع بطريقة مباشرة دون اضافة تعديلات عليها . 

.IV الدراسة نتائج: 

 بعد عرض وتفسير البيانات المتوصل اليها في الدراسة الحالية ، توصلنا الى النتائج التالية: 

سنة ، يزاولون دراسههم في طور الليسانس وغالبيههم بدون    25و  20معظم افراد العينة من فئة الاناث تتراوح اعمارهم بين  

 عمل ) بدون وظيفة(. 

 .  وميا لمتابعة اخر المستجدات لاكثر من ساعة وقع الانستغرام لم الجامعيون  الطلبة يستخدم الفرضية الاول  : 

الفترة التي يقضيها الطلبة في  ،    غالبية افراد العينة يفضلون استخدام الموقع ليلا من خلال النتائج المتوصل اليها تبين ان  -

يستخدم    رنت ، غالبية افراد العينة يفضلون  استخدام الموقع في مقه  الانت،استخدام الانستغرام من ساعة الى ساعتين  

اصدقا هم  الانستغرام  موقع    الطلبة   مع  او  الطلبة ،    لوحدهم  يستخدمها  التي  يفضلون     لتصف،  الوسيلة  الانستغرام 

 . استخدام الهاتف الذك 

   وعليه
 
ت قد الفرضية  أن

 
 .سابقا المذكورة  النتائج خلال من  تحقق

 مشاهدة الفيد وهات ومن اجل   السياحة مجال  وقع الانستغرام في م الجامعيون  الطلبة يستخدم  الفرضية الثانية :

 التي  قدمها المؤثرين السياحيين.   الصور 

استخدام   ، كما اناستخدام الطلبة لموقع الانستغرام بسبب خصائصه ومميزاته  من خلال النتائج المتوصل اليها تبين ان  -

والاسفار   السياحة  مجال  في  الانستغرام  لموقع  السياحيينبالطلبة  المؤثرين  بينما  سبب  على  ،  متابعة  الاكثر  المؤثرين 

الطلبة من طرف  حبيب     الانستغرام  كوايس  المؤثر   ايفضلون  في    ما  ،  الطلبة  يجذب  المؤثرين  ما  يقدمها  التي  المضامين 

المؤثرين السياحيين بتسجيل اعجاب او الاشتراك  الطلبة مع المضامين التي يقدمها   تفاعل، يتم الفيديوهات  هيالسياحيين 

partager     اما      حجم المعلومات السياحية للطلبة يمتلكون رصيد جيد من المعلومات عن الاماكن السياحيةل   ، بالنسبة ،

نج المؤثرين  خلال  من  السياحية  المعلومات  في   الطلبة  ثقة  المعلومات  ا دمدى  في  يثقون  دائما  العينة  افراد  غالبية  ن 

 .     السياحية من خلال المؤثرين

   وعليه
 
ت قد الفرضية  أن

 
 .سابقا المذكورة  النتائج خلال من  تحقق
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: الثالثة  من   الانستغرام  عبر  للسياحة   روجون  الذ ن ؤثرينالم من  بلالطا  حققها التي الإشباعات نوعت تالفرضية 

 العد د من المناطق السياحية التي ل   كن يعرفها من قبل .  اكتشاف وزيارة خلال

 من خلال النتائج المتوصل اليها تبين ان: -

 "ساهم المؤثرين في زيادة المعلومات السياحية لدى الطلبة " على عبارة معظم افراد العينة موافقين

 "ساهم المؤثرين في اكتشاف الطلبة لمناطق سياحية جديدة" على عبارة معظم افراد العينة محايدين 

 "قام الطلبة بزيارة اماكن سياحية  داخل الوطن" على عبارة معظم افراد العينة موافقين

 "قام الطلبة بزيارة اماكن سياحية  خارج  الوطن"  على عبارةمعظم افراد العينة معارضين 

 "اكتساب الطلبة ثقافة سياحية للسفر  والتمتع بالأماكن الطبيعية الخلابة "  على عبارة معظم افراد العينة موافقين

 السياحية " الطلبة يحتارون في اختيار وجهههم  "وفرة المعلومات السياحية جعلت  على عبارة معظم افراد العينة موافقين

جعلههم لا  ديوهات حول بعض الاماكن السياحية معظم افراد العينة معارضين على هذه العبارة "مشاهدة الطلبة للفي

 يفكرون في زيارتها" 

 معظم افراد العينة معارضين على هذه العبارة "بعض المعلومات المقدمة لم تكون حقيقية ولا تعبر عن الواقع"

   وعليه
 
ت  قد   الفرضية  أن

 
 .سابقا المذكورة  النتائج  خلال من تحقق

V .عامة   الاجتماعي التواصل مواقع على المؤترين خلال من السياحي الترويج أن هذه الدراسة يمكن القول  ختام في :خاتمة

 من النوع هذا  يعتمد ، اذ  العالم  حول  واسع  جمهور  الى الوصول  في فعالة طريقة يمثل خاصة أصب،    الانستغرام وموقع

 .زيارتها على المتابعين  يشجع مما ر مثي بشكل السياحية  المواقع تعرض جذابة فيديو ومقاطع صور  استخدام على  التسويق

للمؤ  ومع والكبير  الواسع  بمقدورهم  ثرينالانتشار  اصب،  الذين   وجهات نحو وتوجيههم  المتابعين نظر وجهات تشكيل ، 

 دقيقة المقدمة المعلومة أن لضمان المؤثرين، خلال من التسويق في والمصداقية الشفافية مراعاة، في ضل    وفريدة جديدة

 .ناسبةالم السياحية القرارات اتخاذ في للمساعدة  وموضوعية

   والمراجع:  الإحالات
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