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  ملخص:

ياماس تهذف هزه الذساظت  ىوي الجضاةشي سٍ ئلى الىؽف عً ججلُاث الؤبذاع في مدخىي الؤؼهاس الخلفضٍ

ً، وهزا ماظخذعى جدلُلا ظُمُىلىحُا للمعخىي ،مً خلاٌ كشاءة دلالُت لهزا الأخحر جدذ ؼعاس هىا كادسٍ

كذ جم بغشك الخعشف على مخخلف الأظالُب الؤبذاعُت والذلالاث الؽيلُت والممىُت، و  الخعُُني والخممُني،

لذ الذساظت  ىهُت الخاـت، وجىـ لى مجمىعت مً الىخاةج، ئاخخُاس هزا الؤؼهاس عً كفذ مً اللىىاث الخلفضٍ

ُف أبشصها أن الؤؼهاس مدل الذساظت ًىحذ فُه ٌهىس لبىادس الؤبذاع الؤؼهاسي، مً خلاٌ ظالُب الأ  بعن جىٌ

ت االإدلُت ، التيجذًذةالبذاعُت الؤ  الخالي، جبرص الحاحت االإلحّت لخبني ملاسباث وب،ججمع بحن الحذاثت والهىٍ

ىوي الجضاةشي. ئبذاعُت في جفمُم الخىاب الؤؼهاسي   الخلفضٍ

ىوي؛الأ : المفتاحية الكلمات  العُمُىلىحُا.بذاع؛الؤؼهاس الخلفضٍ

Abstract:  

This study aims to uncover the manifestations of creativity in the content of the 

Algerian television commercial for Ricamar, presented under the slogan "We Were 

Capable." This required a semiotic analysis based on a semantic reading at both the 

denotative and connotative levels, with the goal of identifying the various creative 

techniques and both explicit and implicit visual and symbolic meanings. The 

advertisement was intentionally selected from among those broadcast on private 

television channels. The study reached several findings, the most prominent being the 

emergence of creative tendencies in the ad through the use of innovative techniques that 

combine modernity with local identity. This highlights the urgent need to adopt creative 

approaches in the design of Algerian television advertising discourse. 

Keywords: Television Advertising; Creativity; semiology. 
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I. مقذمة 

ىوي مً أهم اليؽاواث التروٍجُت التي حعتهذف حمهىس واظع، هٍشًا للذسجه الىبحرة  عذ الؤؼهاس الخلفضٍ ٌُ

على التروٍج للعلع والخذماث بؽيل ظمعي بفشي حزاب، وفي وكذ وححز، لىىه وافٍ لخلذًم مممىن 

ىٌ ئلى علىٌ وكلىب االإؽاهذًًباللذسة ًخمحز ، ئؼهاسي بؽيل مىٍم ومإثش  مً خلاٌ سظاةل ،على الىـ

بث في  ،واضحت ممبىوت ومذسوظت و 
ُ
ىهتج ،وهزا ما ًمىده الفعالُت الىبحرة  أوكاث مخىىعت عبر كىىاث جلفضٍ

.  في الؤكىاع والخأثحر الإذة أوىٌ

ُف أف ًبلى االإدخىي الؤؼهاسي ومً هزا االإىىلم، فان هجاح  ا بمذي جىٌ
ً
جخمحز ياس حذًذة مشجبى

وأرواكه االإخىىعت واالإخغحرة في ول خحن  ، بما ًممً جلبُت خاحاث وجىلعاث الجمهىس االإخغحر بالففت الؤبذاعُت

، ومىاهبت جىىساث العىق والخلذم الخىىىلىجي االإعخمش في مخخلف االإجالاث. وهزا ما ًفشك لشوسة لأخش

ىهُت،االإ اعخماد عىاـش ئبذاعُت وميىهاث خذًثت في جفمُم  ت الخلفضٍ اث الؤؼهاسٍ مً أحل الحفاً على  دخىٍ

ت.بهذف  اهخمام االإخللحن، ولمان اظخجابتهم   جدلُم الأسباح الخجاسٍ

ٌُ  الإبذاعف ا في حزب اهدباه الجمهىس، وبىاء علاكت معخمشة معه،  عذالؤؼهاسي  ًُ ما وهزا عىفشًا أظاظ

ت ىهُت الجضاةشٍ وأظالُب حذًذة جخماش ى مع مخغحراث هزا آلُاتها  ولع  ًذفع بالىوالاث واالإإظعاث الخلفضٍ

كاةم على البدث عً أفياس  ئؼهاسي، ًٍلي هدى الؤبذاع في ئهخاج وبث مدخىا فالععي، االإجاٌ االإخغحر بأظخمشاس 

ت، ومً  هُف  خلاٌ ما ظبم هىشح الدعاؤٌ الشةِس ي الآحي:وأظالُب وآلُاث حذًذة في بىاء االإمامحن الؤؼهاسٍ

ياماس"؟ ىوي مدل الذساظت"سٍ  ًخجلى الؤبذاع في مممىن الؤؼهاس الخلفضٍ

والإعالجت هزه الؤؼيالُت والعمل على الؤخاوت بالجىاهب التي حؽيل مداوس هزه الذساظت،كمىا بخلعُمها 

 على ؼيل أظئلت  فشعُت:

 ما هي الذلالاث الؽيلُت والممىُت االإعخخذمت في الؤؼهاس مدل الذساظت ؟ -

 مدل الذساظت ؟ي الؤؼهاس االإلفىد بالإبذاع في االإدخىي ما   -

 االإعخخذمت في الؤؼهاس مدل الذساظت ؟ الؤبذاعُتما هي الأظالُب  -

 تهذف هزه الىسكت البدثُت ئلى حملت مً الأهذاف جخمثل في: أهداف الدراسة:

ىو -  ي مدل الذساظت.ئظخخشاج الذلالاث الؽيلُت و الممىُت والألعيُت في الؤؼهاس الخلفضٍ

ُفهالخعشف على  - ىوي مدل الذساظت. مفهىم الؤبذاع وألُاث جىٌ  في الؤؼهاسالخلفضٍ

ىوي مدل الذساظت. الؤبذاعُتالخعشف على هىع  الأظالُب  -  االإعخخذمت في الؤؼهاس الخلفضٍ

ث الٍاهشة اعخمذث الذساظت على مىهج الخدلُل العُمُىلجي الزي ًخعمم و ًبدث عً الذلالا  مىهج الدراسة:

ت ظُمُىلىحُا ئلى معخىي الخعُُني  ف ملاسبت "سولان باسث" التي جدلل الفىسة الؤؼهاسٍ والممىُت، خُث وٌ

  .واالإعخىي الخممُني

ىهُلللتجمثلللل مجخملللع الذساظلللت فلللي حمُلللع مجتمعععل الدراسعععة:  لللىن الجضاةلللشي  الؤؼلللهاساث الخلفضٍ التلللي حعلللشك فلللي الخلفضٍ

 .والخاؿ العمىمي
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ت الخاـت.اخخُاس كفذي  عيىة الدراسة: ياماس الزي ٌعشك باللىىاث الجضاةشٍ  لإؼهاس سٍ

 أولا: ثحديد مفاهيم البحث:

ضا م. أمابُل" ليي هفهم الؤبذاع بؽيل صحُذ، ًجب الؤحابت على عذة أظئلت  الابداع: -1 أؼاسث الباخثت"جحرً

بحن الأداء الؤبذاعي والأداء العادي؟ وما هي الٍشوف الاحخماعُت التي حعضص  أظاظُت) ماهي أوحه الؤخخلاف

 ,Amabile) الؤبذاع؟، هما ًخىحب الترهحز على اللذساث والخفاةق الشخفُت، والبِئت الاحخماعُت االإإثشة

1996, p. 03).  

عذ الؤبذاع في مجاٌ الؤؼهاس  كُمت  مهاساث ًىدعبىن  االإفممحن  ًجعل مً، ممافت مدىسٍت وجىافعُتٌُ

عخبر الؤبذاع مً اللذساث جخىلهم للحفىٌ على فشؿ عمل،ئبذاعُت حذًذة،  ٌُ باهخمام هبحر في التي خاصث  مما 

االإجخمع، الإا لها مً أهمُت في مخخلف االإجالاث، سغم الخدذًاث التي ًفشلها جدذًذها بذكت أو كُاظها بؽيل 

   .(Pérez Ordóñez, 2021, pp. 36-63)  عيمىلى 

ضا أمابُل " أؼاسثخُث  ت االإيىهاث الؤبذاعُت ، أن الخأثحراث على في  Teresa M. Amabile"جحرً هٍشٍ

 الفشد:  عىذالؤبذاع حؽمل على ثلاثت ميىهاث 

  االإىدعبت.الخبرة  -

 .العملُاث راث الفلت بالإبذاع  -

  .(Teresa, 2012, p. 03)  )االإجخمعُت(هى البِئت االإدُىت الخاسجي، أما االإيىن الذوافع الذاخلُت بالخدذي  -

خىىة أولُت لخىلُذ الأفياس فالابخياس  عىفشان أظاظُان في حمُع االإجالاث،الؤبذاع  والابخياس ئن 

ل هزه الأفياس  الخىىة الثاهُتالؤبذاع هى أما ، والأظالُب الجذًذة  ئلى مشخلت الخىبُم والأظالُب  التي جدىٍ

 والخىفُز في أسك الىاكع.

ف ل الإشهار : -2  وهي: لإؼهاس جىحذ مجمىعت مً الخعاسٍ

لُت، ًخم مً خلاله  عىاـش أخذ ٌعذ  - ش العملُت الدعىٍ بهذف جلبُت  الافشادالعلع والخذماث بحن  وعشك جمشٍ

ش  هما ٌعخمذ على ،الاخخُاحاث معُىت، مما ًإدي ئلى  ظلعتفعّالت تهذف ئلى ئؼشان االإعتهلً في  أظالُبجىىٍ

 ,ruiz & sofia, 2014)  بالععادة و الؽعىس بمشوسة جلبُتها لخدلُم الشلا أ الأفشادخلم خاحاث حذًذة ٌؽعش ا

p. 04) ،  

ادة الشغبت في الحفىٌ على العلعت  حععىئكىاعُت عملُت  -   (victoroff, 1970, p. 09)  االإعلىتلإثاسة أو  صٍ

 ,pan, 2014)  للمعتهلىحن بأكل جيلفت ت االإعلىتحعل الشظالت أهثر ئكىاعا للجىاهب الصحُدت للعلع أظلىب -

p. 16) ،  

ف  العلع وؽاه ئجفالي  يهذف لعشك  - مدخىاها  جلذًمعلى  الإدافٍت، مع ااالإخفشج بماهى حذًذوحعشٍ

 .(Weluker, 2011, p. 15)  حُذ وواضحبأظلىب 

 :الإشهار التلفسيووي -3
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ت  هى سظالت  ت ئؼهاسٍ ىهُت، تهذف  جشوٍجُت ظمعُت بفشٍ  االإخفشجئلى حزب اهدباه  حعشك عبر كىاة جلفضٍ

ً عنها، مع ئمياهُت جفمُلها على العلع االإىافعت
َ
 (Leduc, 1987, p. 05)  الأخشي  وجدفحزه على اكخىاء ظلعت مُعل

ؽحر  بنى وفم خىت مذسوظت  "بشهاسد واثلاث"وَُ ًُ ىوي الىاجح  الؤحخماعُت الأفياس واللُم  مًأن الؤؼهاس الخلفضٍ

ولع و  (Cathelat, 2001, p. 17) داخل مجخمعه،ما ًممً له جدلُم مىافع مخعذدة للمخللي والثلافُت

ىوي وظُلت فعالت في حزب اهدباه  جملت"هجري حىاهِغ"مالباخث مً العىامل التي ججعل مً الؤؼهاس الخلفضٍ

ججاه االإدخىي الؤؼهاسي وميىهاجه  االإخفشج، ئثاسة اهفعالاث العلعت واملتعشك االإىاـفاث  وهي، االإخللي

م واالإفاحأة ، االإدخىي الفياهي لدعهُل الخزهش، البعذ الترفُهي   ,Joannis, 2005) الفىُت،خلم عىفش الدؽىٍ

pp. 190-192). 

ىوي هى رلً العملُت الاجفالُت التي جمشس العذًذ مً الشظاةل داخل مدخىي ئؼهاسي  الؤؼهاس الخلفضٍ

ت ألا وهي الخلفضون.  ًخمحز بىىع مً الؤكىاع والخأثحر،ٌعشك مً خلاٌ وظُلت حماهشٍ

 الإبداع الإشهاري:  -3

ُب حذًذة في أظال ٌعخمذ،  ظعُى ثلافُتبحرهاس واجىلا" أن الؤبذاع الؤؼهاسي أـبذ ٌعذ ٌاهشة أؼاس "

ت، " لُى بحرهِذ" في الىخابت الؤبذاعُت أن ظش الأفياس : (50، ـفدت 2012)واجىلا، الىخابت الؤؼهاسٍ خُث ًلىٌ

ىس حذًذة ، واهما في ـُاغت اليلماث والفىس الفعالت في الؤؼهاساث الؤبذاعُت ، لا ًىمً في ـُاغت ولماث وـ

ت احذًذةاالإألىفت في علاكاث  جخمحز بىىع مً الحذاثت ولها  الابذاعُت، بمعنى ًجب أن جيىن الىخابت الؤؼهاسٍ

 .(198، ـفدت 2019)لاهذ،  مع االإخللي ىاكعيالحىاس ال ـفت

ىوي الؤؼهاسي  االإدخىي الؤبذاع في  ت التي جيخج هى حملت  الخلفضٍ االإهاساث واللذساث واالإىدعباث الفىشٍ

لت حذًذة راث  الخعبحر  داخل االإجخمع الزي ٌعِؾ فُه الفشد مً خلاٌ أفياس وأظالُب حذًذة ملبىلت بىشٍ

 .أظلىب ئبذاعي وفني  وحمالي ًإثش على العلل واالإؽاعش واظخمالتها

 :"ريكامارمحل الدراسة" شهار لل السيميولوجي  التحليل :هياثا

 .28،عذد الللىاث08، عذد االإؽاهذثا 03د و 1: االإذةالتقطيل التقني:  -1

  https://www.youtube.com/watch?v=gLybpu7pdNIشابي: ال -

 ريكامار: شهار التقني ل : التقطيل 1 جدول ال
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ـىث 

مىظُلى مع 

ـىث جففُم 

 خافذ

اض ي في  لاعب سٍ
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 الصحفُحن.

مىظُلى  // // // ثا4 16

 خافخت

 ً هىا كادسٍ

هللبىهالىم 

بىلُىد ؼىُذ 

وسدًذ 

ومىىُدىلىم

 ػ بالعىد

 ً ـىث جدشٍ

 الشداء

الشحل ًدمل 

ياماس و  علبت سٍ

مجمىعت مً 

الؽباب بضي 

 الهىذي.

الجضء  ثا1 17

 الىبحر

جىلل 

 مفاخب

مىظُلى  //

 هىذًت 

 

ـىث غىاتي  لا ًىحذ

 وعاتي

 

سكق 

 اظخعشاض ي 

مخىظى ثا1 18

 ة

جىلل 

 خلفي

اسكق  لا ًىحذ //

اظخعشاض ي 

 بأظلىب هىذي.

جىلل  عامت ثا2 19

 مفاخب

سكق  // // 

 اظخعشاض ي. 

سكق  // // // // ثا2 20

 اظخعشاض ي. 

مخىظى ثا2 21

 ة

ج  // // مضٍ

 مىظُلي 

 

ياماس ياماس سٍ  ـىث سحالي سٍ

 

سكق  

 اظخعشاض ي .

هفف  ثا2 22

 ملشبت

ياماس // // ياماس سٍ وكىف  سٍ

 الاظخعشاض ي. 

ىُ ثا1 23 الأمشٍ

 ة

جىلل 

 أمامي

ياماس   // // سٍ

ياماس  سٍ

اللبىان خلف  //

 الفف.

ىُت ثا7 24 جىلل  أمشٍ

 مفاخب

ـىث  //

الت 

 البُاهى

 

 ً هىا كادسٍ

ً بصح  وكادسٍ

لهمىا الصح 

هى هلذمىلىم 

 أفمل جىن 

جلذم اللبىان  ـىث البُاهى

الجلىط على 

واولت الأول مع 

 العاةلت.

بت  ثا1 25 كشٍ

 حذا

جىلل 

 أمامي

ياماس // االإىخج فىق  مع سٍ

 الىاولت 

 La  qualité // // // ثا4 26

ماجدخاحؾ

publicite 

ياماس مع  االإىخج سٍ

 عباسة مىخىبت.

ملشبت  ثا1 27

 للفذس

جىلل 

 أمامي

الشحل ٌؽحر  لاًىحذ هُا حُبهاها لا ًىحذ //

ياماس.  الإىخج سٍ

بت  ثا4 28 كشٍ

 حذا

ياماس   // // // سٍ

ياماس  سٍ

 ئظم االإىخج . //
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 مً اعذاد الباخث. االإفذس:

عللشك خُللث ، حغللللب علُلله معللاخت بُمللاء هللادب بمؽللهذ الؤؼللهاس ًبللذأ :يالتعيينعع المسععتو   -2
ُ
ياملللاس" عبللىة ح " سٍ

شجلذي اليامحرا هدى ٌعخذًشثم  كبىان ًٍهش. بُماء مىعباث على  ًدملل ـلىاسة خلُي هلضوٌ ملع جضامىًلا كبعخله وٍ

خللللذم العبلللىة اللبىلللان ًللللخلي،  االإىلللخج ياملللاس" اظلللم جدملللل لعلللفُىت االإلللىالي ؽلللهذاالإ ئللللى مؽلللحرًا ،الأملللام هدلللى وٍ " سٍ

دبلللع رللللً ًللللف فلللي مللللذمتها، ٍهلللش ؼلللبابُت للىلللاث جليهلللا معلللللت، ضلللخمت جىهلللت ظلللمىت علللشك وٍ
ُ
 واليؽلللاه الللللىة ج

الت ًماسظىن   وهاة،خُث ومجمىعت امشأة بجاهب ًٍهشثم  ، على االإؽهذ اللبىانمع حعلُم  ،الأحعام هماٌ سٍ

 جللخلي غشفلت فلي فخلاة مؽلهذ مع الخعلُم الىلامي،وبعذها ًلي وجزوكه الىعام جدمحراث وظي االإىخج جلذًم ًخم

ياملاس ـىسًا ت مجزلُلت جفاـلُل وظلي بهاجفهلا، مع مىخج سٍ علشك ثلم، عفلشٍ ش مؽلهذ ٌُ ٍهلش داخللي جفلىٍ  ؼلابحن  ًُ

ش ًلللأمش أخلللذهما ياملللاس  هدلللى اليلللامحرا ًىحّلللله والآخلللش بالخفللللىٍ ت ملللإثشاث وحلللىد مللللع ،مىللللخج سٍ ، العلامللللت جبلللرص بفللللشٍ

عللخىمل اضلل ي لاعللب بمؽللهذالؤؼللهاس  ٌُ يامللاس" عبللىة ًدمللل ملابلللت صللحفُت فللي مؽللهىس  سٍ  اللبىللان ٌهللىس  ًلُلله ،"سٍ

خخلللخمو  هىلللذي، بلبلللاط الؽلللباب ملللً الإجمىعلللتئظخعشاضللل ي  أداء وظلللي اليلللامحرا مًسوٍلللذا سوٍلللذا  ًلتلللرب مجلللذدًا ٍُ 

 الىاولللت ًخىظللي واالإىللخج أظللشجه، مللع الىعللام ماةللذة أمللام حللالغ اللبىللان خُللثًٍهللش مللً خلاللله  عللاةلي بمؽللهذ

ٌ  بِىما علشك. الأعللى ملً ـىاسة خُي علُه ًجز
ُ
 La Quality "الخخامُلت العبلاسة ملع االإىلخج ؼلعاس بجاهلب العبلىة وح

 ".Publicity مخدخاحؾ

 :. المدوهات الشكلية واللوهية1.2

  الأشكال: -

 .ىخجاالإأوحه االإىعب وعبىاث على  االإعخىُل: ٌهش  -

ياماس وؼعاس وئظم مىخج -  .الذواةش: ٌهشث في ؼيل عبىاث مىخج سٍ

ٌ  في ٌهش: االإىعب -  .الؤؼهاس أو

 :الألوان -

فش: ٌهش على غلاف االإىخج. -  اـلأ

 )ماجدخاحؾ(. في ئظم ؼعاس االإىخج، وفي العباسة الألعيُت االإعاخت البُماء واالإىعباث،الأبُن:  -

 .Publicité  االإىخج، لىن البدش عىذ الغشوب، والعباسة الفشوعُتلباط اللبىان، ؼعاس  الأصسق: - 

 .   la Publicitéالضهشي)الىسدي(: ججلى في ئظم وؼعاس االإىخج، عبىة االإىخج، العخاةش، والعباسة الألعيُت االإىخىبت  -

  .لباط الشخفُاث عبىة االإىخج، الأخمش: -

 .والخلفُاث الىبخ، لباط الشخفُاث، واولت الأثلاٌ،أوصان  حضء مً لباط الؽاف، الأظىد: لىن الىشس ي، -

 :المستو  الألسني. 2.2

لُلللم جمثللللل فللللي العلامععععات الألسععععيية المىطوقععععة:-  الىلامللللي لللبىللللان، خُللللث كمىللللا بعشللللله فللللي الجللللذوٌ أعلللللاه  الخعل

  بالخففُل في خاهت الحىاسةالخعلُم.
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 laQualitéوفلي العبلاسة ،االإىخج باللغت العشبُت والفشوعلُت  واظم  ؼعاس  ججلذ في  العلامات الألسيية المكتوبة: -

 .Publicitéجدخاحؾ  ما

ياملاس" ئؼلهاس حلاء :المستو  التضعميني -3  بؽليل والللىلاث االإؽلاهذ بدىلىع جمحّلز ثلىانٍ، وأسبلع دكُللت فلي ملذة" سٍ

ياماس التروٍج بهذف ـىحي، بخعلُم مفاخبت مخخابع  وفىاةذه حىدجه ئبشاص خلاٌ مًاالإخفشج،  في والخأثحر الإىخج سٍ

 لشخفللُت سمللضي  بمؽللهذ افخُللخذ خُللث االإؽللاهذ، مخعللذد مللذسوط بفللشي  بىللاء علللى ؼللهاسالؤ  اعخمللذ وكللذ ،الصللحُت

 االإؽللللهذ هللللزا فللللي للللله، وبُعللللي همفللللذس بللللالبدشمللللع سبللللي االإىللللخج  ،واالإياهللللت الشظللللمُت ئلللللى حؽللللحر  (لبىللللان)ال سةِعللللُت

برص التي االإؽاهذ مً ظلعلت جبذأ رلً، بعذ ،والجىدة الىلاء هزلً ٌعىغ الخمهُذي
ُ
 االإىخج اظخخذاماث جىىّع ج

جىاحلللذه فلللي الأوبلللاق االإجزلُلللت بمخخللللف  فلللي مشوهخللله ًبلللرص ملللا ىلللبخاالإ فلللي للىلللاث جليهلللا ، الغزاةُلللت خلللهكُم وفىاةلللذه و

لُللله ٌهلللىس  أهىاعهلللا، اضللل ي لاعلللبوٍ لللض جلللشوج للعلاملللت االإىلللخج، ملللع جمثُلُلللت مؽلللاهذ فلللي وملللإثشون سٍ هلللا، ب الثللللت وحعضٍ

دسج ،يالعلللشد اللللشوجحن  وهعلللش الترفُللله عىفلللش ولإللللفاء
ُ
للللذّم هىلللذي، بىلللابع اظخعشاضللل ي مؽلللهذ أ ا جىىعًلللا ًُ  بفلللشًٍ

اوحمالُللا  ًُ  فىللشة ٌعللضص  ممللا مجللذدًا االإىللخج عللشكمللع   وفللي أخللش الؤؼللهاس حعلللُي المللىء علللى الجللى العللاةلي ، ئلللاف

ت خخللخم. واالإىثىكُللت الجللىدة اظللخمشاسٍ  جدخللاحؾ مللا La qualité" الألعلليُت االإىخىبللت واالإىىىكللتالؤؼللهاس بالعبللاسة  وٍُ

publicité"، ياملللاس" حلللىدة أن لخإهلللذ ياملللاس  ب وؼلللعاس اظلللم علللشك ملللع ،والخلللأثحر للإكىلللاع جىفلللي وخلللذها" سٍ  هلللذفسٍ

ت في رهً االإخللي. جشظُخ  العلامت الخجاسٍ

للللت": "ريكامععععار إسععععم المىععععت  - الحلُلللللي االإخمثللللل فللللي  ٌؽللللحر ئلللللى مفللللذسه التللللي لفللللىاعت الخىهللللت االإعلبللللت   علامللللت ججاسٍ

ت  .فجاء الؤظم ًذٌ على معىاه مً خُث مفذسه الحلُلي وفىاةذه،  الثرواث العمىُت البدشٍ

 ة، و كلىة وحلىدفي مىافعلت االإىخجلاث االإماثللت لىبحرةاللذسة ادٌ هزا الؽعاس على : "" كىا قادريً الإشهار شعار  -

 .االإىخج واالإحزة الخىافعُت الزي ًخمخع بها ومياهت ئظم

لت  وعللى، وهلى البدلش هعللى مفلذس ًلذٌ  العلاملت سملض حلاء   logo ):)العلامعة رمعس  -  مثللاالإىخجلاث العلمىُت البدشٍ

 .بخلذًم مىخجاث راث معخىي حُذ مً الىلاء والجىدة الؤلتزاما عً مما ٌعبر ، ظمىت الخىهت

 

 

 

 

 :العلامات التشكيلية ستيشاق. إ1.3

بت للىاث جلتها الشةِعُت، والشخفُت الذًيىس  لعشك عامت بللىت بذأ الؤؼهاس : اللقطات-   لدعلُي كشٍ

ياماس على المىء ىُت تللى ثم ،مىخج سٍ خفاعل ًخدشن وهى اللبىان جبحن أمشٍ  ٌعىغ ما اليامحرا، مع وٍ

خه بت مثل أخشي  للىاث اظخخذمذ هما. االإعلً عىه االإىخج جلذًم في وفاعلُخه خُىٍ  االإلشبت وهفف حذًا اللشٍ
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ياماس مىخج خمىس  مما عضصث حمُع هزه الللىاث ،واالإهمت والفاـلت الذكُلت الخفاـُل لإبشاص  ول في سٍ

 مدخىي  مً حضء وهأهه ٌؽعش هوحعل االإخللي، مع بفشي ال جفاعل حى مً الخىىع هزا ، خُث جشن مؽهذ

 .الؤؼهاس

فذ  السوايا:- توٌ  ـىسة اللبىان الترهحز مع للإؼهاس، الأًلىهُت الخمثلاث حعىغلىلل ـىسة  العادًت الضاوٍ

ياماس ىخجمو  ض مخىىعت ولعُاث في سٍ ت اظخُخذمذ هما. االإخفشج رهً في علامخه وجشظُخ خمىسه لخعضٍ  الضاوٍ

 .واللىة دلالت على االإياهت العفُىت ملذمت في اللبىان ٌهش خحن ،بيعبت كلُلت حذا االإىخفمت

ف العشد البفشي مً خلاٌ جىىع خشواث اليامحرا خعب الهذف مً االإؽهذ، مما بشصث حركات الكاميرا: -  وٌ

ٌ  االإؽاهذ مخىشس لخمهُذ بؽيل الأمامي الخىلل خشهت جي والذخى  اظخخذمذ هما لخفاـُل الؤؼهاس، الخذسٍ

 خشهت الخىلل أما ،الخفاـُل العامت ئلى الخاـت الخفاـُل مً جىحي للاهخلاٌ التي الخلفي الخىلل خشهت

فذ فلذ االإفاخب   وظي مدخىي العشك البفشي،معا  واالإىخج الشخفُت خشهت الإخابعت وٌ

 :الألوانة واستىطاق الموسيقى والمؤثرات الصوثي. 2.3

ف الموسيقى:- 
ّ
 بما الهىذي، الىابع راث الغىاةُت و والخافخت الخفُفت بحن باًلاعاث مخىىعت ىظُلىاالإ ذوٌ

 الفىس  مع ميسجمت االإىظُلى هزه حاءث، خُث الؤؼهاس مع الخفاعل ٌعضص  عامل الخأثحر والؤكىاع  ًخذم

ت والجمالُت اظخمالت خلم هىع مً  في ظاهم ما الفىحي، والخعلُم ياماس" مىخج كُمت  بشاصلإ  ،البفشٍ  بؽيل" سٍ

 .وحارب مإثش

ف المؤثرات الصوثية:-  مع خلم وابع ظمعي الاهدباه ؼذوىٌ الؤؼهاس بهذف  باظخمشاس   اللُخاس ـىث وٌ

ىاث االإخىىعت لخلم الخىىع والؤوسجام الفىحي، ،يعفشَ  دعم الفىحي الخىىع هزاو  مع ئلافت بعن اـلأ

اب خذًث بأظلىب االإخللي رهً في االإدخىي الؤؼهاسي وسسخها
ّ
 .وحز

  الأشكال ودلالاتها: -

ىحي ئلى الاظخلشاساالإعخىُل: دٌ على الترجِب والشظمُت  -  .وٍ

  .والاوسجام والىاكت والحشهت والحب بالعاوفت الاخعاط جمىذ: الذواةش -

 .ًلىوي ملفذ للىٍشأالترجِب والخىٍُم وئعىاء للذًيىس جفمُم مبخىش جذٌ االإىعباث:  -

 : ودلالاتها الألوان -

فش -   لجعم ًلذمها التي والفىاةذ واليؽاه الاؼشاق على ًذٌ والزي االإىخج ؼعاس ئظم  مً معخىحى: اـلأ

 .الاهدباه وحارب الؤوعان

ياماس، مىخج الإضاًا والحُادًت واالإفذاكُت الففاء على دٌ: الأبُن -  بها ًخمخع الزي والىلاء الجىدة وهزلً سٍ

 .الأخحر هزا

ذٌ البدش، لىن  مً معخىحى: اللاجم الأصسق - ياماس مىخج هلاء: على وٍ  .الىبُعُت الإيىهاجه العالُت والجىدة سٍ

 .الاهدباه ولفذ حزب على دٌ(: الىسدي) الضهشي  -
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 .الاهدباه وحزب لفذ على دٌ: الأخمش -

ت الفلبت و الشظمُت على دٌ: الأظىد - ياماس الإىخج اللىٍ  سٍ

ُف العلاماث اللعاهُت االإىخىبت واالإىىىكت التي ججلذ بىلىح في هزا  :المستو  الألسنيستىطاق . إ3.3 جم جىٌ

 :الؤؼهاس وهي والخالي

ياملللاس  العلامعععات الألسعععيية المكتوبعععة: - لا ًدخلللاج ئللللى ًخمخلللع بللللىة حلللىدة مفلللذسة وعلامخللله فهلللى  دللللذ أن مىلللخج سٍ

 .راهشة االإخللي  في وجشظُخه لخثبُذو  بهئظم وؼعاس االإىخج للخزهحر وحاء ،  ئؼهاس ًشوج له

ت لجمُلع ؼلشاةذ االإجخملع لخعخمذ على أظلىب الخعلُم ا العلامات الألسيية المىطوقة: - ُل الشظلالت الؤؼلهاسٍ ىـ

  االإخللي. للخأثحر على أرن الؤؼهاس  بمخخلف أهىاعه، ومً أحل جأهُذ ما عشك مً مممىن 

II. :هتائ  الدراسة 

ت - ُف فىشة أؼهاسٍ  ئبذاعُت مخعذدة االإؽاهذ جشوج للمىخج بأظلىب ئبذاعي غحر مألىف. ئعخمذ االإخشج على جىٌ

مما ظاهم في خلم مً خلاٌ الخعلُم والحشواث و الؤًماءاث  ابذاعي بؽيل وان مدىسٍا أداه بىل الؤؼهاس دوس  -

  خذًث.حى ئبذاعي 

ُف  االإعخىي الؤلعني االإىىىق واالإىخىب صاد   - وابع واكعي ٌعبر علً مدخلىي التروٍجلي  الؤؼهاس الؤعخماد على جىٌ

 للإؼهاس.

ُف الألىان   - لت ملفىدة صاد مً حمالُت االإؽاهذ والللىاث وجماش ى جىٌ  الألىان التي لها علاكت باالإىخج بىشٍ

  مخىىعت.، خُث ٌهشث دًيىساث بأظلىب ئبذاعي الذكت في اخخُاس أحضاء الذًيىس   -

ت ول مؽهذ وان معبرا عً فىشجه  - ياماس العامتوالتي جخذم الفىشة الثاهىٍ  .وهي التروٍج الإىخج سٍ

مللللللع الاظللللللتراجُجُت الىىحمُللللللت للمىللللللخج وللشخفللللللُت الخلذًمُللللللت  عخمللللللاد الؤظللللللتراجُجُت الخمثُلُللللللت الاظخعشالللللللُتا -

ت واالإشوهت للمدخى  )اللبىان(  .الؤؼهاسي  ي في بعن االإؽاهذ وهزا بغُت ئلفاء الحُىٍ

ُلللللف -  االإىىىكلللللت واالإىخىبلللللت، الفلللللُغت العذًلللللذ ملللللً الفلللللُ،: الفُلللللذًى ولُلللللب، الفلللللُغت ُلللللت ملللللعاالإلاسبلللللت الؤبذاع جىٌ

ت اللفٍُت وغحر لفٍُ ت وجأثحرها تالحىاسٍ  .وهزا لإعىاء اوسجام وسوح للفىشة الؤؼهاسٍ

ت فلي هفلغ العللُت والعاوفُت و  عخماد الأظالُب الؤكىاعُتا- ت التي جخماش ى مع الأظالُب الىلامُت والشمضٍ البفشٍ

 .كذ، مما وفش الاوسجام والخىافم مع مممىن الؤؼهاس وهُيلخه في ؼيل حذًذ ومبخىشالى 

لت جخذم االإممىن الؤؼهاسي وجذعم الخمثُل الأًلىوي. - ُف االإعخىي الشمضي بىشٍ  جىٌ

الألعليُت والأًلىهُلت مخخللف الاظخعشاللاث الخمثُلُلت  الؽليلُت والملمىُت و  وضح الؤؼهاس مً خلاٌ الذلالاث  -

لت ت بىشٍ  .أبذاعُت حعبر عً الغىشة الؤؼهاسٍ

ُلللف م  - والتلللي واهلللذ جخماشللل ى وجخلللذم مملللمىن صادث معنلللى دلاللللي وسملللضي للاؼلللهاس ىظلللُلى بمخخللللف أهىاعهلللا جىٌ

 .االإؽهذ وفىشجه
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هلىع مللً الخيامللل والخجللاوغ فللي مؽللاهذ وللابع ئبللذاعي و   الؤؼللهاساالإعللخىي البفلشي والألعللني مللىذ  الخيامللل بللحن  -

 .الؤؼهاس مع جذعُم الفىشة الشةِعُت 

ت ل ججلُاث عخماد على عشكالا   -  .ٍلت ئبذاعُت جخذم مدخىي االإىلىعجم ججعُذها بىش حذًذة فىشة ئؼهاسٍ

III. خاتمة : 

ٌ  ًمىً الذساظت، هزه خخام في ُاغت االإدخىي  عىفشًاٌعذ  الؤبذاع أن اللى مهم حذا في بىاء وـ

ىوي الجضاةشي خاـت الؤؼهاسي   الجمهىس  اهدباه حزب في مدىسٍا  دوسًا ًلعب ئر ، عامت والؤؼهاس الخلفضٍ

لت علُه وجأثحر  االإعتهذف  هىان أن الذساظت هخاةج خلاٌ مً ججلىجخمحز بالاكىاع والجزب،خُث  جفاعلُت بىشٍ

ُف لاظخخذام واضحت بىادس مع وحىد بعن  ،مدل الذساظت  الؤؼهاسي  االإدخىي  داخل ئبذاعُت أظالُب وجىٌ

 بشص  في مجاٌ الؤؼهاس  الخباًً هزا الىلاظُىُت، وهزا كىالب على حعخمذ جضاٌ لا التي االإدافٍت الخىحهاث

ذ ئلى االإلحت الحاحت  الخلىُاث اظدثماس في أو الؤؼهاسي  االإدخىي  ـُاغت في ظىاء والابخياس، الخجذًذ مً مضٍ

 .خلل الؤؼهاس في الجضاةش حعشفها التي الؽذًذة االإىافعت ٌل في خاـت الحذًثت،

ىوي الؤؼهاسي  مدخىي  جفمُم في ئبذاعُت ملاسباث جبني فان علُه، بىاءً  عذ لا الخلفضٍ  لشوسة بل خُاسًا ٌُ

لٍا فان  ًفشلها العالم وخاـت مع الخىىس الخىىىلىجي الهاةل في حمُع اللىاعاث ومجالاث الحُاة، ملحت

ا ًفخذ مُىلىجيمجاٌ الؤبذاع 
ً
  عىذ عشك االإدخىي الؤؼهاسي.  والخأثحر  الؤكىاع لآلُاث أعمم لفهم حذًذة آفاك

ىوي الؤؼهاس في الؤبذاع دساظت جبلىو   جخىلب خذًثت اليؽأة البدثُت االإجالاث مً الجضاةشي  الخلفضٍ

ا ًدمل االإعخلبل فان لزا، ،داةما ومذعما بعخمشاس اهخمامًا ًـ ض واعذة فش  الؤؼهاس في الؤبذاعي الذوس  لخعضٍ

ىوي، عضص  للجضاةش والاكخفادًت الثلافُت الخىمُت ًخذم بما الخلفضٍ  .الجمهىس  مع الفعّاٌ الخىاـل وَ
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