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 الملخص: 

لكتروني هجين وغير مسمى، يثير اإشكالت مفصل  ية تتناول هذه الدراسة عقد التسويق الش بكي كعقد اإ

ف طكييللف لبيعولي القانونيلة المولبرعلة  لين البيلع  الللو   و في ظل  الفلراا التشرليعلج الجزائلريف الدح البحلت اإ

ولية ائية المسل  ف كما تحل  الدراسة ثنالوجارية، مع تسليط الضوء على لا عي الإذعاني الذي يخ  بالووازن العقدِي

فا)العقدية والجزائية( الناش ئة عن الممارسات الودليس ية الماسة بالنظام العام الاقتصاديف وتوصلل   أبن  لنولا  اإ

علمال قواعلد الااتصلاص اللولن والنظلام العلام احل ائي، سل   الصفة العابرة للحدود لهذا العقد ل تحلول دون اإ

لمسلوقين ل لإلكترونيةف وتخلص الدراسة اإف ضرورة الودخ  التشريعلج لضلبط هلذه العقلود ةمايلة  قانون الوجارة ا

 من الشروط الوعسفية والبنظمة الاةتيالية الهرمية

المسلل ولية  – لمسل ولية العقديللةا –قللد الإذعلان الالكللتروني ع –عقلد التسللويق الشل بكي  الكللمات المفتاةيللة:

 العقد الالكترونيف – القانون الواجب الوطبيق –الجزائية 

Abstract:  

This study examines the Network Marketing Contract as a 

contemporary hybrid model that poses significant challenges to traditional 

contract theory, particularly amidst the legislative vacuum in Algeria. The 

research deconstructs the legal nature of this unnamed electronic contract, 

highlighting its dual character—combining elements of sales and 

commercial agency—and its adhesion nature, which undermines contractual 

equilibrium. It further analyzes the liability framework, distinguishing 

between contractual breaches and criminal liability arising from fraudulent 

practices that threaten the economic public order. The findings assert that 
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the cross-border nature of these contracts does not preclude national 

jurisdiction or the application of protective public policy, especially under 

the mandatory rules of the Algerian Electronic Commerce Law. The study 

concludes by emphasizing the urgent need for a specific legislative 

framework to regulate such contracts, protect marketers from 

unconscionable terms, and curb the fraudulent excesses associated with 

pyramid schemes. 

Keywords: Network Marketing Contract - Electronic Contract of Adhesion 

- Contractual Liability - Criminal Liability- Applicable Law - Electronic 

Contract 

 مقدمة:

تحول  جذريا ؛ ةيت برزت نملاذ  تعاقديلة يديثلة توجلاوز شهدت المعاملات الوجارية في العصر الرقملج 

البلللر الوقليديللة للبيللع والوسللالة، ويلللبا علللى رأبسللها لعقللد التسللويق الشلل بكيلف هللذا العقللد الذي  للز   للين 

الوكنولوجيا الرقمية والآليلات الاجععيلة لللتروأ، أبوجلد نمطلا  اقتصلاديا  علابرا  للحلدود، يتليل للشرل ت العالميلة 

سللع في البسللواق الولنيللة دون الحاجللة اإف وجللود مللادي، مع للدة  في ذلم علللى جيللو  مللن المسللوقين الوو 

 ."المس وقلين الذين يجمعون  ين صفتي لالز ونل ولالوس يط

وتوجلى أبهمية هذا البحت في كوني يوصدى لظلاهرة قانونيلة تتسلـ  لل لالفلراا التشرليعلجل في القلانون الجزائلري، 

ف تنظيم موضلوعلج خلاص دلدد لبيعولي القانونيلة  دقلةف وطلزداد البهميلة في ةيت يفتقر هذا النوع م ن العقود اإ

شللكالت توعلللق  مايللة الطللرح الضللعيف  ظلل  الطبيعللة الإذعانيللة والإلكترونيللة لهللذا العقللد، ومللا تثلليره مللن اإ

زائية والممارسلات )المسوق(، وتحديد يدود المس ولية القانونية في ظ  تداخ  الالتزامات العقدية مع المخالر الج

 .الوجارية الودليس ية، فضلا  عن تعقيدات القانون الواجب الوطبيق في المنازعات الدولية المرتبطة  ي

وفي ظ  غياب نص تشريعلج خاص ينظـ التسويق الش بكي في الجزائلر، تل ز الإشلكالية الجوهريلة للبحلت في 

 :التساؤل الآا

لش بكي في ظ  القواعد العامة للقلانون الملدني والتشرليعات الملهللة    ما هي الطبيعة القانونية لعقد التسويق ا"

وكيف  كن تحديد نظام المس ولية القانونية والقانون الواجلب الوطبيلق لموا لة الاالتلال العقلدي والممارسلات 

 "غير المشروعة الناش ئة عني 

ديلة لسلتيعاب اصوصلية هلذا العقلد ويوفرع عن هذه الإشكالية تساؤلت ةول مدى كفاية نظرية العقد الوقلي

 .لالمركبل، وكيفية موازنة القاضي الجزائري  ين مبدأب سلطان الإرادة و ين مقتضيات النظام العام احائي
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ف الإللار المفلاهعلج لعقلد  فولمعالجة هذه الإشكالية، قسمنا  ثنا اإ  مبحثين: تطرقنلا في المبحلت البول اإ

آهر هلذا العقلد التسويق الش بكي من خلال تناول مف  هومي والبر ن التي يقوم عليها، أبما المبحلت الثلاني فتناولنلا أ

لمللا يرتبللي مللن التزامللات تقللع علللى عللاتق أبلرافللي، وكللذا يللدود المسلل ولية الللتي تقللوم في يللا  الإخلللال  للذه 

 .الالتزامات

ضلوء القلانون الملدني وقلانون  كما اع دنا على المنهج الوحليلي الولبصيلي، من خلال تحلي   نيلة العقلد وأبر نلي في

الوجارة الإلكترونية، مع الاس وعانة  ل المنهج النقدي لبيان قصور القواعد العامة في تلوفير ةمايلة  مللة للمسلوق، 

وكللذا المللنهج الاسلل ونباللج لسلل و لاص يللدود المسلل ولية والقللانون الواجللب الوطبيللق مللن خلللال الللر ط  للين 

 ت الاقتصادية الحديثةالنصوص المدنية والجزائية والتشريعا

  المبحت البول: الإلار المفاهعلج للتسويق الش بكيالمبحت البول: الإلار المفاهعلج للتسويق الش بكي

يعُد عقد التسويق الش بكي من أببلرز العقلود المسل وحدثة اللتي فرضلها الوطلور الوكنوللوو والوحلولت 

قين المسل وقلين عل  الوسلائط الرقميلةف  الاقتصادية العالمية، ةيت يقوم على  ناء ش بكات توزيع تع د على المسلوق

البول( وتحديلد  المطللب)مفهوملي ضلبط  وقد أبهر هذا النموذ  اهعم الفقي والتشريعات المقارنة اللتي سلع  اإف

المطلب الثاني(، ومن ثم فاإن دراسة الإللار المفلاهعلج لهلذا العقلد مثل  ملدخلا  أبساسل يا  لفهلـ القانونية ) لبيعوي

 اصوصيوي وتحديد موقعي ضمن المنظومة التشريعية الحديثةف  

  المطلب البول: مفهوم التسويق الش بكيالمطلب البول: مفهوم التسويق الش بكي

صور البيع المباشر التي ظهلرت ملع تطلور الوجلارة الإلكترونيلة وانتشلار يعُد التسويق الش بكي من أببرز 

قين المسل وقلين  لدل الوسلائط الوقليديلةف  المنصات الرقمية، ةيت يقوم على  ناء ش بكات توزيع تع د على المسلوق

آلياتلي،  يلا ف تعريفلي وضلبط أ  اكوفلى وقد أبهر هذا النملوذ  الوعاقلدي اهلعم التشرليعات المقارنلة اللتي سلع  اإ

ضفاء الشرعية عليي من خلال النصوص الجبائيةف ومن ثم فلاإن دراسلة مفهلوم عقلد التسلويق  المشرع الجزائري باإ

 الش بكي مث  المدخ  البساسي لفهـ لبيعوي القانونيةف  

  الش بكيالش بكي  تعريف التسويقتعريف التسويق: : البولالبول  الفرعالفرع

القانوني لهذا النوع من المعلاملات، يعُد تحديد تعريف دقيق للتسويق الش بكي حجر الزاوية في الوكييف 

نظرا  لوداخله مع أبنظمة تجارية مشا ةف ويمُكن اس وجلاء هذا المفهوم ملن خللال اسل وعرال الوعريفلات الفقهيلة، 

ف الموقف الخاص للمشرع الجزائريف  والتشريعات المقارنة، وصول  اإ

 .أبول : الوعريف الفقهيلج

المنوجللات أبو الخللدمات يع للد علللى شلل بكة مللن المللوزعين  يعُللرح التسللويق الشلل بكي  لبنللي نظللام لووزيللع

المس وقلين، ةيت يضطلع كل موزع  دور طرويجلج للمنوجات مقا   عمو  عن مبيعاتلي الشخصلية، عللاوة عللى 
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ف  ضللافية تُحتسللب  نللاء  علللى مبيعللات البشلل اص الذيللن اسلل وقط ـ للانضللمام اإ وفي ذات  ف1الشلل بكةعمللو  اإ

الس ياق، تدُر  لالجمعية العالمية للبيع المباشرل هذا النشاط ضمن صور البيع المباشر، وتعُرفي  لبني: لنظام  يلع يل  

ف المس تهلكين، غالبا  في منازلهـ أبو ع  الإنترن ، من خلال ش بكة ملن الملوزعين  فيي تسويق المنوجات مباشرة اإ

  "2ع المنوجات ومن  ناء ش بكة من الموزعين الجددالمس وقلين الذين دصلون على دخ  من  ي

)شركلة  وانطلاقا  مما س بق،  كننا تعريف التسويق الش بكي  لبنلي: لعقلد معاوضلة تجلاري، يللتزم هقتضلاه ملورد

ب منوجة أبو خدمية( هنل مبالغ مالية )عمولت( لشخص لبيعلج يلُدعى )المسلوق الشل بكي المسل وق (، وتُحتسل

ليلي، هذه العمولت  ناء  على  في المقا ل و حجـ المبيعات المحققة شخصيا  أبو  واسلطة شل بكة المسلوقين المنضلمين اإ

وعاقديلة سل ولية ال يلتزم المسوق بالتروأ للمنوجات وفق معايير البمانة الوجارية والالتزام بالإعللام، ملع تحملله الم 

 ".عن أبي تضلي  أبو اإضرار بسمعة الشركة أبو المس تهلك

 .شريعلجهنيا : الوعريف الت 

بللراز خاصللية لالووللا  ل أب للا اشللترك  في اإ عل تباينلل  الاتجاهللات التشرلليعية في تعريللف هللذا العقللد، اإ

 :"ولالاس وقطاب

 :المشرع الصين .1

نشلاء نظلام 2014( من قانون الإشراح على التسويق متعدد المس وويات )03عرفي في المادة ) (  لبني: لاإ

جدد في م سسة تسويق متعدد المسل وويات وطلروأ و يلع السللع من خلال جع  المشاركين يقدمون مشاركين 

 . 3"والخدمات

 :المشرع الياباني .2

ف أبنللي: لمعللاملات سلللع أبو 1976( مللن قللانون المعللاملات الوجاريللة المحللددة )33ذهللب في المللادة ) ( اإ

خدمات من قب  م سسة مبيعلات يل  توسل يعها بالوولا ع ملن خللال ةلت شخلص ملا عللى أبن يكلون منلدوب 

آار أبن يكون مندوب مبيعات  . 4 "مبيعات، وجع  مندوب المبيعات يطلب من شخص أ

 

                                                           
الدراسلات الإسللامية للفكلر  ، مجللة-التسلويقية نموذجلا » dxn «شركلة - عثمان محمد النظيف محمد: الوكييف الفقهيلج والقانوني للتسويق الشل بكي 1

 ف11، ص: 2018والبحوث الوخصصية، المجلد الرا ع، العدد الثالت، يوليو 
2
 Albaum, G., & Peterson, R., Multilevel (Network) Marketing: An Objective View, The Marketing Review, 

11(4), 2011, p. 347. 
3 Fair Trade Act (Taiwan), available at: Ministry of Justice, Laws & Regulations Database of the Republic of 

China (Taiwan), https://law.moj.gov.tw/ENG/LawClass/LawAll.aspx?pcode=J0150017, accessed on 14/10/2025. 
4 Act on Specified Commercial Transactions (Act No. 57 of 1976), available at: Japanese Law Translation 

Database System, Ministry of Justice of Japan, https://www.japaneselawtranslation.go.jp/en/laws/view/3340/en, 

accessed on 14/10/2025. 
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 :المشرع الكندي .3

ياه  لبني: لاطلة لووريلد 1985( من قانون المنافسة لس نة 55نظـ هذا النشاط هوجب المادة ) ، معرفا  اإ

آالر،  والذي  لدوره يولقلى ملردودا  منوج ةيت يولقى أبيد المشاركين في الخطة عمو  عن توريد المنوج لمشارك أ

 .1 "ماليا  عن توريد نفس المنوج أبو منوج أآار لمشاركين أآارين في الخطة

 هلثا : موقف المشرع الجزائري

ل أبن  على الرغم من غياب تعريف اصطلاحي صريح للتسويق الش بكي في القانون الوجاري الجزائلري، اإ

 2 2019من قلانون الماليلة لسل نة  10المشرع أبضفى عليي لمشروعية واقعيةل من الناةية الجبائية هوجب المادة 

البشل اص الطبيعيلين الذيلن  ةيلت أباضلع ،3 (مكلرر ملن قلانون البلائب المبلاشرة 282المسُ وحَدِثةَ لللمادة )

ف البيلع المبلاشر عللى الشل بكة  دارة توزيع السلع والخدمات ع  منصلات رقميلة أبو باللءلوء اإ لار اإ ينشطون في اإ

 .%  عنوان البيبة الجزافية الوةيدة5لقتطاع ضريبي  نس بة 

 :4أبساس يةثلاثة محاور وقد جاءت تعل ت مديرية التشريع والونظيم الجبائي لوفص  في هذا النشاط من خلال 

آلية المكافلبة: أبكدت الوعل ت أبن المسوقين يولقون عمولت مقا   المبيعات المحققة أبو الخلدما •  نلاء   ت المقدملة،أ

 .على حجـ المبيعات الإجمالي

 :الوكييف القانوني للمسوقين: صنف  الوعل ت المسوقين اإف ثلاث فئات •

ن الوكلاء غلير الحلائزين: مسلوقون ل  لكلون البضلاعة، ويقوملون  بايعهلا با  ولحسلاب الشرلكة دو  ف1

 .تحم  مخالر رد السلع

عادة  يعها على مس وليتهـ الخاص ف2 ة، ملع الموزعون المس وقلون: مسوقون يقومون بشراء البضائع  قصد اإ

نشاء ش بكات تسويقية تا عة لهـ مكانية اإ  .اإ

ئويلة م ة: المس ولون عن التروأ والوحصي  ع  الوسائط الرقميلة مقا ل  نسل بة منسقو المنصات الرقمي ف3

 متفق عليهاف

 

 

                                                           
1 Competition Act (Canada) (R.S.C. 1985, c. C-34), published in Canada Gazette, Part II, No. 2414, 13 June 1986, 

available at: Canada Gazette (Official Gazette of Canada), https://gazette.gc.ca/rp-pr/p2/2018/2018-09-30-
c3/html/index-fra.html, accessed on 14/10/2025. 

 ف/3012/2018، الم رخة في 79،  فر، العدد 2019، الموعلق  قانون المالية لس نة /12/2018 27: الم رخ في 18-18رقم  القانون 2
 (،30، الموضمن قانون البائب المباشرة والرسوم المماثلة ) فر عدد 1991جوان  27الم رخ في  11-91البمر رقم  3
 موقلع عللى منشلورة ،2019 ملار  20 في م رخلة الجبايين، والونظيم التشريع مديرية للبائب، العامة المديرية المالية، وزارة من الصادر الوعلعة 4

 ف14/10/2025، تم الاللاع عليي في: Circulaire_n3_lf2019.PDF (mfdgi.gov.dz : الجزائرية المالية وزارة
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  لفرع الثاني: الطبيعة القانونية لعقد التسويق الش بكيلفرع الثاني: الطبيعة القانونية لعقد التسويق الش بكياا

يثُير عقد التسويق الش بكي اإشكالت قانونية معقلدة بالنظلر اإف يداثولي وعلدم وجلود نصلوص خاصلة 

ة ويخضلع قانونية  دقلةف فهلو ملن  لة يلُ م عل  الوسلائط الإلكترونيلتنظـ أبةكامي، مما يس ودعلج  ت لبيعوي ال

ـ ما أبنلي يتسلكلقواعد الوجارة الرقمية، ومن  ة أبارى يظ  عقدا  غير مسمى يخضع للقواعد العامة لنظرية العقد، 

ق في مركلز قلانوني م ضلعيف أبملا  تركيباية تجمع  ين البيع والو  ، فضلا  عن لبيعولي الإذعانيلة اللتي تضلع المسلوق

ي تحديلد موقعلالشر تف ومن ثم، فاإن دراسة الطبيعة القانونية لهذا العقد تعُد مدخلا  أبساس يا  لفهـ اصوصليوي و 

 ضمن المنظومة التشريعيةف  

 أبول: عقد التسويق الش بكي عقد الكتروني غير مسمى

ذ لم يخصص   المشرلع نصوصلا    قانونيلة يعُد عقد التسويق الش بكي من العقود الإلكترونية غير المسماة، اإ

 الجزائلري، موضوعية تحدد لبيعوي أبو تصنفي ضمن العقود الوقليدية، رغم أبن التشريعات الحديثة، ومنهلا التشرليع

 جراءاتف   قد أبول  اهعما   تنظيم الوجارة الإلكترونية من ةيت الشكل والإ 

لكترونية لعقد التسويق الش بكي.1  :الطبيعة الإ

براملي عل  المنصلات  ذ يل  اإ ن الطبيعة الإلكترونية لعقد التسويق الش بكي تجعله عقلدا  علابرا  للحلدود، اإ اإ

وباللرغم  ف1القلاراتالرقمية دون ياجة اإف ةضور مادي، مما يتيل للشر ت العالمية توسل يع شل بكا ا في مخوللف 

شلكالت قانونيلة توعللق  ل أب ا تثير اإ من أبن هذه الطبيعة الإلكترونية تساعد شر ت البيع المباشر على الووسع، اإ

 تنازع القوانين وةمايلة المسل تهلك، وت كلد أبن عقلد التسلويق الشل بكي لليس مجلرد عقلد داخللي،  ل  هلو عقلد 

لكتروني ذو لبيعة دولية يس ودعلج تنظ   تشريعيا  خاصا    ". يراعلج البعد العابر للحدوداإ

  عقد التسويق الش بكي عقد غير مسمى.2

فاإن عقد التسويق الش بكي يظ  عقدا  غير مسلمى،  ،2الإلكترونيةرغم وجود نصوص عامة تنظـ العقود 

لبني لم يرد تنظعي  نصلوص خاصلة تحلدد ماهيولي أبو تضلع   أبةكاملا  مسل وقلةف وبالولالي، يخضلع للقواعلد العاملة 

لنظرية العقد الالكتروني اإف جانب القانون المدني، خاصة ما يوعلق بالبر ن البساس ية )الرضا، المح ، السباب( 

آهرف   هلذا الوضلع يعكلس مبلدأب ةريلة الوعاقلد الذي يقلره القلانون الملدني، ةيلت يتليل وما يترتلب ع ليهلا ملن أ

                                                           
لكترونيلة منصلات عللى تع لد :Amwayمن أببرز الشر ت التي تعم  في مجال البيع المباشر، وتع د على التسويق الش بكي:  1  المسلوقين لتسلءي  اإ

دارة  عل  الشل بكي التسلويق عللى تع لد الغذائيلة، الملهلات في متخصصة أبمريكية شركة: Herbalifeدو ف  100 من أبكثر في وتعم  الش بكات، واإ

لكترونيا ، المنوجات وتوزيع المسوقين تسءي  أبين ي  الإنترن ، آس يا، في وتنتشر اإ  شركلة: Forever Living Products فاللاتينية وأبمريكا أبوروبا، أ

لكترونيلة، منصلات عل  الشل بكي والتسلويق المبلاشر البيع على تع د البلوفيرا، منوجات مجال في تعم  أبمريكية قين وتتليل اإ دارة للمسلوق  عل  أبعمالهلـ اإ

، عل  2025جويليلة  20دو ف أبنظر جريدة اليوم الإابارية: أبفض  شر ت التسويق الش بكي في العالم، مقال منشلور في  160 من أبكثر في الإنترن 

 ف11/2025/ 23تم الاللاع عليي في ، arb.hereurnews.comالموقع الالكتروني: 
 ف2018ماي  16، الم رخة في 28الموعلق بالوجارة الالكترونية،  فر، العدد ، 2018ماي  10: الم رخ في 05-18القانون رقم  2
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نشاء عقود جديدة غير منصوص عليها في التشريع، ما دام ذلم ل يوعارل مع النظلام العلام أبو  للبلراح ةرية اإ

فلراد في ا لوكار صليغ تعاقديلة الآداب العامةف وعليي، فاإن عقد التسويق الشل بكي  ثل  تجسل يدا  عمليلا  لحريلة الب 

    .جديدة تولاءم مع الوطورات الاقتصادية والوكنولوجية

ف تلدخ  تشرليعلج درا  عقد التسويق الش بكي ضمن العقود الإلكترونية غير المسماة يل ز الحاجلة اإ ن اإ مسل وق   اإ

قين، سلات ومنلع الممار  لونظعي، وذلم لوحديلد ةقلوق والتزاملات البللراح، وضلمان ةمايلة المسل تهلكين والمسلوق

لار قانوني واضحف  الوعسفية التي قد تنشلب عن غياب اإ

 هنيا: عقد التسويق الش بكي عقد مركب

دراجي ضمن عقد وايد من العقود المسلما ذ ل  كن اإ ة،  ل  يظُهر عقد التسويق الش بكي لبيعة مركبة، اإ

 يوضمن مراي  متوا عة تجمع  ين اصائص عقود مخولفة، مما يجعله عقدا  طركيبايا  بامتيازف   

 مريلة الاس تهلاك: المريلة البوف ف1

ق الش بكي في العديد من الشر ت أبن أبي أبن يقوم بشرلاء منلوج  ،1أبول  يكون ز ونا   يشترط على المسوق

ق عقد  يع، ةيلت تنتقل  ملكيلة المنلوج  الشركة قب  الانضمام اإف ش بكة التسويقف في هذه المريلة، ي م المسوق

ليي مقا   الثمن  ذ يعُامل   هذه المريلة -   ف2المدفوعاإ ق يدخ   داية  في علاقلة اسل تهلاكية  ولة، اإ تظُهر أبن المسوق

غلير أبن هلذا البيلع ل يكلون غايولي الاسل تهلاك الشخ ل  -ف 4المسل تهلك وةماية 3البيعيخضع لبةكام  كمس تهلك

ف المريلة الثانيةف  غالبا ،    يعُو  مدخلا  للانوقال اإ

  المس وق  مريلة الممث : الثانية المريلة ف2

ق يصبل المنوج، شراء  عد جا   المسوق  مقا ل  تسويقها على يعم  مس وقلا   ممثلا   أبي الشركة، لمنوجات مروق

ف الفقي من جانب ذهب وقدف عمولت  يقلوم ةيلت ،5الوجاريلة اللو   صلور ملن صلورة الملريلة هذه اعوبار اإ

ق لف 6والعملاء الشركة  ين الوس يط  دور المسوق ن  ن مملثلا مسل وقلا،  يلت يشل بي  أبن اإ المسلوق الشل بكي واإ

ل أبني  ننقاط، ةيت  عدة يخولف عني فيالوكي  الوجاري في العديد من النقاط، اإ ق اإ  عللى دوره يقتصر ل المسوق

                                                           
قا   يصلبل أبن قب  أبول   ز ونا   يكون أبن الشخص على تشترط التي الش بكي التسويق شر ت أببرز من 1 Forever و ،Amway، Herbalife: مسلوق

Living Products، التسلويق شر ت أبفضل  عللى أبنظلر: تعلرح فالتسلويق شل بكة اإف للانضمام كشرط الشركة منوجات بشراء الفرد يلُزم ةيت 

 ف27/11/2025، تم الاللاع عليي في 2025جانفلج  Egyplans ،23مقال منشور على الموقع:  الجزائر، في الش بكي
سلبا    30، الم رخلة في 78العلدد ، الموضمن للقانون المدني المعدل والم ـ،  فر، 1975سبا    26: الم رخ في 58-75من البمر رقم  351المادة  2

 ف1975
 : المصدر السا قف58-75من البمر رقم  412اإف  351المواد من  3
 ف/0803/2009، الم رخة في 15، الموعلق  ماية المس تهلك وقمع الغش المعدل والم ـ،  فر، العدد /250/22009: الم رخ في 03-09القانون رقم  4
 ف165، ص: 2012، جامعة النهرين، 14عقد توزيع المنوجات، مجلة كلية الحقوق، العدد  مشع :سلام منعـ  5
، الم رخللة في 101، الموضللمن للقللانون الوجللاري المعللدل والملل ـ،  فر، العللدد /2609/1975: الملل رخ في 59-75مللن البمللر رقم  34المللادة  6

 ف19/12/1975
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ف يسعى    الصفقات، في الووسط قين ملن ش بكة طكوين اإ : مزدوجلة عملولت عللى كلما دصل ف الجلدد المسلوق

 فكوق ا التي الش بكة مبيعات عن والثانية الشخصية، مبيعاتي عن البوف

ذعان  هلثا: عقد التسويق الش بكي عقد اإ

ذعانيلة واةلة، ةيلت تنفلرد الشرل ت العلاملة في البيلع المبلاشر  يتسـ عقد التسويق الش بكي  طبيعة اإ

مكانيلة  ق اإ وقلد أبدرك المشرلع الجزائلري  ف1مناقشل تها وضع شرولي بشكل مس بق ومويد، دون أبن تتيل للمسوق

دي  الشرلط اطورة هلذا الوضلع، فللبقر ةمايلة خاصلة ضلد الشرلوط الوعسلفية، أبيلن ملنل القلاضي سللطة تعل

عفاء الطرح المذعن  كما منل القاضي سلطة تفسير العقد لمصللحة الطلرح الملذعن في يلا   ،2منهاالوعسفلج أبو اإ

 ف3غامضةتضمن العقد عبارات 

  المطلب الثاني: شروط انعقاد عقد التسويق الش بكيفالمطلب الثاني: شروط انعقاد عقد التسويق الش بكيف

 القلانون يقتضي انعقاد عقد التسويق الش بكي، كغيره ملن العقلود، تلوافر أبر نلي وفقلا  للقواعلد العاملة في

ف  يلانف وعليي، ادح هذا المطلإذعانييوالمدني، مع مراعاة الخصوصيات التي تفرضها لبيعوي الإلكترونية   للب اإ

 اضي، والمح ، والسبابفشروط انعقاد هذا العقد، من خلال تحلي  أبر ني الم ثلة في التر 

  التراضيالتراضي: : البولالبول  الفرعالفرع

ذ الشل بكي، التسلويق عقلد لنعقلاد الجلوهري اللركن اللتراضي يعُدق  ل العقلد هلذا يقلوم ل اإ رادة ر ولواف اإ  اإ

 للطبيعللة ونظللرا  ف الرضللا عيللوب مللن وخاليللة قانونيللة، أبهليللة ذي عللن صللادرة أبلرافللي،  للين ومتطا قللة صحيحللة

ن العقد، لهذا ولإذعانيي الإلكترونية شلكالت تثلير اللتراضي مسلب  فاإ  هليلةأب  ةيلت ملن سلواء خاصلة، قانونيلة اإ

 فوتوافقها الإرادة سلامة ةيت من أبو الموعاقدين

 أبول : وجود الإرادة

ذا صدرت الإرادة عن شخص م وع بالبهلية القانونيلة، و  ل اإ نل  هلذه ل ينعقد عقد التسويق الش بكي اإ

 .المدني من عيوب الرضا، وفقا  للقواعد العامة المنصوص عليها في القانون الإرادة سلعة وغير مشو ة  عيب

 أبهلية أبلراح العقد  ف1

 :لآاايقتضي انعقاد عقد التسويق الش بكي توافر البهلية القانونية في كلا لرفيي، وذلم على النحو 

 

                                                           
 السا قف: المصدر 58-75من البمر رقم  70المادة  1
 : المصدر السا قف58-75من البمر رقم  110المادة  2
 : المصدر السا قف58-75من البمر رقم  112المادة  3
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 )أبهلية الشركة )الشخص المعنوي: 

ا في المعنوية القانونية، وهو ما يوحقق ملن خللال قيلدهيشترط في الشركة أبن طكون م وعة بالشخصية 

ة في ة القانونيلالسج  الوجاري وممارس تها لنشاط مشروعف وف  يوعلق بالشر ت البجنبية، ل يكفلج موعها بالبهلي

رَ  ما  اللتي يلُدو  مقرها،    يشترط كذلم أبن يكون نشالها متوافقا  مع النظام العام والقوانين الآملرة في الدو

بلرام ا ل عدُق هذا النشاط غير مشروع، ها ينعكس على أبهليتهلا في اإ آهر فيها نشاط التسويق الش بكي، واإ ه لعقلد وأ

 .القانونية

 :)ق )الشخص الطبيعلج  أبهلية المسوق

ف منظومتهلاف غلير أبن القلانون  18تشترط أبغلب شر ت التسويق الش بكي  لوا سلن  سل نة للانضلمام اإ

د س ف  ،1 ملةس نة  19ن الرشد  ل المدني الجزائري يدق شكالية قانونية توعلق  وعاقد القاصر الممليزق وهو ما يطرح اإ

فتصرفات هذا البخير، متى  ن  من قبيل  عقلود المعاوضلة الدائلرة  لين النفلع والبلر، طكلون قلا لة للاإ طلال 

جازة الولي أبو الوصي وفقا  للقواعد   ف2العامةلمصلحوي، ما لم تسُ وله  باإ

 العيوب من الإرادة خلو ف2

رادة تعُدق  ق اإ ف بالنظلر الرضلا، لعيلوب عرضلة الش بكي التسويق عقود في المسوق  اطالنشل هلذا لبيعلة اإ

 فوالغلط الودليس خاص  وجي  ينها من وي ز الترويجية، وأبساليبي

 الودليس: 

ق جانب من سواء الش بكي، التسويق مجال في ش يوعا   الرضا عيوب أبكثر من الودليس يعُدق   فسين  المسوق

قين أبو الشركة جانب من أبو ذا المسوق ف القاصر لجلب  السا قين، فاإ   إدخلال وي،أبهلي  نقص لإافاء اةتيالية وسائ  اإ

ني الرقمية، المنصات ع  صحيحة غير شخصية  يانات علمال   العقلد باإ طلال ال سل    يجلوز ل فاإ  الغلش» علدةلقا اإ

 ف«شيء كل يفسد

ف أبو الشر ت تلجلب  قد كما غلراء وسلائ  اس وعمال المسوقين اإ  لللرح نملاذ  علرل خللال ملن مضلللة، دعائيلة اإ

 أببلرم لملا للوله جلوهري، تلدليس تللبثير تحل  الوعاقلد عللى الجديلد الموعاقد دم  ها فيي، المبالغ الثراء أبو السريع

 .3للوعاقد البساسي الدافع هو الودليس هذا يكون أبن الإ طال جزاء لإعمال ويشترطف العقد

                                                           
 : المصدر السا قف58-75من البمر رقم  40 المادة 1
 : المصدر السا قف58-75من البمر رقم  100و 43المادة  2
 : المصدر السا قف58-75من البمر رقم  86المادة  3
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 05-18 رقم القلانون ملن 12 الملادة في عليلي المنصوص بالإعلام، الشركة التزام ي ز الس ياق، هذا وفي

ذ الإلكترونية، بالوجارة الموعلق  صلورة مخلالرهو  النشلاط  طبيعلة الموعلقلة الجوهريلة البيانات عن السكوت يعُدق  اإ

 فبالكعن الودليس صور من

 الغلط: 

ق يقع  من 81 المادة مفهوم وفق ذاتي، العقد  طبيعة يوعلق جوهري غلط في الحالت من كثير في المسوق

ذ المدني، القانون برام  صدد أبني يعوقد قد اإ  القانونيلة الحقيقلة أبن يين في ه  ، دخ  ذات وظيفة أبو عم  عقد اإ

 الغللط هلذا ويعُلدق ف النولا  وتحقيق الجهد على قائم مس وق  عقد أبو و   أبو سمسرة عقد أب ا على العلاقة طكيقف

 .1الوعاقد في رئيس يا   سبابا    ن أبني ثبا  متى العقد، اإ طال للب ي ر أبن شلبني من جوهرية صفة في

رادا توافق: هنيا    البلراح اإ

ل الشل بكي التسلويق عقلد ينعقد ل يجلاب  لولاي اإ ف للعقلد الجوهريلة العنلاصر ةلول متطلا قين وقبلول اإ

 فالوعاقدية للعلاقة ولإذعاني الإلكتروني الطا ع عن ناتجة اصوصية المريلة هذه وطكتسي

 الإيجاب: ف1

ف مو لا   ويكلون الرقميلة، منصلتها ع  الشركة عن الش بكي التسويق عقد في الإيجاب يصدر  هلورالجم  اإ

آليلات العملولت ونظلام الانضلمام شروط متضمنا   عامة،  صفة  وردالمل الجزائلري المشرلع أبللزم وقلدف التسلويق وأ

 المنلوج اصلائص ولةل ودقيقلة واةة معلومات  وقديم ،05-18 رقم القانون من 10 المادة هوجب الإلكتروني،

 الإذعلاني، علي طا  الإيجلاب هلذا وي ليزف القانونية الجزاءات لائلة تح  العقد، تنفيذ وكيفيات وسعرها الخدمة أبو

ذ ق مكين دون شرولي  صياغة الشركة تنفرد اإ  فتعديلها أبو مناقش تها من المسوق

 القبول: ف2

 اصوصية نأب  غير الموافقة، خانة على الإلكتروني الضغط لريق عن غالبا   العقد هذا في القبول عن يعَُ  

 فالخدمة أبو للمنوج المس بق الشراء بشرط مرتبطا   القبول هذا من تجع  الش بكي التسويق

جراء مجرد المس بق الشراء يعُدق  ول بلرام في أبساسل يا   عنصرلا   يشلكل    شكللج، اإ ذ العقلد، اإ قالم  يلدمج اإ  في سلوق

 ملكيلة انوقلال عليلي طرتلب ملتى الجديلة، البيلع هذا في ويفُترلف التسويق نشاط مباشرتي قب  اس تهلاكية علاقة

 وفقلا   الاسلتبدال أبو اللرد ةلق ذلم في هلا كمسل تهلك، ةقوقلي ملن الموعاقلد مكين مع ةقيقلج، ثمن مقا   المنوج

 فالساري للتشريع

                                                           
 : المصدر السا قف58-75من البمر رقم  82المادة  1
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ل النشللاط، لممارسللة كمللدخ  الشرللاء اشللتراط مشرللوعية ورغم  لرقا للة خاضللعا   يظلل  الشرللط هللذا أبن اإ

ف استنادا   القاضي ذاف الملدني القلانون ملن 110 المادة اإ  ل منوجلات أبو كميلات شراء تفلرل الشرلكة أبن ثبال  فلاإ

 فلاإن مل رة، غلير انضلمام رسلوم لفلرل وسل يلة مجلرد الشرلاء من تجع  أبو الشخ ، الاس تهلاك مع تتناسب

 فالمذعن للطرح وةماية   العقدي للووازن تحقيقا   استبعاده أبو تعديله للقاضي ويجوز تعسفيا ، يعُدق  الشرط

  الش بكيالش بكي  التسويقالتسويق  عقدعقد  فيفي  المح المح : : الثانيالثاني  الفرعالفرع

ليها الم  د الغاية العملية التي يرمي اإ ذ يجسق وعاقلدان يعُدق المح  الركن الموضوعلج في عقد التسويق الش بكي، اإ

من خلال التزامات متقا لة، ويعُدق تحديده  دقلة أبملرا  ياسلما  لوكييلف هلذا العقلد وميليزه علن غليره ملن الصلور 

الوعاقدية المشا ةف وانطلاقا  من ذلم، يقتضيل تحليل  المحل  الوقلوح عللى لبيعولي القانونيلة، ثم  يلان الشرلوط 

 فالواجب توافرها لصحة انعقاده وفقا  للقواعد العامة

 الش بكي التسويق عقد في المح  لبيعة: أبول  

ن للجلانبين، الملزملة العقلود ملن الشل بكي التسلويق عقلد أبن ها  تحليل  يسل ولزم محلله لبيعلة تحديلد فلاإ

 للانضلمام شرللا   باعوبارهلا للمنلوج، البولي الشراء واقعة استبعاد ومعف والمسوق الشركة  ين الموباد  الالتزامات

 :الآا النحو على توحدد البخير هذا لبيعة فاإن المح ، صميم في يدخ  ول التراضي بركن يرتبط

 الشركة التزام مح  لبيعة ف1

 لائفلة ضملن الغاللب في تنلدر  ومعنويلة، مادية لبيعة ذات التزامات ةول الشركة التزام مح  ي حور

 :يلي ف  أبساسا   وط ث  ةق، منل أبو  نق  الالتزامات

 التسويق طرايص منل: 

ق هلنل الشرلكة تللتزم  أبو وعلامتهللا الوجلاري نظامهلا باسل وغلال   السللماح في ي ثل  معنلويا   ةقلا   المسللوق

ضفاء ذلم على ويترتبف التروأ لبغرال الرقمية منصتها قل صفة اإ  يصل  أبن دون الموعاقد، علىل المس وق  المسوق

نشاء يد اإف ذلم  فعم  عقد أبو قانونية تبعية علاقة اإ

 العمولت دفع: 

ليلي يسعى الذي المقا   جوهر الالتزام هذا  ث  ق، اإ ذ المسلوق  محلددة ماليلة مبلالغ هنحلي الشرلكة تللتزم اإ

عطلاء التزام أبني على الالتزام هذا ويكُيفَ مس بق، عمولت نظام وفق  معينلة نتيجلة تحقلق عللى معللق شيء، باإ

نجاز في ط ث   فالعقد لشروط وفقا   الش بكة توس يع أبو البيع عمليات اإ
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  عمل ، بالقيلام اللتزام أبنلي عللى طكييفلي فلعكن التسويق، مح  الخدمة أبو المنوج  ووفير الشركة التزام أبما

ق مكين غايوي  عللى البخلير هلذا دور فيهلا يقتصرل اللتي الحلالت في س   ل الترويجلج، نشالي ممارسة من المسوق

 فللسلع فعلي ملك دون الوسالة

ق التزام مح  لبيعة ف2  المسوق

ق التزام مح  ي ث   الاللتزام هلذا ويو لذ وطرويجللج، مهن لا ع ذي  عم  القيام في أبساس ية  صفة المسوق

 :أببرزها من متعددة، صورا  

 الترويجلج الجهد: 

 الوسلائ  باسل و دام التسلويقلج، بالنظلام أبو الخدملة أبو بالمنلوج للوعريلف اللازمة العناية  ذل في وي ث 

 فغيرها أبو الرقمية الوسائط ع  سواء قانونا ، المشروعة

 التسويقية الش بكة  ناء: 

قين اس وقطاب ليشم  الالتزام مح   ود   لدا   يوطللب عمل  وهلو تسلويقلج، فريلق وطكوين جدد مسوق

ق التزام أبن ي كد الذي البمر والودريب، والووجيي الموا عة في مس  را   يجابي التزام هو المسوق  مجرد وليس مس  ر، اإ

 فعابر قانوني تصرح

 الش بكي التسويق عقد في المح  شروط: هنيا  

ق، بالتزام أبو الشركة بالتزام تعلق سواء الش بكي، التسويق عقد مح  يس ووفي أبن يوعين  الشروط المسوق

 فالمدني القانون لبةكام وفقا   وذلم المح ، لصحة العامة القانونية

 للوجود قا لا   أبو موجودا   المح  يكون أبن ف1

 قلا لا   أبو الوعاقلد وقل  موجلودا   الالتزام مح  يكون أبن وجوب على المدني القانون من 92 المادة تنص

 فالمس وقب  في للوجود

 أبو ملاديا    ن سلواء فعلي، وكيان ةقيقلج وجود   يكون أبن يشترط التسويق، مح  الخدمة أبو للمنوج فبالنس بة

ذاف رقميا    فمحله لس وحا  العقد  ط  الوجود، مس وحي  أبو وهملج منوج على المح  انصب فاإ

ذ للوجلود، قلا لا   مس وقبليا   محلا   فيُعد العمولت،  دفع الشركة التزام أبما  في ط ثل  لةقلة  واقعلة تحققلي يلرتبط اإ

نجاز ذا والاقتصلادية، القانونيلة الناةيلة ملن الوحقلق ممكلن يكون أبن يفترل المح  هذا أبن غيرف البيع اإ  قامل  فلاإ

قين رح أبي تحقيلق عمليلا   المسل وحي  من تجع  معادلت على البرباح اطة ن الدنيلا، المسل وويات في للمسلوق  فلاإ

 فةكما   مس وحيلا   يكون المح 
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ق، اللتزام لمح  وبالنس بة  وغلير ممكنلا   العمل  هلذا يكلون أبن فيشلترط  عمل ، القيلام في والم ثل  المسلوق

ذاف تعجيزي  في الشرلائية القلدرة ملع تتناسلب ل أبجنبيلة  عملة مسعقرة أبو الثمن مرتفعة منوجات الشركة فرض  فاإ

ن الولنية، السوق  بشلكل اةعليلا   العملو  اسل وحقاق ويصبل المعوادة، الإمكانية نطاق عن يخر  قد الالتزام فاإ

ف العقد  وحوي  ادد ها مفرط،  فالعام النظام مع يوعارل غرر عقد اإ

 للوعيين قا لا   أبو معينا   المح  يكون أبن ف2

 فومقداره  نوعي أبو  ذاتي معينا   المح  يكون أبن  وجوب المدني القانون من 94 المادة تقضي

ق التزاملات نطلاق  دقة العقد ددد أبن يجب وعليي،  ذلم يلترك ل ةلتى منلي، المطلو لة البعلمال ولبيعلة المسلوق

 فللشركة المنفرد للوقدير أبو للغمول

 يجلوز ل  يلت للءهلا ، نافيلة ودقيقلة، واةلة  صلورة محلددة ايتسلا ا ونظلام العمولت طكون أبن يوعين كما

راد ا اس وحقاقها شروط أبو العمولت نسب تعدي   ق الاةتفاظ للشركة  في لملا العقلد، انعقلاد  علد المنفردة باإ

خلال المح   وعيين مسا  من ذلم  فالعقدي بالووازن واإ

 العام للنظام مخالف وغير مشروعا   المح  يكون أبن ف3

ذ الملدني، القلانون ملن 95و 93 للمادتين وفقا   المح ، صحة شروط أبهم من المشروعية شرط يعُد  يجلب اإ

 فالقانون  كم أبو  طبيعتها الوعام  عن خارجة أبعمال أبو أبش ياء على المح  ينصب أبل

آلية طكون أبن يجب كما المحظورة، السلع من التسويق مح  المنوج يكون أبن يجوز فلا ف مشرلوعة ذا لا التسويق أ

شكالية هنا وت ز ذ الاقتصلادي، العلام النظلام اإ ذا اإ  البشل اص اسل وقطاب هلو للعقلد الحقيقللج المحل  أبن تبلينق  اإ

 بالللا   العقلد ويقع مشروع، غير يكون المح  فاإن الخدمات، أبو السلع  يع ل هرمي، نموذ  وفق البموال وتدوير

 فمطلقا    طلانا  

 الخدملة أبو السللعة كلون في يلهلن الهرمي والاةتيال المشروع الش بكي التسويق  ين الفاص  المعيار فاإن وعليي،

 فمشروع غير نشاط لوغطية شكلية وس يلة مجرد ل للعقد، الحقيقية الغاية هي

  الش بكيالش بكي  التسويقالتسويق  عقدعقد  فيفي  السبابالسباب: : الثالتالثالت  الفرعالفرع

ذ العقد، في المعنوي الركن السباب يعُدق  ف الموعاقلدين دفعل  التي الغاية عن يعُ ق  اإ  القلانوني، الارتبلاط اإ

 التسلويق عقلد في السلباب في البحلت ويكتسيلف «الوعاقلد  تم لملاذا»  ل الموعلق الجوهري التساؤل عن ويُجيب

ف بالنظر خاصة، أبهمية الش بكي  البواعلت مشرلوعية هلدى توعلق اإشكالت من العقود من النوع هذا يثيره ما اإ

 الاةتيلال صلور و لين المشرلوعة الوجاريلة الممارسلات  لين لل يليز البنجع القانونية البداة وباعوباره وراءه، الكامنة

 فلها غطاء   التسويق من تو ذ التي المقنقع
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 الش بكي التسويق عقد في السباب لبيعة تحديد: أبول  

ف السباب مفهوم تحديد في الفقي انقسـ  عقلد في السلباب تحلي  على أبثرهما انعكس رئيس يين، اتجاهين اإ

 :الش بكي التسويق

 الوقليدية: النظرية وفق السباب ف1

ف النظريلة هذه تنظر ف تعهلده ملن المللتزم يقصلده الذي المبلاشر الموضلوعلج الغلرل أبنلي عللى السلباب اإ

ق التزام سباب يكون الش بكي، التسويق عقد على ذلم و وطبيق  الم ثل  الملالي المقا ل  عللى الحصلول هو المسوق

ف يفضيل طرويجللج نشلاط من الاس وفادة في الشركة التزام سباب ي ث  يين في العمولت، في  المبيعلات زيادة اإ

 المنافع، وتبادل المالية المعاوضة على يقوم لكوني مشروعا ، سبابا   ظاهره، في السباب، هذا ويعُدف منوجا ا وانتشار

 فالوجارية للعقود العامة القواعد مع ينسءـ ما وهو

ف ي دي قد الشكللج الوحلي   ذا الاكوفاء أبن غير ضفاء اإ  مشرلوع ظاهرهلا تعاقديلة علاقلات على المشروعية اإ

 فالش بكي التسويق عقود مجال في النظرية هذه فعالية من ددق  الذي البمر العام، للنظام مخالف وبالنها

 الحديثة: النظرية وفق السباب ف2

ف الحديثة النظرية تذهب  أبو الحقيقللج الباعلت يشلم   ل  المباشر، الغرل على يقتصر ل السباب أبن اإ

رادة ةلرك الذي النفسيل الدافلع  مللن 97 الملادة في صرايلة الاتجللاه هلذا الجزائلري المشرقللع تبال ق  وقلدف الموعاقللد اإ

ذا العقد  بطلان تقضي التي المدني، القانون  فالعامة الآداب أبو العام للنظام مخالف لسباب تم قد الالتزام  ن اإ

ن الش بكي، التسويق عقد اإف وبالرجوع ق باعت فاإ ف السعلج في ي ث  ما غالبا   المسوق  أبو الملالي وضلعي تحسلين اإ

 الحقيقللج الإشلكال أبن غليرف أبصللها في مشرلوعة تظل   واعت وهي البطا ، من الهروب أبو اإضافي دخ  تحقيق

ذ الشركة، لباعت بالنس بة يثور ف المنوجات  يع في الم ث  المعلن الهدح يوجاوز قد اإ  قوامهلا مشروعة غير غاية اإ

 للشرلكة الدافلع الباعلت يكلون الحلا ، هلذه وفيف هلرمي نظام داخ  وتدويرها الجدد المنضمين من البموال جمع

ف يلل دي هللا الاقتصللادي، العللام للنظللام مخالفلا   ن ةللتى مطلقللا ،  طلللانا   العقلد  طلللان اإ  الظللاهر السللباب  للدا واإ

 فمشروعا  

 الش بكي التسويق عقد في السباب شروط: هنيا  

 يسلل ووفي أبن يوعللين الشلل بكي، التسللويق عقللد في القانونيللة لآهره ومنوجللا   صحيحللا   السللباب يكللون لللكي

لع عليهلا نص التي الشروط  موضلوعلج شرط في توءسلد واللتي الملدني، القلانون ملن 98و 97 الملادتين في المشرق

جرائي وشرط المشروعية، في ي ث  ثبات وعبء السباب وجود  قرينة يوعلق اإ  فمشروعيوي عدم اإ
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 السباب مشروعية ف1

 وتقُللا ف 1العامللة الآداب أبو العللام للنظللام مخللالف غللير أبي مشرللوعا ، يكللون أبن السللباب في يشللترط

 الاقتصلادي العلام النظام متطلبات مع الدافع الباعت توافق هدى الش بكي التسويق عقود في السباب مشروعية

 فللدو 

 لعمليلةا محلور مثل  المنوجلات و ن  الخدمات، أبو للسلع ةقيقلج تداول على انصبق  متى مشروعا   الباعت ويعُد

ذا أبماف الرح تحقيق وأبسا  الوعاقدية  وجبايلة شل اصالب  اس وقطاب في ط ث  العقد من الحقيقية الغاية أبن تبينق  اإ

ن السا قين، المنخرلين عمولت ل وي  أبموالهـ ف يوحول السباب فاإ  مارسلةلم وسل يلة العقد ويغدو مشروع، غير اإ

 الحلكم ويس ووجب والاجععلج، الاقتصادي العام بالنظام صراية يصطدم ما وهو الهرمي، الاةتيال أبو المقامرة

 فمطلقا    طلانا   العقد  بطلان

ثبات وعبء السباب مشروعية قرينة ف2  الإ

 اللتزام كل أبن وم داهلا ،«المفترل السباب» قاعدة المدني القانون من 98 المادة في الجزائري المشرقع أبقرق 

 أبهميلة ةالقاعلد هلذه وطكتسيلف العقلد في صرايلة السباب هذا يذُكر لم ولو مشروعا ، سبابا     أبن يفُترل تعاقدي

لكترونيا ، الم مة الش بكي التسويق عقود في خاصة ذ اإ  وافلترال الرقميلة المعلاملات اسل وقرار تحقيلق اإف  لدح اإ

 فالموعاقدين نية ةسن

ثبات تقب  بس يطة قرينة تظ  القرينة هذه أبن غير ذاف العكلس اإ  تالجهلا تلدخل  أبو البللراح، أبيلد ادقعلى فلاإ

ثبلات علبء فلاإن مشروع، غير سبابا   يخفلج العقد  لبن الرقا ية،  كلونل ونظلرا  ف يدعيلي ملن علاتق عللى يقلع ذلم اإ

ثبللات القللانون أبجللاز فقللد والدوافللع، بالبواعللت توعلللق نفسلل ية واقعللة السللباب  وسللائ  بكافللة مشرللوعيوي عللدم اإ

ثبات،  عللى التسلويقلج ظامالن طركيز أبو المنوجات، أبسعار في الم رة غير  لمبالغة القضائية، القرائن ذلم في ها الإ

 فعاقدالو وراء الكامن الباعت ةقيقة القاضي منها يس و لص م شرات وهي الفعلي، البيع من  دل   الاس وقطاب

ن القللول، وخلاصللة  عقللود علللى رقا وللي القللاضي خلالهللا مللن  للار  الللتي الفاصلللة البداة يشللكل السللباب ركللن اإ

 ملن المج لعو  الاقتصادي العام النظام ةماية وضرورة  ة، من الوعاقد ةرية مبدأب   ين موازنا   الش بكي، التسويق

ف العقد تحول عدم يضمن ها أبارى،  ة من الوهمية المالية النظـ  فالاس وغلال أبو للوحاي  وس يلة اإ

  الش بكيفالش بكيفالمبحت الثاني: الآهر المترتبة عن عقد التسويق المبحت الثاني: الآهر المترتبة عن عقد التسويق 

لا في الالتزاملات  الموبلاد  يترتب على عقد التسويق الش بكي جملة من الآهر القانونية التي توءسد أبساس 

خللال  لذه ف كلما يل دي الإ )المطللب البول(  ين أبلرافلي، هلا دلدد مراكلزهم القانونيلة داخل  العلاقلة الوعاقديلة

ف قيام المس ولية القانونية  فني()المطلب الثا الالتزامات اإ

                                                           
 : المصدر السا قف58-75من البمر رقم  97المادة  1
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  المطلب البول: التزامات أبلراح عقد التسويق الش بكيالمطلب البول: التزامات أبلراح عقد التسويق الش بكي

 ملن الشرلكة الرئيسل يين، لرفيلي  لين الموبلاد  الالتزاملات من مجموعة على الش بكي التسويق عقد يقوم

ق  ة   تسلليم تللتزم فالشرلكةف الوعاقديلة العلاقلة في الولوازن تحقيلق يضمن ها أبارى،  ة من الش بكي والمسوق

ق يلللتزم  يللا المسلل وحقة، العمللو  ودفللع عنهللا، اللازمللة المعلومللات وتللوفير المنوجللات،  للسلللع بالللتروأ المسللوق

قين، من ش بكة وطكوين والخدمات،  املاتالالتز  هذه خلال ومنف الموضوعة الخطة وفق المبيعات وتحقيق المسوق

 ف  الوجارية العقود من النوع لهذا الخاصة الطبيعة يعكس ها لرح، لكل القانوني المركز يوحدد

  الفرع البول: التزامات الشركةفالفرع البول: التزامات الشركةف

ق، الشركة  ين متباد  التزامات على الش بكي التسويق عقود تقوم  وعلةمجم الشركة توحم  ةيت والمسوق

 هللذه وط ثلل ف البلللراح  للين الثقللة وتحقيللق الوعاقديللة العلاقللة اسلل وقرار تضللمن الللتي الجوهريللة الالتزامللات مللن

ا الالتزامات  ويمُكقلن لشلفافيةا يضلمن الذي بالإعللام التزامهلا ثم العقد، جوهر باعوباره بالتسليم التزامها في أبساس 

ق ق لجهلود الملالي المقا   يعُدق  الذي العمو   دفع التزامها وأبخير ا دوره، أبداء من المسوق  وتوسل يع اللتروأ في المسلوق

قينالم  موا لة في الشرلكة لمركلز البساسل ية الر ئلز باعوبارهلا الثلاثلة الالتزاملات هذه وس نعرلف الش بكة  سلوق

 ف  سواء يد على والمس تهلكين

 أبول: التزام الشركة  تسليم المنوج

 ةيازتلي ملن يل كن  يلت المشتري تصرح تح  المبيع الشيء وضع  لبني القانوني الفقي في التسليم يعُرَح

ا للتسلليم تجعل  الشل بكي التسلويق عقلود اصوصلية أبنق  غلير .1العقلد في عليلي اتفق ما وفق  ي والانوفاع  صلور 

ذ متباينة،  تضلع ةيلت ملاديا   التسلليم يل  الوقليدي، النموذ  ففلجف ةلهي ا تسلع ا أبو فعلي ا ماديا   تسلع ا يكون قد اإ

ق يلد تحل  المنوجلات الشركة علادة ليقلوم المسلوق  مثل  المبلاشر البيلع شر ت  عل  في الحلال هلو كلما  يعهلا، باإ

Amway قين منوجا ا تسلق  التي رجاع في الحق منحهـ مع للمسوق شلكالية يثير النمط هذا أبنق  غيرف  يعي ي  لم ما اإ  اإ

ق ملكية ةول قانونية ذ المنوجات، لولك المسوق ن اإ مكانيلة اإ ل  وعلدم الإرجلاع اإ  مجلرد تجعلله الوجاريلة المخلالر تحمق

 العيلوب ضلمان علن مسل و  الشرلكة ويبُقللج اسل وقلاليوي من ددق  ما وهو للسلعة، ةقيقي ا مالكا   ل تجاري وكي 

 فالخفية

 ملنل لكنهلا الشركة ةيازة في الخدمات أبو السلع تبقى ةيت ةلهي ا، يكون التسليم فاإن الحديت، النموذ  في أبما

ق لا تسلويق ا فيهللا الوصرلح في الحلق المسلوق  مثلل  شر ت في  وضلوح هلذا ويظهلرف مللاديا   يتسللمها أبن دون و يع 

QNet لكترونيللة خللدمات تعللرل الللتي ف الرقميللة، منصللتها علل  اإ  الشرللكة توحملل  ةيللت ماديللة،سلللع  جانللب اإ

ف مباشرة المنوجات هذه شحن مس ولية  علن البعبلاء ويخفلف تجاريلة سرعة دقق النمط هذاف النهائي المس تهلك اإ

                                                           
، جامعلة عبلد 02، العلدد 09بكو  مليكة، عدة جلول سفيان: ةماية المس تهلك الالكتروني عند تسليم المبيع، مجلة القانون الدولي والونمية، المجلد  1

 ف382، ص: 2021احيد بن باديس، الجزائر، 
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ق، للا الشرللكة علللى يفللرل المقا لل  في لكنللي المسللوق علللام مضللاعف ا التزام  ذ والشللفافية، بالإ ق يع للد اإ  علللى المسللوق

، دزها لم منوجات لتسويق الشركة من المقدمة المعلومات  بالإعلام والالتزام الخفية العيوب ضمان يجع  مما ماديا 

 ف  المس تهلكين ةماية في أبهمية أبكثر

 هنيا: التزام الشركة بالإعلام

ذ بكي،الشل   التسلويق عقلود في الشرلكة عاتق على تقع التي الجوهرية الالتزامات أببرز من الإعلام يعُدق   اإ

ا يشكلق   صلورتين الاللتزام هلذا ويو لذف البللراح  ين الشفافية وضمان الوعاقدية العلاقة لسلامة أبساس ي ا شرل 

 :  رئيس يتين

 الخدمة أبو المنوج  طبيعة الإعلام -أب 

ق  تزويد الشركة تلتزم  ذلم في هلا العقلد، موضوع الخدمة أبو بالمنوج الموعلقة الجوهرية بالمعلومات المسوق

 هلذا يشلم  كلماف 1 لا المرتبطلة المحل لة والمخلالر منهلا، المرجلوة الفوائلد اس وعمالها، لريقة البساس ية، اصائصها

ق يل كن ةلتى وذلم الاسلترجاع، وس ياسة الضمان شروط  يان الإعلام  نحلو عللى للمنلوج اللتروأ ملن المسلوق

 ف  وشفاح علملج أبسا  على قراره اتخاذ النهائي المس تهلك ويس وطيع صحيل،

 العمو  نظام أبو العم  بخطة الإعلام -ب

علام ليشم   ود    المنوج، لبيعة على بالإعلام الشركة التزام يقتصر ل ق اإ  تع لده لذيا بالنظام المسوق

  نل  واءسل المع دة، الخطة  ووضيل ملزمة فالشركةف العمو  على ةصو  لريقة وتحديد عمله تنظيم في الشركة

آجلال باسل وحقاقها، المرتبطلة الشرلوط العملو ، ةسلاب كيفيلة  يلان مع النظـ، من غيرها أبو أبيادية أبو ثنائية  وأ

ق ل كلين ضروريا   يعُو  الإعلام هذاف دفعها آليلة فهلـ ملن المسلوق  يقية،التسلو  شل بكتي وتوسل يع الشل بكة، عمل  أ

ا ومعلومة، واةة أبسس وفق للمنوجات والتروأ  ف  الوضلي  أبو الغمول عن  عيد 

لا ليشلم  بالمنلوج الوعريلف مجلرد يوجلاوز الشل بكي التسلويق عقود في بالإعلام الالتزام فاإن و ذلم، عللام أبيض   اإ

ق ا يجعله مما العم ، بخطة المسوق ا التزام  ق ملن كل وةمايلة الشلفافية تحقيلق اإف ادح مزدوج   والمسل تهلك المسلوق

 ف  سواء يد على

 التزام الشركة  دفع العمو :هلثا: 

 باعوبارهلا الشل بكي، التسلويق عقد في البساس ية الالتزامات من المسوق عمو   دفع الشركة التزام يعُد

 لبيعتهلا ةيلت ملن العملو  وتخولفف الشركة وخدمات سلع وطروأ تسويق في يبذلها التي للءهود المالي المقا  

                                                           
 ف79، ص: 2010، دار الجامعة الجديدة، الإسكندرية، -دراسة مقارنة-مصطفى أبحمد أب و عمر: الالتزام بالإعلام في عقود الاس تهلاك  1
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 الشخصلية بالمبيعلات البملر تعللق سواء ،1بالبداء طرُ ط ما وغالب ا متغيرة، أبو ه وة طكون فقد ايتسا ا، ولريقة

نشلااا يقلوم اللتي الشل بكة نشاط عن الناتجة بالمبيعات أبو مباشرة، المسوق دققها التي  الهلرمي النظلام داخل  باإ

 .2الشركة قب  من المع د

 المسلوق علاقلة طكييلف  كلن الجزائلري، القلانون في الشل بكي للتسلويق خاص تشريعلج تنظيم غياب ظ  وفي

( 148) المادة س   ول المدني، القانون أبةكام اإف بالستناد يسمل مما الوجارية، الو   عقد أبسا  على بالشركة

بلرام هءلرد للبجلر الوكي  اس وحقاق تقرر التي ف للراحالب  لتفلاق البجلر تُخضلع اللتي( 709) والملادة الصلفقة، اإ

 فشخصي ا أببرمها التي الصفقات عن المس وحقة بالعمو  الشركة مطالبة للمسوق دق ذلم، وهوجب

ذ الفاعلية، محدود يظ  الوكييف هذا أبن غير  اللتي شل بكةال  نشلاط عن الناتجة للعمولت قانونية ةماية يوفر ل اإ

ل تعترح ل الوقليدية الو   أبةكام أبن باعوبار المسوق، أبنشلبها  قصلور يل ز امل وهلوف المبلاشر الفلردي بالعم  اإ

ف الحاجة وي كد الش بكي، التسويق اصوصية استيعاب في العامة القواعد  ةةمايل يكفل  خاص تشريعلج تدخ  اإ

 فالمسوقين لحقوق أبوسع

  الفرع الثاني: التزامات المسوق الش بكيفالفرع الثاني: التزامات المسوق الش بكيف

ق نشاط يقوم  لشرلكة،ا موا لة في القانوني مركزه تحدد التي الالتزامات من مجموعة على الش بكي المسوق

 باعوبلاره ماتوالخلد للسللع باللتروأ التزاملي الالتزاملات هلذه أببلرز ومنف الوجارية العملية في دوره لبيعة وتُ ز

قين من ش بكة  وكوين التزامي ثم وظيفتي، جوهر ا الشركة، تع دها التي الخطة وفق المسوق   وحقيلق امليالتز  وأبخير 

  نلاء في أبهميتهلا نلبيا تباع ا الالتزامات هذه وس نعرلف العمو  في الحق   طرُتب التي النتيجة باعوبارها المبيعات

 ف  الش بكي للتسويق القانوني النظام

 أبول: التزام المسوق بالتروأف

 الوعريلف اإف  لدح اللتي التصلالية البنشلطة مجموعلة  لبنلي والوجلاري القلانوني المجلال في اللتروأ يعُرَح

براز الخدمة أبو بالسلعة ف المس تهلك دفع  غرل ومزاياها، اصائصها واإ  عقلود وفي. 3منهلا الاس وفادة أبو اقتنااا اإ

ق علاتق عللى يقلع الذي البساسي الالتزام التروأ يعُدق  الش بكي، التسويق ذ المنوجلة، الشرلكة تجلاه المسلوق  يقلوم اإ

 المبلاشر العلرل منهلا متعلددة، وسلائ  ع  التروأ عملية وت ف والمس تهلك المنوج  ين ير ط الذي الوس يط  دور

 وكللذلم الرقميلة، والمنصلات الإلكترونيلة الوسلائط اسل و دام الووضليحية، اللقلاءات تنظليم الخدملة، أبو للسللعة

                                                           
، 2024، مذكرة لني  شهادة الماجس وير، قانون خاص، جامعلة كلر لاء، -دراسة مقارنة-الونظيم القانوني لعقد التسويق الش بكي  عذيب:نور شمران  1

 ف109ص: 
2 Mathews, G. Manalel, J. & Zacharias, S : Network marketing: Exploitation of relationships – Myth or reality?, 

in: International Marketing conference on marketing and society, 8-10 April, IIMK, 2007 ،p : 160 . 
 ف12، ص: 2009أبساس يات وتطبيقات التروأ الالكتروني والوقليدي، دار اليازور العلمية للنشر والووزيع، عمان،  العلاق:بشير  3
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قين اسلل وقطاب  أبسللس وفللق الللتروأ يلل  أبن الالللتزام هللذا ويقتضيلل. 1التسللويقية الشلل بكة لووسلل يع جللدد مسللوق

ا صحيحة،  هلا الخدملة، أبو بالمنوج الموعلقة المعلومات تقديم في بالشفافية الالتزام مع المبالغة، أبو الوضلي  عن  عيد 

 يولداخ  اللتروأ اللتزام فلاإن و لذلم،ف الشل بكة اسل وقرار عللى ودافظ والشركة المس تهلك  ين الثقة  ناء يضمن

ق مركلز ويمُيز الترويجية العملية لسلامة أبساس ية ضمانة البخير يشكلق  ةيت الشفافية، التزام مع جوهريا    المسلوق

 ف  مس تهلك مجرد ل الوجارية العملية في فاعلا   لرف ا باعوباره الش بكي

 هنيا: التزام المسوق  وكوين ش بكة من المسوقينف

قين من ش بكة طكوين يعُدق  ق عاتق على تقع التي البساس ية الالتزامات أبيد المسوق  وهلو الشل بكي، المسوق

 أبياديلة أبو ،2 (Binary Plan) ثنائيلة طكلون قلد واللتي الشرلكة، تضلعها التي التسويقية الخطة من ينطلق التزام

 الولدريجلج الانفصلال نظلام وفلق أبو ،(Matrix Plan) مصلفوفة شلكل عللى أبو ،(Unilevel Plan) المس وويات

(Stairstep Breakaway Plan)3 ق أبن فكلرة علللى جميعهلا الخطللط هلذه وتقلومف  علللى دوره يقتصرل ل المسللوق

ف  ود    الخدمة، أبو للسلعة المباشر التروأ قين اس وقطاب اإ  ةيلت ،4التسلويقية الشل بكة لووسل يع جلدد مسوق

لا الووسللع هللذا يعُول   أبن البنظمللة هللذه ملليز اللتي الخصوصلليات ومللنف البرباح وتحقيلق النشللاط لسلل  رار شرل 

ق من يقتضي ما غالب ا الش بكة اإف الانضمام   يلت الخدملة، أبو للمنلوج أبوليلة شراء  عمليلة القيلام الجديلد المسلوق

ق اإف ذلم  عد يوحول ثم المنوج،  ولك مس تهلكا   البداية في يكون ف غليره واسل وقطاب طرويجلي عللى يعمل  مسوق

ق لمركز المزدوجة الطبيعة يعكس الشرط هذا  الوسل يط وصلفة المسل تهلك صلفة  لين يجملع فهلو الشل بكي، المسوق

لا لليس الش بكة طكوين التزام أبن ويظُهر الوجاري، لا يلرتبط  ل   ذاتلي، مسل وقلا   التزام   اللتي بالخطلة وثيق لا ارتبال 

ا يعُول  الشل بكة طكلوين فلاإن و لذلم،ف الشرلكة تع دها  التسلويق عقلود ويمُليز اللتروأ، لللتزام لبيعي لا امتلداد 

 ف  الوقليدية الوجارية العقود من غيرها عن الش بكي

 هلثا: التزام المسوق  وحقيق المبيعاتف

ق عاتق على تقع التي الالتزامات أببرز من المبيعات  وحقيق الالتزام يعُدق  ذ الش بكي، المسوق  أبن يكفللج ل اإ

قين، ملن شل بكة طكوين أبو للسلعة التروأ على دوره يقتصر  نولا  اإف  لوده يلُترم أبن عليلي يوعلين  ل  المسلوق

ق الشرلكة منحهلا اللتي فللالعمو ف الشرلكة توفرهلا اللتي الخللدمات أبو المنوجلات  يلع في ط ثل  ملموسلة  ل للمسللوق

                                                           
1 Foong, S. Y., & Wong, S. W., Declining Sales Trend of a Multi-Level Marketing Company: The Case of 

NOVUSS, Asian Journal of Case Research, Vol. 8, No. 1, 2015, p. 19. 
2 Gregor, B. Multi-Level Marketing As A Business Model, Poland - Warsaw: Institute of Aviation: Marketing and 

Scientific and research organization, 2013, p.14 
لواسلع، موسى ج دم: ديناميكية وقضايا التسويق الش بكي داخ  م سسات البعمال اليوم، المجلة الجزائرية للعولمة والس ياسات الاقتصادية، المجلد ا 3

 ف156-154، ص: 25/11/2018، الجزائر، 3العدد البول، جامعة الجزائر 
، مركز البحت وتطوير الموارد الباشرية رملاح، 40المس وويات، مجلة رماح للبحوث والدراسات، العدد سوزان عبد احيد ةسن: التسويق متعدد  4

 ف150، ص: 2020عمان، ش باط 
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نما التسويق، في الجهد  ذل هءرد تسُ وحق مام في الم ثلة النتيجة  وحقق طرتبط واإ  يجعل  ملا وهلو البيلع، عمليلة اإ

 ف  عناية  ذل مجرد ل نتيجة  وحقيق الالتزام لبيعة من الالتزام هذا

 اقتصللادي أبسللا  علللى قائم للا يظلل  الشلل بكي التسللويق نشللاط أبن يضللمن كونللي في الالللتزام هللذا أبهميللة وتللوجلى

ف شلكلية  صلورة الشل بكة توس يع أبو جدد أبعضاء تجنيد مجرد ل السوق، في المنوجات تداول في ي ث  مشروع،

 الهرميلة بالبنظمة المرتبطة القانونية غير الممارسات نحو الانزلق من الشركة دملج المبيعات تحقيق اشتراط أبن كما

ق المسل وحقة العملو  أبن في المسل تهلكين ثقة ويعزز الاةتيالية، أبو  خدملة أبو لمنلوج ةقيقللج  يلع ثملرة هي للمسلوق

 ف  قائمة

 ذلم يلُر ط وقد العمو ، لس وحقاق كشرط منها البدنى الحد أبو المطلوب المبيعات حجـ شركة كل تحدد وعملي ا،

ل ،(تدريجلج انفصال أبو مصفوفة، أبيادية، ثنائية،) مخولفة تسويقية بخطط ا  ينها المشترك القا  أبن اإ  أبن هو جميع 

ق ل بالتزامي وفى قد يعُو  ل المسوق ذا اإ  ركليزة يعُلدق  المبيعلات  وحقيلق الالتزام فاإن و ذلم،ف فعلية مبيعات ةقق اإ

ق مركز ويمُيز الش بكي، التسويق عقود في أبساس ية ا لرف ا باعوباره المسوق  محلددة، اقتصلادية نتيجلة  وحقيق ملزم 

 ف  الوءنيد أبو بالتروأ يكتفلج وس يط مجرد ل

    الش بكيالش بكي  التسويقالتسويق  عقدعقد  فيفي  للبلراحللبلراح  القانونيةالقانونية  المس وليةالمس ولية  يدوديدود: : الثانيالثاني  المطلبالمطلب

ا لوللداخ   شللكالية تحديللد يللدود المسلل ولية القانونيللة للبلللراح، نظللر  يثللير عقللد التسللويق الشلل بكي اإ

ا بسلباب  ف المجلال الجلزائيف وطلزداد هلذه الإشلكالية تعقيلد  الالتزامات الوعاقدية مع الآهر القانونية التي قلد مولد اإ

للحلدودف وعليلي، الدح هلذا المطللب اإف اصوصية هذا العقد، الذي يجمع  ين الطا ع الإذعلاني والطلا ع العلابر 

 يان يدود المس ولية القانونية الناش ئة عن هذا العقد، سواء من ةيت لبيعتها أبو من ةيلت القلانون الواجلب 

 الوطبيق عليهاف

  الوعاقديةالوعاقدية  باللتزاماتباللتزامات  الإخلالالإخلال  عنعن  الناش ئةالناش ئة  للمس وليةللمس ولية  القانونيةالقانونية  الطبيعةالطبيعةالفرع البول: الفرع البول: 

 تخوللف قانونيلة مسل ولية قيلام الشل بكي التسلويق عقلد في الوعاقديلة اتباللتزامل الإخلال على يترتب

 كل لمسل ولية القانونيلة الطبيعة تحديد الفرع هذا يتناول وعليي،ف الوعاقدية العلاقة في لرح كل مركز بااتلاح

ق على النحو الآا: الشركة من  والمسوق

 الشركة لمس ولية القانونية الطبيعة: أبول  

للا، عقديللة مسلل ولية الشلل بكي التسللويق عقللد في الشرللكة مسلل ولية تعُللد ذ أبساس  خلالهللا عللن تنشلللب  اإ  اإ

 العقلد  تنفيلذ الاللتزام الشرلكة عللى ويقلعف ضمنيلة أبو صردلة  ن  سواء العقد، في المقررة الوعاقدية باللتزامات

ق، مع عليي التفاق تم ما وفق  البساسل ية الر ئلز وهي العملو ، ودفلع والإعللام، التسلليم، ذلم ويشلم  المسوق

ق ملع الوعاقديلة العلاقة وتوازن القانوني مركزها تحدد التي  القلانون أبةلكام ملن المسل ولية هلذه وتسُل  دف المسلوق
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لحلاق ضرر عليلي الموفلق الاللتزام  تنفيلذ الإخللال يكفللج ةيلت العقديلة، باللتزامات الموعلقة الجزائري المدني  واإ

 .1هذا الإخلال عمدي أبو غير عمديسواء  ن  المس ولية، بالمسوق لإهرة

 تصرلح تحل  المنوجلات وضلع يل  ةيت فعلي، تسليم: صيغوين الش بكي التسويق عقود في فيو ذ التسليم، أبما

ق علادة لبيعها المسوق  تفللجويك  الشرلكة، ةيلازة في الخلدمات أبو المنوجلات تبقلى ةيلت ةلهللج، وتسلليم  يعهلا، واإ

ق ن الحلالوين، كلولا وفيف الشرلكة قبل  ملن المقلررة الحلدود ضملن فيهلا والوصرلح اللتروأ  ق المسوق  خللالاإ  فلاإ

خلال   يعُد الخدمات، أبو المنوجات توفير عدم أبو التسليم  ولبخير سواء بالتسليم، الشركة  سلباب ا ويكلون  عقدها، اإ

ق تجاه العقدية مس وليتها قيام في  فالمسوق

 وصليةالخص الدرو  أبو الفنلدي الحءلز مثل  الرقمية الخدمات يشم  الذي الحديت، الحلهلج التسليم نموذ  وفي

لكترونية، منصات ع  ذ الشركة، لمس ولية جديد  عد ي ز اإ خللال   العمل  علن توقفها أبو المنصات تعط  يعُد اإ  اإ

ق  نع لبني الوعاقدي، بالتزامها  العملو  اقاسل وحق عللى مبلاشرة ويل ثر المنوجلات، وتسلويق مهامي أبداء من المسوق

 فالتسويقية الش بكة وفعالية

ق طزويلد الشرلكة على يقع بالإعلام، للالتزام وبالنس بة  أبو لمنوجلاتبا الموعلقلة الجوهريلة المعلوملات بجميلع المسلوق

ق يتيل ها العمو ، ونظام التروأ ولريقة الخدمات خللا وأبيف وشلفافية بكفلاءة نشلالي ممارسلة للمسلوق   لذا لاإ

 فللشركة العقدية المس ولية لقيام أآار سباب ا يعُد مضللة، أبو ناقصة معلومات تقديم مث  الالتزام،

ق، لبداء المقا    ث  رئيسي، مالي التزام فهو العمو ، دفع التزام أبما  في المحلددة شرلوطلل  وفق لا ويسُل وحق المسوق

خلالها الشركة على ويترتبف العقد ذ مبلاشرة، عقديلة مسل ولية الالتزام  ذا اإ ق دلق اإ  بالعملو  ةالمطالبل للمسلوق

 اطنشل أبو الشخصلية  لوده علن ناتجلة  نل  سلواء عليلي، التفلاق تم ملا وفلق المحققة المبيعات عن المس وحقة

 فأبنشلبها التي الش بكة

 اللتزام هلو ا،عنهل المعلن المواصفات مع والخدمات المنوجات تووافق أبن أبي المطا قة، التزام أبن بالذكر الجدير ومن

ي ا موجق ل النهلائي، المسل تهلك حاية أبساس  خللال أبن اإ ق عللى يل ثر قلد  لي الشرلكة اإ  يرغل بشلكل الشل بكة مسلوق

ذ مباشر، ا يشكل اإ ا ويعُد التسويقية، والش بكة العملاء أبمام لمصداقيوي ضرر   دون لعقلدي،ا للاإخللال جانباي لا أبثر 

ق تجاه مس وقلة مس ولية يشُكلق  أبن  فنفسي المسوق

ق لمس ولية القانونية الطبيعة: هني ا  المسوق

ق مس ولية تثُير شكاليات الش بكي التسويق عقد في المسوق  الإخللال صلور لوعلدد نظلرا   دقيقة، قانونية اإ

آهره وتداخ  النشاط هذا  طبيعة المح لة   سلب المسل ولية هلذه توحلدد وعليي،ف والجزائي الوعاقدي المجال  ين أ

                                                           
جامعلة  زاهية ةرية سي يوسف: الخطلب الوقصيري كبسا  لمس ولية المنوج، المجلة النقدية للقانون والعللوم الس ياسل ية، العلدد البول، المجللد البول، 1

 ف34، ص: 30/06/2006مري، الجزائر، مولود مع
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آهره، ويلدود المرطكب الفع  لبيعة  المسلا  اإف تجاوزهلا أبو الشرلكة ملع العقديلة العلاقلة عللى اقتصرل سلواء أ

 فالوجاري باعوبارها

 مس ولية المسوق العقدية: -أب 

ق مس ولية تقوم خللا  علن الناتجلة العقديلة الب علاد عللى الشل بكي التسلويق عقلد في المسوق  اماتليبالتز  اإ

ق أبداء سوء عن المس ولية من النوع هذا وينشلب ف الشركة تجاه الوعاقدية  في سل   ول ،الجوهريلة للتزاماتلي المسوق

ف اللءوء يال ف يل دي هلا والخلدمات، للمنوجلات اللتروأ عنلد  ذ لة معلومات تقديم أبو الوضلي  اإ  لإضرارا اإ

ف الونويلي ويجلدرف السوق في بسمعتها أبو الشركة هصالح ق قيلام علدم أبن اإ   ووسل يع أبو المبيعلات  وحقيلق المسلوق

خلال   يعُد ل التسويقية ش بكتي ف ي دي اإ  للعملو  اسل وحقاقي علدم عليلي يترتلب  ل  العقديلة، المسل ولية قيلام اإ

ي أب  ينُشل  أبن دون لعلدم قياملي  لذه الالتزاملات، مبلاشر ملالي أبثلر وهلو العقلد، عليي نص ما وفق المس وحقة

ذ  ن اط ه عمدي أبو غير عملدي، تقوم سواء   المسوق العقدية مس ولية أبن الولبكيد يجب كماف مس ولية  يكفللج اإ

 علاقللةال لهللذه الواقعيلة الطبيعللة يعكللس هلا المسلل ولية، لونشلللب  البلر ووقللوع باللللتزام الإخللال عنللاصر تحقلق

 علن ناجملةالضلارة ال  النولا  ملن الشركة ةماية على المس ولية طرُكز ةيت الش بكي، التسويق عقود في الوعاقدية

ق اإخلال  فعليها الموفق اتباللتزام المسوق

 مس ولية المسوق الجزائية: -ب

ق مس ولية تثور قد العقدية، مس وليوي جانب اإف خللا  تجلاوز متى الجزائية المسوق  يلدود الوعاقلدي اإ

ف الشركة مع الخاصة العلاقة  الملادة أبةلكام في سل نده البسلا  هلذا ويجلدف الوجلاري باعوبارها العلن المسا  اإ

ف  التي ،1العقوبات قانون من 296  واعوبلار بشرلح المسا  شلب ا من  واقعة ادعاء كل  لب ا القذح جر ة عرق

عادة أبو المباشر بالنشر ذلم تم سواء عليها، المدعى الهيئات أبو البش اص  وسلائ  ملن وسل يلة و للبي النشرل، باإ

 فالحديثة التصال وسائ  أبو المنشورات أبو الكتا ة ذلم في ها العلانية،

ق الجزائيلة المسل ولية تقلوم أبن  كن الش بكي، التسويق عقد على النص هذا و وطبيق لد ملتى للمسلوق  شرلن  تعمق

 اسل ع  د قص معاملا ا، نزاهة أبو منوجا ا جودة عن أبو المنوجة الشركة عن مضللة شائعات أبو  ذ ة معلومات

ذف أبكل  مبيعلات وتحقيق التسويقية ش بكتي توس يع أبو المس تهلكين ن اإ ن السللوك، هلذا اإ  يا  ظلاهر الدح  ن واإ

ف ق، مصلحة خدمة اإ ل المسوق  وهلو وق،السل في سمعتهلا وتشلويي الشركة في الجمهور  ثقة الإضرار شلبني من أبني اإ

ا يشكل ما  فالجزائية القواعد تحميي الذي الوجاري باعوبارها مساس 

ا عليي المجن كون المس ولية هذه قيام دون دول ول ، شخص  ذ عاملة، جاءت 296 المادة صياغة أبن ذلم معنويا   اإ

ف امتدت    الطبيعيين، البش اص على احاية تقصر لم درا  يسمل ما وهو ،”الهيئات“ اإ  لوجاريلةا الشر ت باإ

ف مو ق ا الاعوداء  ن متى الجزائية احاية نطاق ضمن  ف المهن واعوبارها سمعتها اإ

                                                           
 ف/06/1966 11، الم رخة في 49، الموعلق  قانون العقوبات المعدل والم ـ،  فر، العدد /06/1966 08: الم رخ في 156-66البمر رقم  1
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ق الجزائية المس ولية توحقق و ذلم،  ردمجل علن فعلله ار  متى العقدية، مس وليوي عن مس وقلة للمسوق

ف تعاقدي بالتزام الإخلال  الوجلاري، وبلاروالاع  الثقلة ةماية على القائم الاقتصادي العام النظام على الاعوداء اإ

ف الحاجلة وي كلد المنضلبطة، غلير الش بكي التسويق ممارسات  ع  اطورة ي ز ما وهو  فقلط لليس ضلبطها اإ

نما العقد،  قواعد ا واإ  فذلم البمر اس ودعى متى الزجرية بالقواعد أبيض 

  الش بكيالش بكي  التسويقالتسويق  عقدعقد  منازعاتمنازعاتفي في   الوطبيقالوطبيق  الواجبالواجب  القانونالقانون: : الثانيالثاني  الفرعالفرع

شلكالية تحديلد القلانون الواجلب الوطبيلق ع  نلد يطرح الطا ع العابر للحلدود لعقلود التسلويق الشل بكي اإ

ا نشللوء المنازعللات، لسلل   في ظلل  االلتلاح جنسلل ية  أبو مللولن أبلللراح العقللدف ويللزداد هللذا الإشللكال تعقيللد 

سلل ولية باالتلاح لبيعللة المسلل ولية المثللارة، مللا يسلل ودعلج ال يليز  للين القواعللد الواجبللة الوطبيللق في يللالتي الم 

 الجزائية والمس ولية العقديةف

 العقدية المس ولية عند قيام الوطبيق الواجب القانون: أبول  

 شل بكيال  التسلويق عقلد منازعلات في العقديلة المس ولية قيام عند الوطبيق الواجب القانون تحديد يثير

ا البهمية، بالغ قانوني ا اإشكال    الشرلكة طكلون ملا اغالب ل ةيلت العقلود، ملن النوع هذا  يز الذي الدولي للطا ع نظر 

قاملة دو  عن تخولف دو  في مقعة المنوجة ق اإ ف الرجلوع الوضلع هلذا ويقتضيلف المسلوق  لقلوانينا تنلازع قواعلد اإ

 فمني 18 المادة أبةكام س   ول المدني، القانون في عليها المنصوص

 الموعاقلدان، يخولاره الذي للقلانون البصل ، ةيت من تخضع، الوعاقدية الالتزامات أبن وقد قضى هذا النص على

ا النص هذا ويعُدف بالعقد أبو بالموعاقدين ةقيقية صلة القانون لهذا طكون أبن شريطة  الإرادة سللطان لمبلدأب  طكريس 

 وجلود علدم يلا  وفي أبني، غيرف الوطبيق الواجب القانون لوحديد البساس ية الوس يلة باعوباره الدولي، المجال في

لع ينتقل  اسل وحالوي، أبو الااتيار هذا ف المشرق  أبو المشلترك الملولن قلانون تطبيلق في ط ثل  اةتياليلة يللول اإ

ذا للموعاقلدين، المشلتركة الجنس ية ر واإ بلرام محل  قلانون يطُبقلق ذلم، تعلذق  الموعلقلة العقلود اسل ونناء ملع العقلد، اإ

 .1موقعي لقانون تخضع التي بالعقار

ف لب تلجل ملا البجنبيلة علادة   المنوجلة الشرل ت أبن يلُاةلظ الشل بكي، التسلويق عقد على القواعد هذه و وطبيق  اإ

درا   علن شللب ين  قلد نلزاع أبي في بالفصل  المخوصة هي الاجععلج مقرها محاكم أبو دولتها قانون من تجع  شروط اإ

ن الشرط، هذا أبن غيرف العقد ني الإرادة، سلطان لمبدأب  مستندا    دا واإ  اللتي الآملرة الإجرائيلة بالضلمانة يصطدم فاإ

لع كرسللها  ةسللم  والللتي نيللة،الإلكترو بالوجللارة الموعلللق 05-18 القللانون مللن 26 المللادة في الجزائللري المشرل

قامة مقر لصالح القضائي الااتصاص ق) المس تهلك اإ  (فالمسوق
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 عللى تفلاقال للبللراح يجوز ل التي احائي، العام النظام قواعد من قاعدة تعد 26 المادة فاإن ثم، ومن

 كونلي طلقلا ،م  طللانا   بالللا   الإلكترونيلة الإذعلان عقلود في اللوارد البجنبي الااتصاص شرط يجع  مما مخالفتها؛

ق يسلب جرائيا   ةقا   المسوق  فلمولني في العدا  اإف وصو  ويعُيق أبصيلا   اإ

 الجزائية المس ولية عند قيام الوطبيق الواجب القانون: هني ا

 ليةالمسل و مجلال في نظليره علن الجزائيلة المسل ولية قيلام عنلد الوطبيلق الواجلب القانون تحديد يخولف

ذ العقديلة، آملرة قواعلد باعوبارهلا خاصلة لطبيعللة الجزائيلة القواعلد تخضلع اإ لا مرتبطللة أ  العللام لنظلامبا وثيق لا ارتبال 

 عقلد في داللوار  القلانون ااتيلار بشرلط البخلذ أبو الإرادة سللطان مبدأب  لإعمال مجال ل ثم، ومنف الدو  وس يادة

 فجزائية هساء  البمر تعلق متى الش بكي التسويق

ذا البجنلبي القلانون تطبيلق يجلوز ل أبنلي على ،1المدني القانون من 24 المادة تنص الإلار، هذا وفي  مخالف لا  ن اإ

ذا أبو الجزائر، في العامة الآداب أبو العام للنظام يللال مع القانون، نحو الغش لريق عن   الااتصاص ثبا  اإ  اإ

ل القلوانين، تنلازع باب في النص هذا ورود ورغمف المستبعد البجنبي القانون مح  الجزائري القانون  مضلموني أبن اإ

ا مبدأ   يعكس  هخوللف العلام النظلام  مايلة البمر تعلق متى الجزائي، الطا ع ذات الآمرة القواعد أبولوية م داه عام 

 فالاقتصادي العام النظام ومنها ،2مظاهره

ني الش بكي، التسويق منازعات على ذلم و وطبيق ق قام متى فاإ  ضلللةم شلائعات أبو  ذ ة معلومات  نشر المسوق

ن الوجلاري، اعوبارهلا وتشلوه المنوجة الشركة بسمعة مس  لقلانونل بالبلورة يخضلع الجزائيلة المسل ولية قيلام فلاإ

قليم داخ  الفع  وقع متى الجزائري، آهره امتلدت أبو الجزائلري الإ ليلي، أ  أبو قالمسلوق  جنسل ية علن النظلر  غل  اإ

ذاف الشركة مولن ق  ن فاإ ن أبجنبيلة، والشرلكة جزائريا   المسوق ف يهليتوج أبو الجزائلر داخل  الفعل  ارطلكاب فلاإ  اإ

لا العلام للنظام ةماية   الجزائري، العقوبات قانون لبةكام اإاضاعي ي ر جمهورها فللات ومنع   عل  لعقلابا ملن للاإ

 فأبجنبي قانون  وطبيق ال س 

ذا وبالمقا  ، ق  ن اإ  السلوق اخل د الوجاري الشركة باعوبار المسا  فاإن جزائرية، الشركة و ن  أبجنبي ا المسوق

للا يقتضيلل مللا وهللو الولنيللة، الاقتصللادية المعللاملات في الثقللة علللى اعوللداء   يعُللد الجزائريللة  لقللانونا تطبيللق أبيض 

قليم داخ  ضرر عني نوج أبو الفع  علانية تحقق  متى الجزائري،  طشر  وجلود ذلم دون دلول ولف الولن الإ

ا يظ  الشرط هذا لبن أبجنبي، لقانون العقد يُخضع تعاقدي ف أبثلره  ولد ول العقديلة العلاقلة نطلاق في محصور   اإ

 فالجزائي المجال

                                                           
ملر رقم /06/2005 20: المل رخ في 10-05من القلانون رقم  04تم تعدي  هذا النص هوجب المادة  1 الموضلمن للقلانون  58-75، المعلدل والمل ـ للب

 ف26/06/2005، الم رخة في 44المدني،  فر، العدد 
قلعية والعالمية في ظ  عولمة مكافحة الجرائم المس وحدَثة، مجلة العلوم القانونية و  2 المجللد  الس ياس ية،عبد المومن بن صغير: تطبيق النص الجنائي  ين الإ

 ف60: ، ص 28/12/2019، العدد الثالت، جامعة الوادي، الجزائر، 10
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ا ت دي المدني القانون من 24 المادة أبن يوضل وعليي،  في ي ثل  الجزائية، المس ولية مجال في طلهيلي ا دور 

 الطلا ع ذات الجرائم في خاصة الجزائري، العام بالنظام المسا  شلبني من أبجنبي قانون لإعمال محاو  أبي استبعاد

 المشروعة غير الش بكي التسويق ممارسات عن الناش ئة الجزائية المس ولية تخضع و ذلم،ف والإعلامي الاقتصادي

قلعية صلة توفرت كلما الجزائري للقانون ا بالدو ، مصلحية أبو اإ  للاعوبلار وةمايلة   الزجريلة القواعلد لسل يادة تلبكيلد 

 فالسوق في والثقة الوجاري

  ::خامةخامة

 تعاقديلة ظلاهرة أبملام أبننا يوضل ،لالش بكي التسويق لعقد القانوني النظامل ةول الدراسة هذه اتام في

 ملامسلة البحلت خللال ملن ياولنلا لقلدف العقلد لنظريلة الوقليديلة القواعد وأبربك  الرقملج، الوطور فرضها هجينة

 في وازدواجيلة وللن تشرليعلج فلراا ظل  في مسل وليا ـ نطلاق وتحديلد العقلد، هلذا لبللراح القانوني المركز

 فالوجارية والوسالة الاس تهلاك  ين العقد لبيعة

 ن زها في الآا: النوا ولقد توصلنا في  ثنا هذا اإف جملة من 

لكتروني غير مسلمى، يتسلـ  طبيعلة مركبلة  ف1 ف أبن عقد التسويق الش بكي هو عقد اإ خلص  الدراسة اإ

 الوجارية، كما يصبغ  صبغة الإذعان نتيجة انفراد الشركة  وضع شرولي؛ وهلذا تجمع  ين البيع الاس تهلاكي والو  

المزأ القانوني يجعله عصيا  على الووصيف الكلاس يكي، مما يس ووجب اإاضاعي لنظام قلانوني خلاص يلوازن  لين 

 ةرية الوعاقد الرقملج ومقتضيات احاية من الوعسفف

ن ،المدني القانون في العامة القواعد أبن تبين ف2 ل أبولية، ةماية وفرت واإ  اسلتيعاب عن قاصرة تظ  أب ا اإ

 وضلعية في المسلوق ةقلوق يضلع مملا ،(المباشر غير العم ل )الش بكة مبيعاتل عن الناتجة العمولت اصوصية

 فقانونية هشاشة

ف البحت خلص ف3 -18 قلانون ملن 26 الملادة خاصة) قوية قانونية أبدوات  ولك الجزائري القاضي أبن اإ

 سل يادة يكلر  مملا ملذعنا ، لرفلا   باعوبلاره للمسلوق ةماية   البجنبية، القضائي الااتصاص شروط لإ طال( 05

 فللحدود العابرة الإلكترونية العقود على الولن القانون

ف يوجاوزهللا قللد  لل  العقديللة، المسلل ولية يللدود عنللد يقللف ل العقللد هللذا في الإخلللال أبن اتضللل ف4  اإ

 نحلو المشرلوع الوجلاري لا علي عن النشاط انحرح متى( تدليس ية ممارسات نصب، قذح،) الجزائية المس ولية

 فالمحظورة الهرمية البنظمة

 :التشريعية والمقتريات الووصيات من بجملة نوقدم السا قة، النوا  على  ناء  

 لع نللدعو ف الجزائللري المشرل صللدار علل  القللانوني الفللراا سللد اإ  المبللاشر البيللعل يللنظـ خللاص قللانون اإ

 الشرلل ت عللاتق علللى الملقللاة والالتزامللات النشللاط هللذا ممارسللة شروط  وضللوح دللدد ،لالشلل بكي والتسللويق

 فالبجنبية
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 لوعريلف( الوجاريلة الممارسات وقانون المس تهلك ةماية قانون خاصة) القانونية النصوص تعدي  ضرورة 

ن ةلتى الوعسلفية، الشرلوط ضلد قانونيلة ةمايلة تحوا  خاصة كفئةل الش بكي المسوقل  المفهلوم ملن ارجل  واإ

 فالنهائي للمس تهلك الضيق

 لزام نشاء الش بكي التسويق مار  التي البجنبية الشر ت اإ  قلانونيين ممثللين تعيلين أبو قانونيلة فلروع باإ

 فوالقضائية البيباية الرقا ة لتسهي  جزئيا   الإلكترونية منصا ا وتولين الولن، التراب داخ  لها

 عللى القائم الهرمي التسويقلول سلعة على القائم الش بكي التسويقل  ين قالع وبشكل تشريعيا   ال ييز 

  الاةتيال لعمليات س وارا   الش بكي التسويق من تو ذ التي الشر ت على الجزائية العقوبات تشديد مع ،لالمال

  ائمة المراجعائمة المراجعقق

 العر ية باللغة المراجع: أبول  

 المجلات العلمية والدوريات: .1

 ف2012 العراق، النهرين، جامعة ،14 العدد الحقوق، كلية مجلة ،لالمنوجات توزيع عقدل مشع ، منعـ سلام •

 الدراسلات مجلة ،لنموذجا   التسويقية DXN شركة - الش بكي للتسويق والقانوني الفقهيلج الوكييفل محمد، النظيف محمد عثمان •

 ف2018 يوليو الثالت، العدد الرا ع، المجلد الوخصصية، والبحوث للفكر الإسلامية

 :الإلكترونية المواقع .2

 عل  متلاح ،2025 جويليلة 20  ولاريخ منشلور مقلال ،لالعالم في الش بكي التسويق شر ت أبفض ل الإابارية، اليوم جريدة •

 ف11/2025/ 23، تم الاللاع عليي في (arb.hereurnews.com: )الرا ط

، 2025 جلانفلج 23  ولاريخ منشلور مقلال ،لالجزائلر في الشل بكي التسلويق شر ت أبفض  على تعرحل ،Egyplans موقع •

 متاح على الموقع:

 https://egyplans.com/%D8%A3%D9%81%D8%B6%D9%84-

%D8%B4%D8%B1%D9%83%D8%A7%D8%AA-

%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-

%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D9%83%D9%8A-%D9%81%D9%8A-

%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D8%A7%D8%A6%D8%B1/ 

 ف27/11/2025تم الاللاع عليي في 

 :الرسمية والوهئق القانونية النصوص .3

 30، الم رخلة في 78والمل ـ،  فر، العلدد  المعدل المدني، القانون الموضمن ،1975 سبا   26 في الم رخ 58-75 رقم البمر •

 ف1975سبا   

 30، الم رخة في 78والم ـ،  فر، العدد  المعدل الوجاري، القانون الموضمن ،1975 سبا   26 في الم رخ 59-75 رقم البمر •

 ف1975سبا   

https://egyplans.com/%D8%A3%D9%81%D8%B6%D9%84-%D8%B4%D8%B1%D9%83%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D9%83%D9%8A-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D8%A7%D8%A6%D8%B1/
https://egyplans.com/%D8%A3%D9%81%D8%B6%D9%84-%D8%B4%D8%B1%D9%83%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D9%83%D9%8A-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D8%A7%D8%A6%D8%B1/
https://egyplans.com/%D8%A3%D9%81%D8%B6%D9%84-%D8%B4%D8%B1%D9%83%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D9%83%D9%8A-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D8%A7%D8%A6%D8%B1/
https://egyplans.com/%D8%A3%D9%81%D8%B6%D9%84-%D8%B4%D8%B1%D9%83%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D9%83%D9%8A-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D8%A7%D8%A6%D8%B1/
https://egyplans.com/%D8%A3%D9%81%D8%B6%D9%84-%D8%B4%D8%B1%D9%83%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D9%83%D9%8A-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D8%A7%D8%A6%D8%B1/
https://egyplans.com/%D8%A3%D9%81%D8%B6%D9%84-%D8%B4%D8%B1%D9%83%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A8%D9%83%D9%8A-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D8%A7%D8%A6%D8%B1/
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، الم رخة 37المماثلة،  فر، العدد  والرسوم المباشرة البائب قانون الموضمن ،1991 جوان 27 في الم رخ 11-91 رقم البمر •

 ف1991جويلية  17في 

، 15والمل ـ،  فر، العلدد  المعلدل الغلش، وقملع المسل تهلك  مايلة الموعلق ،2009 فيفري 25 في الم رخ 03-09 رقم القانون •

 ف2009مار   08الم رخة في 

 ف2018ماي  16، الم رخة في 28الإلكترونية،  فر، العدد  بالوجارة الموعلق ،2018 ماي 10 في الم رخ 05-18 رقم القانون •

 30، الم رخلة في 79،  فر، العلدد 2019 لسل نة الماليلة  قانون الموعلق ،2018 ديسم  27 في الم رخ 18-18 رقم القانون •

 ف2018ديسم  

 الماليلة قلانون أبةلكام تطبيق بكيفيات الموعلقة ،2019 مار  20 في الم رخة الوعلعة للبائب، العامة المديرية المالية، وزارة •

 ف2019
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