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 ملخص: 
كإستراتيجية    عبر المهرجان الثقافي الوطني للزي التقليدي الجزائريبالتظاهرات  تهدف هذه الدراسة إلى محاولة استكشاف أهمية التسويق       

المهتمين   السياح  من  عينة  آراء  لجمع  استبيان  باستخدام  والتحليلي  الوصفي  المنهجين  على  الدراسة  هذه  إعتمدت  السائح،  ثقافة  لتعزيز 
الثقافية على  بالتظاهرات  الاعتماد  تم  البيانات  ولتحليل   ،( الإحصائية  الحزمة  المعادلات   (SPSS Version  25برنامج  نمذجة  وبرنامج 

( وجود    (.Amos Version 22الهيكلية  النتائج  أظهرت  ذوحيث  التقليدي    أثر  للزي  الوطني  الثقافي  المهرجان  بين  إحصائية  دلالة 
     السائح. وتعزيز ثقافة الجزائري 

 . ثقافة السائح ،السائح ،التظاهرات الثقافية ،التظاهرات، التسويق :كلمات مفتاحية
   .JEL: 1Z1 ،Z33  ،Z39 ات تصنيف

Abstract:  

         This study aims to explore the importance of event marketing through the national cultural 

festival of Algerian traditional costume as a strategy to promote tourist culture, this study adopted the 

descriptive and analytical approaches using a questionnaire to collect the opinions of a sample of 

tourists interested in cultural events, and to analyze the data relied on the statistical package program 

(25 SPSS Version) and structural equation modeling program (Amos Version 22). The results showed 

that there is a statistically significant relationship between the National Cultural Festival of Algerian 

Traditional Costume and the promotion of tourist culture   .  
 

Keywords Marketing; events; cultural events; tourist; tourist culture.  

JEL Classification Cods : Z11, Z33, Z39. 
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          لمقدمة:ا
التسوووويق مووون تووورا التظووواهرات الثقافيوووة يعتوووبر أحووود الاسوووتراتيجيات الحديثوووة الوووس ترتكوووز علوووى تنظووويم ا  شووو ة والمناسوووبات       

الاجتماعية والثقافية بهدف جذب ا تباه السوياح وتعزيوز مشواركتهم، يوا يسواعد في الوترويج للمنتجوات والوجهوات السوياحية بشوكل 
هووذا الوونهج رلووق راب ووا بووين افيتوووط الثقووافي وال لووب السووياحي، حيووث تعموول المهرجووانات الثقافيووة علووى تسوولي  ال وووء علووى . فعوواا

كما يساهم في تعزيز جاذبيوة الوجهوة سوياحية مون تورا بنواء  .التراث الثقافي واللباس التقليدي الذي يعبر عن هوية وتاريخ المجتمع
ولئو  المهتموين بالمهرجوانات التقليديوة ا مور الوذي  صورة إيجابية عنهوا، وإررة ف ووا الوزوار وتشوجيعهم علوى استكشوافها، تاصوة 

 يسهم في تعزيز وعيهم الثقافي بالسياحة.
 الإشكالية:

الجزائووري منصووة متميووزة لتسوولي  ال وووء علووى السووياحة الثقافيووة، موون توورا إبووراز  للووزي التقليووديالثقووافي الوووطني هرجووان الميعوود       
يسوهم في  التنوع التراثي والتقاليد العريقة الس تتمثل في ا زياء التقليدية المتنوعة. هذا التنوع يعكس ثراء وتاريخ المناطق الجزائريوة، يوا

. اسوتنادا إلى موا سوبق رفع قيمة المنتج السياحي وتقديم تجربة فريدة تمزج بين التعرف على الثقافة افيلية والانخراط فيها بشكل أعموق
 يمكننا صياغة التساؤا الرئيسي التالي:

 المهرجان الثقافي الوطني للزي التقليدي الجزائري في تعزيز ثقافة السائح؟   كيف يساهم
 فرضيات الدراسة: 

 الفرضية الرئيسة:  -
الثقافي   %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية    أثر ذو وجد  ي ❖ التقليدي الجزائري وتعزيز ثقافة  الوطني  بين المهرجان  للزي 

   . السائح
 الفرضيات الفرعية:  -

 . للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التوعوية للسائح الثقافيبين البعد  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو  أثر وجد ي ❖
 للمهرجان وبعد تعزيز ثقافة الهوية للسائح.  الثقافيبين البعد  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو  أثر وجد ي ❖
 للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التفاعلية للسائح.  الثقافيبين البعد  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو  أثر وجد ي ❖
 بين البعد التوثيقي للمهرجان وبعد تعزيز ثقافة التوعوية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي  ❖
 بين البعد التوثيقي للمهرجان وبعد تعزيز ثقافة الهوية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي  ❖
 . بين البعد التوثيقي للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التفاعلية للسائح %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي  ❖
 بين البعد الترويجي للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التوعوية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية يوجد أثر ذو    ❖
 وبعد تعزيز ثقافة الهوية للسائح.  بين البعد الترويجي للمهرجان %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو  أثر وجد ي    ❖
 بين البعد الترويجي للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التفاعلية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي  ❖

 أهداف الدراسة:
 إلى:  الدراسة  ههذ تهدف     

 التعرف على أثر المهرجان الثقافي الوطني للزي التقليدي الجزائري في تعزيز ثقافة السائح؛  ✓
 إبراز أهمية إقامة التظاهرات الثقافية في تزويد متتبعيها بمعلومات تنمي مهاراتهم ومعارفهم الثقافية؛  ✓
 أهمية برمجة المهرجانات الثقافية لتشجيع السياحة الثقافية بالجزائر.  ✓



 

 
 سليمة طبايبية  ،زينب بوشلخة

 

358 

 : الدراسة أهمية 

 في:   الدراسةتكمن أهمية   

 دور الفعاليات الثقافية في التعريف بالمنتجات الثقافية افيلية الجزائرية وترسيخها في ذهن السائح؛  ✓
 كون التظاهرات الثقافية التقليدية عامل من عوامل الترويج للثقافات الجزائرية المتنوعة؛  ✓
 توضيح مدط مساهمة المهرجانات الثقافية التقليدية في جذب السياح الثقافين من مختلف أصقاع العالم.  ✓

 الدراسة: منهج
اقتصووورت الدراسوووة علووووى جوووا بين جا ووووب  ظوووري تم الإعتموووواد فيوووا علووووى المووونهج الوصووووفي بعووور  المفوووواهيم وا سوووس المتعلقووووة         

 .Amos V 22 و SPSS V 25بالدراسة، وجا ب ت بيقي معتمدين فيا على المنهج التحليلي تمت معالجتا ببرنامجين  
 الدراسات السابقة: 

-العواصم الثقافية العربية بين الثقافة والسياحة "مقاا منشور للمؤلفتين ابن سيرود فاطمة الزهراء وصديق ليندة بعنوان   ▪
.  2018،  1، العدد5" بمجلة دراسات اقتصادية المجلد  (2015دراسة حالة تظاهرة قسنطينة عاصمة الثقافة العربية ) 

حيث هدفت هذه الدراسة إلى إظهار ضرورة اقامة وتنظيم التظاهرات الثقافية تصصا في الجزائر لكونها بلد سياحي يمتاز  
بمقومات، وذل  بتسلي  ال وء على عواصم الثقافة العربية من ترا دراسة حالة لمدينة قسن ينة كعاصمة للثقافة العربية  

. وأسفرت هذه الدراسة على مجموعة من النتائج أهمها أن التظاهرة قسن ينة لم تكن ناجحة وهذا راجع لعزوف  2015سنة 
 الجماهير عن ح ور مثل هذه الفعاليات وغياب الاعرم بشكل تاص. 

دور ثقافة السائح  مقاا منشور للمؤلفين أحمد مجدوب فوزي وتقي محروس فهمي والمؤلفة هبة الله علي جعفر تحت عنوان " ▪
،  1" بمجلة كلية السياحة والفنادق جامعة مدينة السادات، المجلد الثاني، العددالداخلي في الحفاظ على المواقع السياحية 

. هدفت هذه الدراسة إلى التعرف إلى مدط مساهمة ثقافة السائح افيلي في الحفاظ على المواقع السياحية بإجراء  2018
دراسة استقصائية عشوائية على عينة من السياح الداتليين. وأظهرت هذه الدراسة وجود عرقة طردية بين ثقافة السائح  

 مستوياتهم من جهة والفئة العمرية من جهة أترط.   فالداتلي والحفاظ على الموقع السياحية باتتر
للباحثة حورية زروق موسومة ب " ▪ التظاهرات الثقافية الجزائرية أطروحة منشورة  شهر التراث  -دور الاتصال في تسويق 

الثقافة لولاية قسنطينة   -أنموذجا ميدانية بمديرية  الثالث، جامعة قسن ينة،  دراسة  ال ور  لنيل شهادة دكتوراه  "، مقدمة 
الجامعية   السنة  عامة،  وعرقات  اتصاا  تخصص:  البصري،  والسمعي  والاتصاا  الإعرم  علوم  .  2022/2023كلية 

هدفت هذه الدراسة إلى تبيان فاعلية الاتصاا في تسويق الفعاليات الثقافية الجزائرية بالاعتماد على المؤسسات الثقافية تحت  
ماي ألا وهو شهر التراث    18أفريل إلى غاية    18وصاية مديرية قسن ينة افيت نة  ضخم حدث على مدار السنة ما بين  

. ومن بين أهم  تائج الدراسة أهمية الاتصاا داتل المؤسسات الثقافية في رب  المؤسسة ببيئتها الداتلية والخارجية  2019
سواء من ناحية التفاعل والتواصل أو التعريف بها و التسويق لمنتجاتها الثقافية من ناحية ر ية، كما أن للقائم بالاتصاا دور  

 هام ومحوري في تخ ي ، تنفيذ وحتى تقييم التظاهرة الثقافية. 
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 : الدراسةمصطلحات 

مجموعة من البرامج وا  ش ة الس تهدف إلى تحقيق درجة عالية من الإشباع والشمولية بشكل متكامل، مع التركيز  "التسويق:   •
تسويق العرقات، التسويق المتكامل، التسويق الداتلي، والتسويق المسؤوا   :في الوقت  فسا على أربعة ركائز أساسية 

 (. 391، صفحة 2021)طروبيا  دير والعرابي مص فى،  " اجتماعيا
 ,Sonja Oklobzija, 2015) "وقت متميز تاص يتم الاحتفاا بها وفق مراسيم وطقوس لتلبية احتياجات " التظاهرات:  •

p85).   
 . ( 49، صفحة 2022)رزقي حياة،  : "ت ة أو طريقة أو أسلوب عمل لتحقيق هدف معين" الإستراتيجية  •
"مجموعة المهارات والقدرات الس يرثها الفرد من ا شياء، ا ساليب، العمليات الفنية، ا فكار، العادات، ا عراف  الثقافة:  •

 .(82، صفحة 2021)تالد تواني،  والقيم"
"مجموعة من ا  ش ة يقوم بها ا شخاص الذين يسافرون تارج بيئتهم المعتادة ويقيمون فيها لمدة لا تتعدط سنة كاملة  السياحة:   •

   .(Mark Anthony Camiller, 2018, p 02) بهدف الترفيا أو  غرا  أترط"

قد   .الشخص الذي ينتقل من مكان إقامتا ا صلي بشكل اعتيادي  ي سبب غير الكسب المادي أو الدراسة"السائح:   •
 24، بشرط أن تمتد مدة إقامتا  كثر من (السائح ا جنبي)أو تارجا   (السائح افيلي)يكون ذل  داتل حدود بلده  

 .(03، صفحة 2023)محمد ا مين فيرلي،  "أما إذا كا ت المدة أقل من ذل ، فيُصنّف كزائر أو قاصد للنزهة .ساعة
"تشير إلى الثقافة الس ينتمي إليها السائح في بلده ا صلي، بما تحملا من عادات وتقاليد، والس يعكسها من  :  ثقافة السائح  •

   . (11، صفحة 2021)مريان  شأت فرح عبد الشهيد،  " ترا تصرفاتا وتفاعرتا أثناء زيارتا لدولة المقصد السياحي
 

 الإطار النظري للدراسة  -1
 العلاقة ما بين التظاهرات والسياحة، السياحة والثقافة   1-1

   علاقة التظاهرات بالسياحة 1-1-1

من ترا دراسة العرقة  بين التظاهرات والسياحة نجد أن التظاهرات تعتبر محفز هام للسياحة كما أنها تحتل مكا ة بارزة في         
التخ ي  لت وير وتسويق جل الوجهات السياحية والتظاهرات المخ   ها جيدا وبشكل فعاا لها تأثير ودور وأهمية في صناعة  
سياحة التظاهرات لبناء وجهات أكثر نجاحا وجاذبية، حيث ترتب  السياحة في كثير من ا حيان بالتأثيرات الاقتصادية الإيجابية  

 Loris) الس تتم من ترا الإعرن عن الوجهة وزيادة الزيارات السياحية الس تخلق المزيد من فرص العمل وارتفاع المداتيل

Nadotti and Valeria Vannoni, 2019, p118) . .والشكل الموالي يوضح العرقة القائمة ما بين التظاهرات والسياحة 
: علاقة التظاهرات بالسياحة (01)الشكل   

 
. من إعداد الباحثينالمصدر:   

فسياحة التظاهرات تخ ي  منهجي لت وير وتسويق المهرجانات والفعاليات وا حداث الخاصة كما أنها عرمة جذب سياحي  
 وتتميز ب: . (C.I.C Okoli, 2014, p06) ودافع لت وير البنى التحتية ورافد من روافد الاقتصاد ومنش  للمعالم السياحية
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 محددة الوجهة وا هداف؛  ✓
 محفز للسياحة؛  ✓
 تت لب التحليل العميق.    ✓

 علاقة السياحة بالثقافة    1-1-2

تقوم العرقة بين الثقافة والسياحة على التأثير والتأثر فهناك عرقة طردية بين مستوط السائح الثقافي وطلبا على السياحة والعكس  
 صحيح، والجدوا الموالي يوضح ذل : 

 : العلاقة بين الثقافة والسياحة (01)دول  الج
 تأثير السياحة على الثقافة  تأثير الثقافة على السياحة 

تعمل الثقافة على توسيع مدارك   ✓
 واطرعات السائح؛ 

 تحفز السائح للقيام برحرت؛ ✓
 دفع السائح على الا فتاح الاجتماعي؛  ✓
إررة دافعية السائح لرحتكاك مع   ✓

 . الشعوب ا ترط

تجمع السياحة بين ثقافة الم يف وثقافة   ✓
 السائح؛ 

 تكسب السائح ثقافة البلد الم يف؛  ✓
تسمح للسائح الاطرع على المعالم الثقافية  ✓

 والح ارية للوجهة السياحية المزارة.  

 .(144،143، ص ص، 2017)مناا إسماعيل توفيق وعرء الدين اسامة عبد الل يف،  : من إعداد الباحثين بناء علىالمصدر
 والتسويق الثقافي التظاهرات الثقافية  1-2

 التظاهرات الثقافية    1-2-1
التظاهرة الثقافية عبارة عن أي حدث أو مناسبة أو احتفاا يسل  ال وء على الثقافة والفنون. كما يمكن أن تكون             

هذه الفعاليات مهرجانات موسيقية أو معار  فنية أو عرو  رقص أو مسرحيات أو مؤتمرات أو أحداث ثقافية أترط.  
وتكمن أهمية  . (Adele, 2022) عادتا ما يتم تنظيمها من قبل مؤسسات ثقافية أو شركات تاصة أو حكومات محلية

 :(2018رجب بن علي العويسي،  ) التظاهرات الثقافية في 
 قيمة م افة في تنشي  الوجهات السياحية بإقامة مساحات ابتكارية والتنويع فيها؛  ✓
 تعميق دور الفعاليات الثقافية في بناء أرصدة الوعي السياحي؛  ✓
 منصات تفاعلية تواصلية تمتزج فيها ا صالة والحداثة؛  ✓
 صناعة التغيير من ترا إعادة إ تاج الثقافة الوطنية؛  ✓
 إحياء الموروث الح اري وتقريبا من تفكير ا جياا؛  ✓
 التعريف بالمنتج السياحي المادي والرمادي.  ✓

 . كما تساهم التظاهرات الثقافية بتحقيق مجموعة من ا هداف السياحية والشكل الموالي يوضح ذل           
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: أهداف التظاهرات الثقافية السياحية (02)الشكل   
 

 
  .( 13، ص 2019)شنيني حسين، حاج قويدر عبد الرحيم، مولاي لخ ر جرا،  على من إعداد الباحثين بناء المصدر:
 التسويق الثقافي  1-1-2

يسعى التسويق الثقافي بشكل أساسي إلى  شر العمل الفني مع تحقيق أف ل النتائج المالية، إلى جا ب جذب الجمهور            
وتعريفا بالمنتج الثقافي بتركيزه على العر  قبل ال لب. فالتسويق الثقافي فن الوصوا إلى ق اعات سوقية محتملة مهتمة بالمنتج  

الثقافي وذل  بإجراء تعديرت على بعض عناصر مزيجا التسويقي كالسعر، العرقات، التوزيع لإيصاا المنتج الثقافي إلى عدد كافي  
صليحة بوسليماني ومهدية بوجمعة،  )  من الزبائن لتحقيق ا هداف افيددة بت بيق تقنيات التسويق على الثقافة والمنتجات الثقافية

 : (2022محمد صابر عبيد، ) . ويمكن تصنيف التسويق الثقافي إلى ثرث أ واع كما يلي (489، صفحة 2023
: وي م هذا النوع من التسويق السينما، الدراما التلفزيو ية، المهرجانات الغنائية المسرحية وغيرها.  التسويق الفني  -

 لديا القدرة على تمثيل ثقافات الشعوب من حيث قوة تداولها. 
: يتم هذا النوع من التسويق عبر المهرجانات ا دبية على اتترف أشكالها من رواية، شعر  التسويق الأدبي -

وقصة. ويرتقي إلى مرتبة شديدة الخصوصية حيث أسهمت مؤترا معار  الكتب الدولية في ا تشار هذا النوع  
 من التسويق بتحوا هذه المعار  إلى مناسبات للتسويق الثقافي. 

: تحتل الممارسات الإعرمية والميدية أرضية شاسعة بر حدود عالميا ف ر عن قوة  التسويق الإعلامي والميدي  -
تداولها وتفاعلها وتأثيرها فجراء هذا التسويق يتصاعد العائد المادي إلى طبقات مذهلة ليكون هذا النوع من  

النشاط التسويقي ذا أثر يتفوق على ا  واع ا ترط من التسويق الثقافي ليتحوا عائده المادي والمعنوي إلى رصيد  
 هائل يتخ ى التصور ويزيد من حماسة تسخيره. 

 وثقافة السائح  السياحة الثقافية    2 -1
 السياحة الثقافية  1-3-1
  السياحة الثقافية كل استجمام يكون الغر  ا ساسي منا البحث عن المعرفة لاكتشاف تراث عمراني من معالم              

. وتوجد أ واع  (117، صفحة 2019مبروك مريم وبهاز لويزة، )  تاررية، دينية أو تراث روحي من تقاليد وعادات وطنية ومحلية
عديدة من السياحة الثقافية منها: السياحة التراثية )زيارة المواقع المعمارية، تراث عالمي، النصب التذكارية، المتاحف،  
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المكتبات(، السياحة في المدن الثقافية )جولات لزيارة معالم المدن الكرسيكية مثر(، السياحة العرقية )التعرف على تقاليد  
الثقافات افيلية والتنوع العرقي(، سياحة المهرجانات )ح ور فعاليات ثقافية، موسيقية، فنون جميلة(، السياحة الإبداعية  

، صفحة  2021مص فى قموري، )  )ح ور أ ش ة ثقافية فنية وتقليدية أو صناعية أو إ تاجات سمعية وبصرية  حد المقاصد(
19) . 

 الثقافي  السائح  1-3-2
  السائح الثقافي شخص يسافر لدوافع ثقافية أساسا للقيام بجولات دراسية للفنون المسرحية، الفلكلور، الفن، الثقافة،              

-dos.fl.gov/cultural/info-and-opportunities/resources)  ولح ور مهرجانات ومناسبات أو لزيارة المواقع والمعالم ا ثرية

by-topic/cultural-tourism ،2025) .  : كما ينقسم السياح الثقافيين إلى ثرث أ واع والشكل الموالي يوضح ذل 
: أنواح السياح الثقافيين(03)الشكل   

 
.(189، 188، ص ص، 2018)ابن سيرود فاطمة الزهراء وصديق ليندة، على  بناءمن إعداد الباحثين  المصدر:  

 تعزيز ثقافة السائح و التسويق بالتظاهرات الثقافية  -1-1
 ثقافة السائح    1-4-1         
يقصد بثقافة السائح اكتساب السائح لمجموعة قيمة ومعتبرة من المعارف، المعلومات، والقيم الذي تساعده على تشكيل            

تلفية مرئمة لسل  سلوك عقرني اتجاه المشتمرت والمظاهر السياحية للقيام بالعمليات الرزمة من تخ ي ، تنظيم وكيفية التعامل  
وتمتاز ثقافة السائح بجملة من   .(604، صفحة 2022مرس حسيبة، ) مع المؤسسات السياحية والمقاصد السياحية والسياح 

 : (55،54، ص ص، 2018أحمد مجدي فوزي، تقي محروس فهمي وهبة الله علي جعفر، )  الخصائص  وجزها كالآتي
 ثقافة السائح عملية مكتسبة من البيئة افيي ة با؛  ✓
 تلبي ثقافة السائح حاجاتا تقدم إليا التوجيا والإرشاد وتنمي سلوكياتا؛  ✓
 ثقافة السائح قابلة للتغيير تتجدد باستمرار؛  ✓
 ثقافة السائح مؤثرة على سلوكا الذي يتغير من فترة  ترط.  ✓

 تعزيز ثقافة السائح ومساهمته في التسويق بالتظاهرات الثقافية  1-4-2
،  www.nouveautourismeculturel.com)  ويعمل التسويق بالتظاهرات على تعزيز ثقافة السائح من ترا        

2009): 

 اهتمام السائح بالفعاليات الثقافية باعتبارها مصدر للهوية؛  ✓
 ترسيخ القيم والمبادئ لدط السائح بحماية المورورت الثقافية؛  ✓
 زيادة الوعي الثقافي لدط السائح بارتفاع مستوه الثقافي والتعليمي؛  ✓
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 تزويد السائح بمعلومات ثقافية وسياحية مختلفة؛   ✓
 تجربة السائح  نماط سياحية ثقافية مختلفة؛  ✓
 تشجيع السائح على التواصل والتبادا الثقافي.  ✓

 الجانب التطبيقي للدراسة  -2

 2024المهرجان الثقافي الوطني للزي التقليدي الجزائري لسنة    -2-1       
 الزي التقليدي الجزائري  -2-1-1           

يعد اللباس التقليدي جزء من التراث، مقوم من مقومات الح ارة أداة لتعريف با مم ورمزا لتميزها، دليل واضح على              
أ ا مرتب  بالتقاليد والمؤثرات الاجتماعية والاقتصادية على مر الزمن يجسد صورة عن المجتمع    اعاداتها، ح اراتها وثقافتها. كم

والحياة ومرجعا وطنيا  هل البلد. اللباس التقليد الجزائري شهد العديد من التحديات عبر العصور جعلتا يزداد جمالا ويكتسي  
  تصوصية فالزي التقليدي عنوان يميز الشعوب عن بع ها فيا عمق تارري امتزجت فيا ا صالة والح ارة والعادات والتقاليد

(web.facebook.com ،2016 ) . 
 المهرجان الثقافي  -2-1-2

رقم          التنفيذي  المرسوم  في    297-03حسب  عام    13المؤرخ  ا    1424رجب  سنة    10الموافق  يعد    2003سبتمبر 
المهرجان الثقافي حدث ثقافي يتعلق بمجالات الفنون الآداب يتم تنظيما دوريا على شكل عرو  متتابعة بمكان محدد كما يمكن  

 . ( www.mculture-ouargla.com ،2020)  أن تأسس مهرجانات ثقافية بصفة دورية بقرار من الوزير المكلف بالثقافة
 2024الجزائري لسنة   الوطني مهرجان الزي التقليدي -2-1-3

" بالجزائر العاصمة على مدار أربعة  ( 23قصر رياس البحر )حصن   ظم المهرجان في طبعتا السادسة بمركز الفنون والثقافة "      
حيث تم التركيز في هذه ال بعة على فن    « فن الطرز...خيوط أجيال وموروث أمة يوليو، تحت شعار » 25إلى غاية    22أيام من  

ال رز التقليدي الجزائري. كما تم تخصيص جناح تاص بالزي وال رز التقليدي الفلس يني ت امنا مع الشعب الفلس يني الشقيق  
 .(www.elitihadcom.dz  ،2024)  بعر  نماذج مخالفة من ا لبسة والحلي التقليدية الفلس ينية العريقة

 ي الطرز التقليدي الجزائر  -2-1-4
في         النور  راء  العصور.  مر  على  مخيرتهم  ترا  من  حرفيون  صقلا  رفيع  ذوق  إتقان  إبداع،  فن،  الجزائري  التقليدي  ال رز 

القصبة، تلمسان، وهران، قسن ينة، القبائل، س يف وغيرها من مناطق الوطن. قديما كا ت طرق الت ريز الجزائرية تعلم في الخارج  
المنزلي، الخياطة والت ريز ) التدبير  المرأة،  المهتمة بشؤون  المجلة ا مريكية    1913( عدد شهر جوان  مودرن بريسيلاحيث  شرت 

الجزائرية. ال ريقة  على  الت ريز  سمتها  بالإبرة  الت ريز  مثر   طريقة  فنجد  بالتنوع  يتسم  الجزائري  التقليدي  فاروق كداش، )  فال رز 
2024) : 
 طرز التعجير الجزائري ي رز على الحرير الحر غالبا ويعتمد على ا لوان ال بيعية.  ▪

طرز الشيبكة يشتهر في الوس  الجزائري بكر من مدينة القليعة بتيبازة، الجزائر العاصمة، البليدة والمدية يتم على ورق ثم   ▪
 يلصق على القماش. 

 غرزة تختلف باتترف  وعية الخي  وجودة القماش.  600طرز تقرت العريق يت من ما يقارب  ▪
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 المجبود والفتلة يشتهران في الشرق الجزائري: 
 المجبود عبارة عن تيوط ذهبية لامعة.  •

اثنس عشر   12ستة تيوط من المجبود في البداية ثم أصبحت  6الفتلة ابتكرها حرفيون عن طريق اللف الجيد ا  •
 تي . 

 الأنشطة الثقافية بالمهرجان -2-1-5
 : ( www.aps.dz ،2024) ترا ا ربعة أيام الس تخللها المهرجان تم القيام بعدة أ ش ة ثقافية  وردها فيما يلي         

 معر  أكاديمي يحتوي على أجنحة للزي التقليدي، أدوات ال رز التقليدية، أشكاا ال رز والزتارف؛  ✓

 ( ثرثة عشر مصمما للباس التقليدي؛ 13" عرف مشاركة )على خطى الأجدادإقامة معر  تحت شعار " ✓

 لتجربة ارتداء ا لبسة التقليدية من مختلف ربوع الجزائر والجالية المقيمة بالخارج؛  منصة أزياء أجدادي تفعيل  ✓

 برمجة يوم دراسي بمشاركة أساتذة وباحثين حوا ال رز التقليدي؛  ✓

 إقامة  دوات تاصة بالزي التقليدي الفلس يني ودور الفنون المرئية في الترويج للأزياء التقليدية الجزائرية؛  ✓

 تخصيص ورشات حية لل رز لتحقيق التفاعل بين مصممين ومهنيين لتبادا الخبرات؛  ✓

 تكريم مصممين، أساتذة وحرفيين  ظير جهودهم المبذولة لصيا ة هذا الموروث الوطني.   ✓
 أهداف الطبعة السادسة من المهرجان  -2-1-6
 :(2020ياسمين جنوحات، ) السادسة إلى تحقيق ما يلي  تاطبعفي هدف المهرجان الوطني للزي التقليدي الجزائري       
 الجزائرية؛  ة التقليدي  والحلي  تثمين الزي ✓

 التعريف بمهارات ال رز التقليدي؛  ✓

 تشكيل قاعدة بيانات علمية وأكاديمية للتراث الرمادي؛  ✓

 حماية المورث الثقافي من الترشي والسرقة.  ✓

 الطريقة والأدوات المستخدمة للدراسة والتحليل    2- 2   

اقتصرت الدراسة على جا بين جا ب  ظري تم الإعتماد فيا على المنهج الوصفي بعر  المفاهيم وا سس المتعلقة بالدراسة،          
  Amos Version 22 . و  SPSS Version 25وجا ب ت بيقي معتمدين فيا على المنهج التحليلي تمت معالجتا ببرنامجين  

 مجتمع وعينة الدراسة   2-2-1       
طبقت هذه الدراسة على عينة قصدية من السياح المهتمين بالمهرجان الثقافي الوطني للزي التقليدي الجزائري ب بعتا           

مفردة متتبعة للمهرجان الثقافي   108، المقام سنويا بالجزائر العاصمة. كما اشتملت عينة الدراسة على 2024السادسة لسنة 
 ومهتمة بكل ما هو لباس تقليدي عريق.  

 أداة الدراسة  2-2-2        
البيانات، حيث ت منت         تعد وسيلة رئيسية لجمع  الس  المستخدمة لدراستنا في الإستمارة  ا داة  عبارة وضعت    24تمثلت 

 اعتماد على الجا ب النظري والدراسات وا بحاث السابقة. 
 متغيرات الدراسة  2-2-3       

 فقرات:  4تشتمل دراستنا على متغيرين كل متغير مقسم إلى ثرث أبعاد  كل بعد ي م         
 ؛ متغير مستقل متمثل في التسويق بالتظاهرات الثقافية بدوره تم تقسيما إلى ثرث أبعاد: ثقافي، توعوي، ترويجي -
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 متغير تابع متمثل في ثقافة السائح تم تجزئتا إلى ثرث أبعاد: توعوي، هوياتي، تفاعلي.  -

 مقياس الدراسة  2-2-4        

الآراء   لاست رع  مصمما  استبا ة  عبر  الاتجاهات  لقياس  الخماسي  ليكارت  سلم  على  الاعتماد  تم  الدراسة  هذه  لإجراء 
 بتوجهيا أسئلة تعبر على ردود تدا على درجة الموافقة أو الاعترا . 

 : سلم ليكارت الخماسي(02)  دولالج
 5 4 3 2 1 الوزن 

 5  -  4.20 4.19  –  3.40 3.39  –  2.60 2.59  –  1.80   1.79  -  1 المتوسط المرجح 

 موافق بشدة  موافق محايد غير موافق غير موافق إطرقا  اتجاه الرأي 

 . )أحمد المراحي، بر تاريخ(  من إعداد الباحثين بناء علىالمصدر: 
 أسلوب الدراسة  2-2-5   

وبرنامج نمذجة   SPSS Version 25 لتحقيق النتائج الإحصائية الم لوبة تم استخدام برنامج الحزمة الإحصائية        
ت منت هذه التحليرت: قياس معامل   .لإجراء التحليرت الإحصائية المختلفة  Amos Version 22 المعادلات الهيكلية 

الثبات، اتتبار التوزيع ال بيعي، التوزيع التكراري لوصف الخصائص الشخصية لعينة الدراسة، حساب الوس  الحسابي والانحراف  
 المعياري، استخدام معامل الارتباط لتحديد العرقة بين متغيرات الدراسة، وتحليل الانحدار الخ ي لاتتبار الفرضيات. 

                                       ثبات  أداة الدراسة 2-2-6        
 Alpha Cronbach: معامل (03ول )دالج

Statistiques de fiabilité 
Alpha de 
Cronbach 

Nombre d'éléments 

,954 24 
 . SPSS Version 25على مخرجات  بناءمن إعداد الباحثين  المصدر:

، يا يعكس مستوط  0.954لرستبيان ككل مرتفعة، حيث بلغت   Alpha Cronbach ستنتج من الجدوا أن قيمة       
 .هذا يشير إلى أن الاستبيان بمحاوره يتمتع بدرجة عالية من الثبات والموثوقية، ويمكن الاعتماد عليا بشكل كبير في الدراسة .يتازا

 إختبار التوزيع الطبيعي   2-7-  2
 Tests de normalité: (04)  دولالج

 aSmirnov-Kolmogorov Shapiro-Wilk 

Statistiques ddl Sig. Statistiques ddl Sig. 

 441, 108 988, 200,* 108 051, التسويق بالتظاهرات الثقافية 

 849, 108 993, 200,* 108 051, ثقافة السائح 

*. Il s'agit de la borne inférieure de la vraie signification. 

a. Correction de signification de Lilliefors 

 . SPSS Version 25على مخرجات  بناء: من إعداد الباحثين المصدر
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 .، يا يشير إلى أن البيانات تتبع التوزيع ال بيعي 0.05من الجدوا السابق يتبين أن مستوط المعنوية لكر افيورين يزيد عن     
 .وبناء على ذل ، يمكننا استخدام الاتتبارات المعلمية للتحقق من فرضيات البحث 

   تحليل ومناقشة النتائج  2-3     
 التوزيع الديمغرافي لعينة الدراسة  2-3-1   

 : تصنيف أفراد الدراسة استنادا إلى الخصائص الديموغرافية(05)دول  الج
 النسبة التكرار عناصر المتغير المتغير

 25.90 28 ذكر النوع الاجتماعي 

 74.10 80 أ ثى

 
 العمر

 05.60 06 سنة   25أقل من  

 45.60 49 سنة   35سنة إلى    25من  

 32.40 35 سنة   45سنة إلى    36من  

 16.70 18 سنة  45أكبر من  

 09.30 10 أقل من ر وي التحصيل العلمي 

 13.90 15 ر وي 

 63 68 جامعي

 13.90 15 دراسات عليا 

 . SPSS Version 25على مخرجات  بناءمن إعداد الباحثين  المصدر:

عدد        يفوق  الإناث  عدد  أن  يت ح  الديمغرافية،  المتغيرات  وفق  الدراسة  عينة  أفراد  توزيع  يستعر   الذي  الجدوا  من ترا 
أما بالنسبة للعمر، يتبين أن الفئة العمرية ا كثر اهتماما بالمهرجان الثقافي الوطني للزي التقليدي الجزائري تتراوح أعمارها   .الذكور
 وفيما يتعلق بالمستوط التعليمي، يظهر أن غالبية أفراد العينة المستجوبة يمتلكون مستوط تعليما جامعيا.  .سنة  35و 25بين 

 تحليل نتائج الإحصاء الوصفي  2-3-2
 : المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية للمحور الأول وأبعاده  (06)دول  الج

 . SPSS Version 25على مخرجات  بناءمن إعداد الباحثين  المصدر:

 
 أبعاد المحور الأول 

 التسويق بالتظاهرات عبر مهرجان الزي التقليدي الجزائري 

 
 المتوسط الحسابي

 
 الانحراف المعياري

 
 الترتيب 

 
 الاتجاه 

 
 

 موافق بشدة  1 0.47262 4.35651 المتوسط الكلي للبعد الثقافي 
 موافق بشدة  2 0.39390 4.28702 المتوسط الكلي للبعد  التوثيقي 
 موافق   3 0.55894 4.13433 المتوسط الكلي للبعد الترويجي

التسويق بالتظاهرات عبر مهرجان الزي    ورالمتوسط الكلي لمح
 التقليدي الجزائري 

 موافق بشدة  / 0.41194 4.2593
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وفقا لنتائج الإحصائيات الوصفية المتعلقة بمحور التسويق عبر مهرجان الزي التقليدي الجزائري، أظهرت البيانات أن ا غلبية      
كما كشفت الدراسة عن ضعف التشتت في     4.2593بمتوس  يساوي الكبيرة من الإجابات جاءت في اتجاه الموافقة الشديدة 

 ، يا يعني أن اتجاهات إجابات المشاركين تتسم بالتجا س والاتفاق الكبير. 0.41194الانحرافات المعيارية حيث بلغت قيمتا  
يت ح من الجدوا السابق أن البعد الثقافي فيور التسويق بالتظاهرات الثقافية عبر المهرجان قد احتل المرتبة ا ولى بمتوس  حسابي  

، وهو ما يعكس اتفاقا شديدا بين أفراد العينة على أهمية هذا البعد كذل ، حيث بلغ الانحراف المعياري  4.35651بلغ 
، يا يؤكد وجود توافق واسع في الآراء حوا الدور الثقافي للمهرجان في إبراز جماليات الزي التقليدي الجزائري  0.47262

من جهة أترط، جاء البعد التوثيقي في المرتبة الثا ية   .والتعددية الثقافية، بالإضافة إلى مساهمتا الفعالة في تعزيز السياحة الثقافية
، يا يشير إلى درجة عالية  0.39390وبلغ الانحراف المعياري لهذا البعد   واتجاه موافقة شديد أي ا 4.28702بمتوس  حسابي 

من الاتفاق بين أفراد العينة حوا دوره المهم في توثيق الزي التقليدي الجزائري وحمايتا كموروث ثقافي ي من استمراريتا عبر  
، وهو ما يعكس الموافقة بشكل عام على أهمية هذا  4.13433أما بالنسبة للبعد الترويجي، فقد بلغ متوس ا الحسابي  .ا جياا
، يا يدا على وجود اتفاق بين المشاركين حوا دور المهرجان في  0.55894وقد بلغ الانحراف المعياري الخاص با  .الجا ب

 .التعريف بالزي التقليدي الجزائري وجذب السياح الثقافيين، ف ر عن اعتباره وسيلة فعالة للتسويق لهذا التراث التقليدي 
 : المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية للمحور الثاني وأبعاده  (07)دول  الج

 . SPSS Version 25على مخرجات  بناءمن إعداد الباحثين  المصدر:

الحسابي        المتوس   بلغ  حيث  الموافقة،  نحو  عام  بشكل  اتجهت  الإجابات  أن  السائح  ثقافة  محور  تحليل  تائج  من  يت ح 
، يا يشير إلى توافق كبير بين الإجابات. فيما يتعلق بترتيب ا بعاد جاء  0.49127بانحراف معياري منخفض قدره     4.1204

، يا يعكس توافق المشاركين  0.51191وانحراف معياري    4.1620البعد ا وا، المتعلق بالهوية، في الصدارة بمتوس  حسابي  
للوطن  بالا تماء  الشعور  ويعزز  الجزائرية  الهوية  على  الحفاظ  في  يساهم  المهرجان  أن  التوعوي   .على  البعد  وهو  الثاني،  البعد  أما 

معياري    4.1620بمتوس    بأهمية  0.57530وانحراف  الجماهير  توعية  في  مهما  دورا  للمهرجان  أن  على  التأكيد  تم  حيث   ،
وانحراف   4.0370وأتيرا، جاء البعد التفاعلي في المرتبة الثالثة وا تيرة، بمتوس  حسابي   .الحفاظ على التراث الثقافي الجزائري

 . ، مشيرا إلى أن المهرجان يشجع الجمهور على ارتداء المربس الجزائرية التقليدية والاعتزاز بها 0.55515معياري 
 معامل الارتباط بين المتغيرين المستقل والتابع  2-3-3       

 : معامل الارتباط بيرسون (08)دول  الج                       
 متغير تابع متغير مستقل 

 Corrélation de Pearson 1 **,843 متغير مستقل

Sig. (bilatérale)  ,000 

 
 أبعاد المحور الثاني
 ثقافة السائح 

 
 المتوسط الحسابي

 
 الانحراف المعياري

 
 الترتيب 

 
 الاتجاه  

 موافق  2 0.57530 4.1620 المتوسط الكلي للبعد  التوعوي
 موافق  1 0.51191 4.1620 المتوسط الكلي لبعد الهوية

 موافق   3 0.55515 4.0370 المتوسط الكلي للبعد التفاعلي 
 موافق   / 0.49127 4.1204 ثقافة السائح   ورالمتوسط الكلي لمح
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N 108 108 

 Corrélation de Pearson **,843 1 متغير تابع

Sig. (bilatérale) ,000  

N 108 108 

**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 

 . SPSS Version 25من إعداد الباحثين إعتمادا على مخرجات  المصدر:

، يا يدا على  1و   0.80، وهي قيمة تقع بين  0.843يت ح من الجدوا أن قيمة معامل ارتباط بيرسون بين افيورين بلغت     
 وجود عرقة ارتباط طردية إيجابية متوس ة القوة بين المتغير المستقل والمتغير التابع. 

 اختبار نموذج وفرضيات الدراسة   2-3-3
 إختبار الفرضيات الفرعية  ▪

 : بيان الفرضيات الفرعية للدراسة (04) شكلال
 
 
 
 
 
 

 .Amos Version 22   مخرجات المصدر:
 : نتائج اختبار الفرضيات الفرعية للدراسة (09ل )دو الج

    الحرجةالنسبة         المعنوية الاحصائية
C. R 

  الخطأ المعياري
S. E 

معامل الانحدار  
 Bاللامعياري  

معامل الانحدار المعياري  
ß 

 المتغيرات

 توعوي   ←ثقافي -  0.016 -  0.019 0.097 -  0.197 0.844
 هوياتي  ←ثقافي 0.053 0.057 0.097 0.589 0.556
 تفاعلي   ←ثقافي -  0.041 -  0.048 0.076 -  0.640 0.522
 توعوي   ←توثيقي 0.429 0.626 0.140 4.464 0.000
 هوياتي   ←توثيقي 0.306 0.397 0.139 2.851 0.004
 تفاعلي   ←توثيقي 0.009 0.013 0.109 0.122 0.903
 توعوي  ←ترويجي 0.467 0.481 0.080 5.992 0.000
 هوياتي  ←ترويجي 0.481 0.440 0.080 5.529 0.000
 تفاعلي  ←ترويجي 0.898 0.892 0.062 14.322 0.000

 .Amos Version 22على مخرجات  بناءمن إعداد الباحثين المصدر: 

 الفرضية الفرعية الأولى:  ❖
 . للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التوعوية للسائح الثقافي بين البعد  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية   ذو  أثروجد يلا 
 . للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التوعوية للسائح الثقافيبين البعد  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي 
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أظهرت  تائج التحليل الإحصائي للجدوا عدم وجود تأثير للثقافة على توعية السائح، حيث بلغ معامل الانحدار           
لذي يساوي  ا  α وهي قيمة أكبر من مستوط المعنوية المعتمد  0.844، كما أن مستوط الدلالة الإحصائية وصل إلى  -0.016
، يا يدفعنا إلى قبوا الفرضية الصفرية ورفض الفرضية البديلة الس  -0.197. بالإضافة إلى ذل ، كا ت القيمة الحرجة  0.05

 . معنوي للثقافة على وعي السائح  أثرتفيد بوجود  
 الفرضية الفرعية الثانية:  ❖
 للمهرجان وبعد تعزيز ثقافة الهوية للسائح.  الثقافي بين البعد  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية   ذو  أثروجد يلا 
 للمهرجان وبعد تعزيز ثقافة الهوية للسائح.  الثقافيبين البعد  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي 

، في  0.053أظهرت  تائج التحليل الإحصائي للجدوا عدم وجود تأثير للثقافة على هوية السائح، حيث بلغ معامل الانحدار 
عروة على   . 0.05، وهي قيمة تفوق مستوط المعنوية المعتمد الذي يساوي 0.566حين وصل مستوط الدلالة الإحصائية إلى  

معنوي   أثر ، يا يدفعنا إلى قبوا الفرضية الصفرية ورفض الفرضية البديلة الس تشير إلى وجود 0.589ذل ، كا ت القيمة الحرجة  
 للثقافة على هوية السائح. 

 الفرضية الفرعية الثالثة:  ❖
 للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التفاعلية للسائح.  الثقافي بين البعد  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية   ذو  أثروجد يلا 
 للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التفاعلية للسائح.  الثقافيبين البعد  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي 
أظهرت  تائج التحليل الإحصائي الواردة في الجدوا أن الثقافة لم تكن لها تأثير على تفاعل السائح، حيث بلغ معامل الانحدار      

 .0.05، وهي أكبر من مستوط المعنوية المعتمد البالغ 0.522. كما وصلت قيمة مستوط الدلالة الإحصائية إلى -0.041

، يا يوجهنا إلى قبوا الفرضية الصفرية ورفض الفرضية البديلة الس تفتر   -0.048بالإضافة إلى ذل ، سجّلت القيمة الحرجة 
 .معنوي للثقافة على تفاعل السائح  أثروجود  

 الفرضية الفرعية الرابعة:  ❖
 بين البعد التوثيقي للمهرجان وبعد تعزيز ثقافة التوعوية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية   ذو  أثروجد يلا 
 بين البعد التوثيقي للمهرجان وبعد تعزيز ثقافة التوعوية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي 

حيث أظهر معامل الانحدار المعياري قيمة   .إيجابي ومعنوية بين التوثيق والتوعية  أثركشف تحليل الجدوا الإحصائي عن وجود     
تم تعزيز هذه النتيجة بالقيمة    α = 0.05عند   0.000، وكا ت ذات دلالة إحصائية بمستوط معنوية  0.429موجبة بلغت  

بناءً على ذل ، تم رفض الفرضية الصفرية واعتماد الفرضية   .، متجاوزة القيمة المعيارية الم لوبة4.464الحرجة المرتفعة الس بلغت  
 معنوي للتوثيق في تعزيز توعية السائح.  أثر البديلة الس تشير إلى وجود  

 الفرضية الفرعية الخامسة:  ❖
 بين البعد التوثيقي للمهرجان وبعد تعزيز ثقافة الهوية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية   ذو  أثروجد يلا 
 بين البعد التوثيقي للمهرجان وبعد تعزيز ثقافة الهوية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي 

إيجابي ذات دلالة معنوية بين التوثيق والهوية. حيث بلغ معامل الانحدار المعياري   أثر أظهر تحليل الجدوا الإحصائي وجود  
وقد دعمت هذه النتيجة   .α = 0.05وفق  0.004بقيمة موجبة وكا ت دلالتا الإحصائية عالية عند مستوط معنوية  0.306

، متجاوزة القيمة المعيارية الم لوبة. بناء على هذه النتائج، تم رفض الفرضية  2.851بالقيمة الحرجة المرتفعة الس وصلت إلى  
 معنوي للتوثيق في تعزيز هوية السائح. أثر الصفرية واعتماد الفرضية البديلة الس تؤكد وجود 
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 الفرضية الفرعية السادسة:  ❖
 بين البعد التوثيقي للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التفاعلية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية   ذو  أثروجد يلا 

بين البعد التوثيقي للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التفاعلية   %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية   ذو أثر وجد ي توجد 
 للسائح. 
، في  0.009أظهرت  تائج التحليل الإحصائي للجدوا أن التوثيق لا يؤثر على تفاعل السائح، حيث بلغ معامل الانحدار       

عروة على ذل ، كا ت القيمة    0.05البالغ   α ، وهي أعلى من مستوط الدلالة المعتمد0.903حين كا ت القيمة الإحصائية  
معنوي للتوثيق على تفاعل   أثر ، يا يؤدي إلى قبوا الفرضية الصفرية ورفض الفرضية البديلة الس تشير إلى وجود  0.122الحرجة  
   .السائح
 الفرضية الفرعية السابعة:  ❖
 بين البعد الترويجي للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التوعوية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو  أثر وجد يلا   
 بين البعد الترويجي للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التوعوية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي 
إيجابي ذات دلالة معنوية بين الترويج والتوعية. حيث أظهر معامل الانحدار المعياري   أثر أكد تحليل الجدوا الإحصائي وجود      

كما عززت   α = 0.05  وفق قيمة    0.000، وكا ت الدلالة الإحصائية عالية عند مستوط معنوية  0.467قيمة موجبة بلغت  
وبناء على هذه النتائج، تم   .، والس تجاوزت القيمة المعيارية الم لوبة5.992هذه النتيجة من ترا القيمة الحرجة المرتفعة البالغة  

 .معنوي للترويج في تعزيز توعية السائح  أثررفض الفرضية الصفرية وقبوا الفرضية البديلة الس تشير إلى وجود 
 الفرضية الفرعية الثامنة:  ❖
 وبعد تعزيز ثقافة الهوية للسائح.  بين البعد الترويجي للمهرجان %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية   ذو  أثروجد يلا 
 وبعد تعزيز ثقافة الهوية للسائح.  بين البعد الترويجي للمهرجان  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي 
فقد بلغ معامل الانحدار المعياري   .دلالة معنوية بين الترويج والهوية و إيجابي ذ  أثرأسفر التحليل الإحصائي للجدوا عن وجود       

  افيدد بو    α، يا يؤكد قوة العرقة وفق معيار 0.000، مع مستوط دلالة إحصائية عالي عند 0.481قيمة موجبة تصل إلى 
، والس تخ ت القيمة المعيارية الم لوبة. بناء  5.529عروة على ذل ، دعمت هذه النتيجة القيمة الحرجة المرتفعة البالغة    0.05

 .معنوي للترويج في دعم هوية السائح أثر على هذه المع يات، تم رفض الفرضية الصفرية لصالح الفرضية البديلة الس تفيد بوجود  
 الفرضية الفرعية التاسعة:  ❖
 بين البعد الترويجي للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التفاعلية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية يوجد أثر ذو  لا 
 بين البعد الترويجي للمهرجان وبعد تعزيز الثقافة التفاعلية للسائح.  %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية يوجد أثر ذو  
حيث سجل معامل الانحدار   .دلالة معنوية بين الترويج والتفاعل  وإيجابية ذ أثر أبان التحليل الإحصائي للجدوا وجود         

 ، يا يشير إلى قوة العرقة بناء على معيار0.000، مع مستوط دلالة إحصائية مرتفع عند  0.898المعياري قيمة إيجابية بلغت  

α    متجاوزة القيمة  14.322بالإضافة إلى ذل ، عززت هذه النتيجة القيمة الحرجة المرتفعة الس وصلت إلى  .  0.05افيدد بو ،
معنوي للترويج   أثر وبناء على هذه النتائج، تم رفض الفرضية الصفرية واعتماد الفرضية البديلة الس تؤكد وجود  . المعيارية الم لوبة 

 على تعزيز تفاعل السائح. 
 اختبار الفرضية الرئيسة:  ▪

الجزائري وتعزيز ثقافة   للزي التقليدي  الوطني بين المهرجان الثقافي %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية   ذو  أثروجد يلا 
   . السائح
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الجزائري وتعزيز ثقافة   للزي التقليدي  الوطني بين المهرجان الثقافي %5دلالة إحصائية عند مستوط معنوية  ذو أثروجد  ي 
   . السائح

 : بيان الفرضية الرئيسة للدراسة (05) شكلال
 

 
 

 
 

.  
 .Amos Version 22مخرجات  المصدر:

 : نتائج اختبار فرضية الدراسة الرئيسة (10) دولالج

 . Amos Version 22على مخرجات  بناءمن إعداد الباحثين  المصدر:
يت ح من ترا الشكل  والجدوا السابقين وجود أثر إيجابي داا احصائيا للتسويق بالتظاهرات الثقافية على ثقافة السائح،    

وهو ما يشير إلى تغير قدره وحدة معيارية واحدة في استخدام التسويق بالتظاهرات  ، ß  =  0.843حيث بلغ معامل الانحدار 
  1.005وحدة معيارية، كما بلغت  قيمة معامل الانحدار  غير المعياري  0.843الثقافية يؤدي إلى التغير في تعزيز ثقافة السائح  

 =B   0.062بخ أ معياري قدره   =S.E   16.212وقد بلغت القيمة الحرجة    = C.R   مع مستوط دلالة P<0.05   
تشير هذه النتيجة بشكل عام إلى ا همية الكبيرة للتسويق عن طريق التظاهرات، مثل المهرجان  يا يؤكد المعنوية العالية لهذا التأثير 

القائلة بأن   وبناء على ذل ، يتم رفض الفرضية العدم وقبوا الفرضية البديلة .الوطني للزي التقليدي الجزائري، في تعزيز ثقافة السياح 
تعزيز ثقافة  ل    %5له أثر إيجابي ذو دلالة إحصائية عند مستوى معنوية المهرجان الثقافي الوطني للزي التقليدي الجزائري 

 . السائح 
        :الخاتمة 
التسويق          أن  القوا  الموضوع،  ست يع  تناولنا لهذا  أداة    عبرلتظاهرات  بامن ترا  يشكل  الجزائري  التقليدي  الزي  مهرجان 

هذا النهج يساهم في دعم السياحة الثقافية   .فعالة لتعزيز وعي السائح من ترا تقديم تجربة ثقافية أصيلة تعكس التراث والهوية 
وتحقيق التنمية المستدامة، حيث يوفر فرص عمل جديدة ويساهم في الحفاظ على التراث الثقافي والاجتماعي، بالإضافة إلى تعزيز  

 كما ي من مكا ة ييزة للجزائر كوجهة سياحية بارزة على المستوط العالمي.   ،الهوية الوطنية وترسيخ الترحم الاجتماعي
 النتائج:     
 على ضوء الدراسة النظرية:    

 ؛ يتم التسويق عبر التظاهرات الثقافية من ترا تنظيم فعاليات ثقافية  -

 التظاهرات الثقافية وسيلة فعالة للترويج للتنوع الثقافي الجزائري؛  -

   النسبة الحرجة المعنوية الاحصائية
C. R 

  الخطأ المعياري
S. E 

معامل الانحدار  
 Bاللامعياري  

معامل الانحدار المعياري  
ß 

 المتغيرات

 
0.000 

 
16.212 

 
0.062 

 
1.005 

 
0.843 

  ←التسويق بالتظاهرات الثقافية
 ثقافة السائح 
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 يشكل مهرجان الزي التقليدي الجزائري فرصة هامة لتسويق المنتجات السياحية الجزائرية؛  -

 ة؛ يسهم المهرجان الثقافي التقليدي في التعريف بالثقافة افيلية الجزائري -

 يعزز مهرجان الزي التقليدي النشاط السياحي ويرفع مستوط الوعي الثقافي لدط الزوار.  -

 على ضوء الدراسة التطبيقية: 
هناك اهتمام واضح لدط الفئة الشابة من حاملي الشهادات الجامعية بالمتابعة والمشاركة في الفعاليات الثقافية الس   -

 تسل  ال وء على التراث الوطني الجزائري وتحييا؛ 

أظهرت  تائج ردود العينة المستجوبة توافقا قويا لدط جميع المشاركين مع فقرات افيور المستقل الخاص بالتسويق   -
عبر التظاهرات الثقافية. وقد تمثل ذل  في قيم المتوس ات الحسابية والانحرافات المعيارية الس أغلبها تقع ضمن  

  4.2593كما أظهرت النتائج اتجاها إيجابيا نحو هذا افيور، حيث بلغ متوس ا الحسابي   .درجة الموافقة المرتفعة
، فإن  3وبما أن قيمة المتوس  الحسابي تجاوزت المتوس  المرجعي البالغ   0.41194مع انحراف معياري قدره  

 ذل  يؤكد أن الغالبية العظمى من أفراد العينة يعتبرون المهرجانات الثقافية أداة فعالة للتسويق؛ 

أسفرت  تائج ردود أفراد العينة المستجوبة توافقا قويا بين جميع المشاركين مع فقرات افيور التابع المتعلق بثقافة   -
تجلى هذا التوافق في قيم المتوس ات الحسابية والانحرافات المعيارية، حيث كا ت غالبية القيم ضمن   .السائح

مع   4.1204مستوط الموافقة المرتفع. كما أبرزت النتائج توجها إيجابيا تجاه هذا افيور، إذ بلغ متوس ا الحسابي 
، فإن ذل   3وبما أن متوس  الحسابي يتجاوز المتوس  المرجعي البالغ    .0.49127انحراف معياري مقداره  

 يوضح أن أغلبية أفراد العينة يرون أن مهرجان الزي التقليدي الجزائري يساهم في تعزيز ثقافة السائح؛ 
أظهرت  تائج التحليل الإحصائي باستخدام معامل بيرسون وجود عرقة ارتباط طردية متوس ة بين المتغير   -

 ؛ 0.843المستقل والمتغير التابع، حيث بلغ معامل بيرسون لكليهما 

بينت  تائج التحليل الإحصائي وجود عرقة إيجابية بين التسويق عبر التظاهرات الثقافية كمحور مستقل وثقافة   -
 . السائح كمحور تابع 

 : التوصيات
 ا يلي: بم   وصي استنادا إلى النتائج السابقة  

العمل على توفير الظروف المرئمة للحرفيين المبدعين في مجاا صناعة الزي التقليدي الجزائري مع تقديم الدعم  -
 ؛ .المادي والمعنوي لهم

تكثيف الترويج للمهرجانات الثقافية بهدف التعريف بالموروث الثقافي افيلي الغني الذي تتميز با مختلف مناطق   -
 ؛ الجزائر

 ؛ تهيئة جميع الظروف الرزمة لتنظيم فعاليات ثقافية مخصصة للزي التقليدي الجزائري 

 ؛ السعي لتنظيم مهرجانات ثقافية وطنية بمستوط يرقى إلى الفعاليات الدولية والعالمية  -

 ضرورة تعزيز التنسيق بين ق اع الثقافة والق اع السياحي لاستق اب السياح وتنشي  السياحة الثقافية افيلية.  -
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