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 :ملخص

  طبيعةب فيعر الت   إلى هذا البحث  يَسْمُو
 
 لفالت   الإشهارفي  ستعملةالمُ  غةالل

ُ
  بازدواجية أو ة،يعام   أو ،صحىزي من ف

ُ
كما  ة،غويل

  ةبحثنا في سيميائي
 
  ،بالأيقوناتوعلاقتها  ،ودلالات ،وإشارات ،من رموز  غةالل

 
في  تأثيرما لها من ل   ،بصاح  ر المُ صو  ريط المُ والش

  ةناهيك عن الكلمات المفتاحي  ، فوسلن  ا
 
، و ر كر  تي تكون مُ ال

ً
  الأساس حورَ يجعل منها ال  ا م  لفزي م  الت   الإشهارباستمرار في ة

 
ذي ال

 
َ
   جُ نت  يُ  هذا وكل   ،بتغاهومُ  ،الإشهارة كر وله ف  دور حَ ت

ً
 غايات في بإيجازصرناها لفزي حَ الت   الإشهار إليهاصبو يَ  وغايات   ا،أهداف

   إلىما يكون  قربُ أجاري الت   هارشالإ  أن  يتجلى لنا  فمن خلال هذه الخصائص   إيديولوجية؛وغايات  ة،ثقافي وغايات ة،ماتيجبرا
 فن 

ة ةومض إلى نهُ م   أدبي     يمَ ف تيي  الآ الإشكالنطرح  هذا وعلي ،ةعابر  إعلامي 
َ
 ال نُ مكت

َ
 ل   ةي  ن  الفَ  صائصُ خ

 
 الإشهارفي  ةالعربي   غةل

جاري؟ ؟ وما هي غاياته؟لفزي الت    
ين من خلال الإشهار الت   

أثير على المُتلق  ة في الت  غة العربي 
 
 وما دَورُ الل

  -لفزي الت   -الإشهار  الكلمات المفتاحية
 
 .اياتالغ -ةالبراجماتي -ةالفني  الخصائص - ةالعربي  - غةالل

ABSTRACT :  

This research is called to define the nature of the language used in the television advertising from the classical, general, 

or duplication of linguistic, as we discussed in the semiotics of the language of symbols, signs, connotations, and their 

relationship to icons, and the accompanying photographer, because of the effect in the soul, let alone The openness that 

is repeated, and continuously in the television advertising, which makes it the main axis that revolves around the idea of 

advertising, and its goal, and all of this produces goals, and the goals that the television advertisement is briefly, we 

briefly limited it to: the goals of glossy, cultural goals, and ideological goals, and ideological goals; Through these 

characteristics, it is evident to us that the commercial advertising is the closest to a literary art from it to a passing media 

flash, and on this we present the following problem: What lies the artistic characteristics of the Arabic language in the 

television advertising? What are its goals? 

  Keywords:  advertising -television-language-arabic-technical caracter. 
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  مقدمة:  .9

 الر   بيلَ الس   بالإجماللفزي الت   الإشهارعتبر يُ     
 
ة،نتجات لمُ لرويج ائد في الت  بإيديولوجياتعريف الت   أو الاقتصادي 

  أو ة،فكري  
 
 مَ ل  ة ثقافي   ةتربوي   رغيب بمبادئالت

َ
 على مُ  واسع   ط  يْ ه من س  ا ل

َ
 ستوى ال

 
ه مضات  وَ ة كثر ول   ة،ذاعي  ات الإ حط

  المُ  أضحىفقد  ة،علامي  الإ 
 
  في المُ  ائدَ ر الس  ؤث

ة،ين على اختلاف طبقاتهم تلق  كري  ة الف  د عد  ا لتَ نظرً  والعُمُري 

  رَ مُ  ةوكثر  ،هوضوعات  مَ 
ة بعناية  عله يحظى ا جَ م  م   ،هجات  و  شاهد تقديمه للمُ  غاية إلى إنتاجهفي جميع مراحل  خاص 

ةنون مكانتها مع الفُ صنعت ة بارز  ةيفن   ةجعلت منه قيم خرى، كالقصة، الأدبي 
ُ
...إلخ، والمسرح  والرواية، الأ

ةما ي  س   ه لاصر  رات عَ واكب لتطو  والجتمع العربي مُ    أنْ  أحببناوعلى هذا  ،منها الاقتصادي 
َ
راسةاول تنَ ن  

ة بالد   العلمي 

ة الخصائصَ  غة الفني 
 
ة لل لفزية، الإشاراتفي  العربي  نْمازُ وما  الت 

َ
 به  ت

َ
كرية وأخلاقية،  هاتوج  من مبادئ وت  وعليف 

يةخصائص ال نُ متك يمَ ف تيي  الآ الإشكالنطرح  هذا غة الفن 
 
ة لل ؟ وما هي غاياته؟ وإلى أي  لفزي الت   الإشهارفي  العربي 

ا، ونف ا، وأخلاقي  أثير في المُتلقين نفسي  جاري الت   
غوي للإشهار الت 

 
قافي، والل

 
ا؟ فالإشهارات مدى يمكن للبعد الث عي 

  الأفكار 
 
جتمع، وعلى هذا فهي أرض خصبة لبث

ُ
بل ال التلفزية تحظى بشعبية واسعة ومَقبولية مُطلقة من ق 

فظي، والمعنوي، واستخدامها في لغة 
 
حرها الل الإيديولوجية، وتحقيق الغايات البراغماتية، أيضا للغة العربية س 

فيل بأسر  العُقول، والأذها
َ
غة المُستعملة في الإشهارات الإشهار ك

 
عريف بطبيعة الل  إلى الت 

ُ
ن، ويهدف هذا البحث

ة، ومن غايات    وغايات ة،ماتيجبرا غايات  في بإيجازصرناها حَ   إليهاصبو يَ  التلفزية، وما تناز به من خصائص فني 

   إلىما يكون  قربُ أي جار الت   هارشالإ  أن  يتجلى لنا  فمن خلال هذه الخصائص   إيديولوجية؛وغايات  ة،ثقافي
 فن 

ة ةومض إلىمنه  أدبي   اهرة عابر  إعلامي 
 
راسة الظ لال د  حليلي من خ  ة، واعتمدنا في ذلك المنهجَ الوصفي الت 

ة،  راتهان وأسبابها، وأهدافها البراغماتي  ة العلاقة بين مُتغي  ة، ووصف طبيعتها، ونوعي  غة العربي 
 
ة في الل الإشهاري 

ة، و  جتمع العربي.والإيديولوجي 
ُ
اهرة داخل ال

 
ة لهذه الظ  إبراز الحقائق الواقعي 

 

  :طبيعة اللغّة المُستعملة في الإشهار التلّفزي .2

       
ُ
ةالجتمعات  عد  تي ةبرز الجتمعات أمن  العربي    على مَ  الحضاري 

  ،صور العُ  ر 
َ
 مات  لما لها من س   ؛رونع القُ تابُ وت

ة، ةومكان إيديولوجية، خصائصو  ةحضاري     إلهي 
َ
  به العربي   ازُ منْ برز ما يَ أ عل  ول

ُ
 ول   ،غتههو ل

ُ
واصلي الذي ه الت  سان

 يآهو 
ُ
 مَ مان ب  الز   ة

ُ
،ز عج  ومُ  ،يانالبَ  أفصَحن آزول القر ا حباه الله به من ن ا عز  وجل  قال الله  ،والجان   الإنس   "إن 

ناهُ 
ْ
نزل

َ
  أ

ُ
 آر ق

ً
ا ان   عَربيًّ

َ
 ل

 
 عل
ُ
 م تيعق  ك

ُ
ةفبهذا احتلت .(، 2"ـ)سورة يوسف  الآيةون ل   العربي 

ُ
 غات العالممكانتها بين ل

،شافهنفسها مُ  وفرضتْ  العديدة،
ً
 تابوك   ة

ً
  ة

ُ
 ونثر،  ،رعمن ش   راث العربي  من خلال الت

َ
ومن خلال  ة،وبلاغ ة،طابوخ

 لات في مُ طو  والمُ  ،ناتدو  مُ ال
ُ
  ،لوموالعُ  ،نون روع الفُ ختلف ف

 
  سان حال  ت ل  وظل

 
ةعوب الش   العربي 

ً
  فصيحة

ً
على  بليغة

 الس   العرب   كلام   ت  مْ سَ 
 
  أنْ  إلى ق  ل

 
   ضلالُ و  ،حندخلها الل

 
 القاعدة، عن  ياد  من ح   سانالل

ُ
ستعمالات الا روج عن وخ

ة ائدة، البلاغي  لالات الانزياحات،عن هذه  ضتْ فتمخ   الس  ة  والض  غوي 
 
  ى اليومَ سم  ا يُ مَ الل

 
  هجات بالل

  ية؛العام 
ْ
  إذ

َ
 مْ ل

غة الفصيحةالاستعمالات  دَ أن  يبَ  ،واحد يقي  سَلننا هذا افي زم قَ بْ يَ 
 
ة لل   العربي 

ُ
بل فئات ستعمل من ق  لا تزال تي

  الر سمية، ةوالبرامج التلفزي ،كالمدارس ة،حدد  مُ  أماكنَ وفي  ة،عينمُ 
ُ
ينية،طب والخ دونات وكذا في جميع المُ  الد 

 
ُ
  ،تبمن ك

َ
 ون

َ
ة، رات حر  ومُ ، وجرائدَ  ،راتش جاري الذي الت   الإشهارَ  ةبرز ما نراه اليوم في القنوات التلفزيأ عل  ولإداري 
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   يشغلُ  أصبح
ة، ةلما له من قو   ةعلامي  الإ  المَساحةزا واسعا من حي  ة،وتحقيق غايات  ة،بلاغيإسائل ورَ  تأثيري   نفعي 

غة طبيعةما الآتيي   الإشكالوعلى هذا نطرح  ة،مالي وأرباح
ُ
 ة؟لفزيفي الاشهارات الت   ةستعملالمُ  الل

 يُ  
َ
ئات إلى أو ة،عام   إلىه وج  والعبارات مُ  ،مانحدود الز  مَ  إعلاميجاري هو فاصل الت   شهارالإ  ن  إول مكن الق  ف 

ل راد تيسويقهنتج المُ المُ  بَ سْ حَ ة)نعي  مُ  عل داخ 
َ
واصل الفا جاري من أقوى وسائل الت   

جتمع، وقد (، " والإشهار الت 
ُ
ال

حدد 
ُ
عله إزاءَ ما يُقابله في الحياة، كما أصبح ال ل لردود ف 

 ك الأو 
حر 

ُ
ى صار ال ة، حت 

 
اف

َ
غلغل في تفاصيل الإنسان ك

َ
تي

ادر تيغيير قناعته"
َ
أثير إلىيهدف غالبا  ، 1لنمط تفكيره، والق   وبَ  ،ينتلق  في المُ  الت 

 
  الر غبة ث

ُ
 والحماسة ،فوسهمفي ن

  ،والحديث عنه ،واقتنائه ،عليه الإقبال إلىي ا يؤد  مم   ؛نتج ماتجاه مُ في جوارحهم 
 
 والت

َ
وبهذا  ،يرشهير به مع الغ

  المُ  هنفس ي يعيش إحساس   إلىي ماد   ش يءنتج من ل المُ يتحو  
لفزي الت   الإشهارمكن اعتبار وبهذا يُ  ،قتني لهالمُ  يتلق 

   انوعً 
   أو ،يحر الفن  من الس 

  التلفزيةوتختلف الاشهارات  الأدبي، الفن 
ُ
ة وأساليبها ،غتهافي ل  إلىجتمع من مُ  الإلقائي 

 ما تحد   وإذا آخر،
ُ
لفزيةشهارات من الحديث عن الإ  د  لابُ  العربيةجتمعات ثنا عن ال   الت 

 
 ال

ُ
غةم قد  تي ت

 
ة، بالل  العربي 

 و 
 
 هذا تي يفهمها ال

ُ
 عيها في نفسهويَ  ،جتمعال

 
 أ ، إلا

 
 ن

َ
غويةطورات ت  اليا مع ماش  ه ت

 
لة الل   الحَاص 

 
 ال

َ
فا كرتُ تي ذ  تتباين آن 

غة
ُ
لفزي  الإشهار ل   بازدواجية أو ة،عامي   لهجة إلى ة فصيحةمن عربي   الت 

ُ
 والأذهان، ،قول بهدف بلوغ العُ  ةغويل

 و 
َ
أثير ،نانوالج   ة،فئدر الأ سْ أ  لأوا ،فوسجابي في الن  يالإ  والت 

ْ
لغةمكن تقسيم يُ ا وعلى هذ ،نانك

 
في  المُستعملة ال

غة للمشاهد العربي باعتبار نوع   المُوجهلفزي الت   شهارالإ 
 
 إلى   المُستعملة الل

غةتلفزي  إشهار -
 
ة بالل  ،الفصحى العربي 

هجةتلفزي  إشهار -
 
ة،الع بالل   امي 

  بازدواجية لفزي ت إشهار-
ُ
 ة،غوي  ل

ةشهارات تخرج الإ  إذ لا  هة التلفزي  لاثة   الأنواعحد هذه أربي عن ي العتلق  المُ  إلى المُوج 
 
 .الث

 .الإشهار التلّفزي باللغّة العربيةّ الفصُحى:2.2

يادغم من  ر  العلى        ح 
 
ةعوب الش   الفصيحة،ستعمالات الا عن  العربي 

َ
ةرق في بحر والغ   ،العميق العامي 

 
نا إلا

 
 أن

 
ُ
ةجتمعات نجد ال ةطابات وتيعي جيدا الخ   ،تفهم العربي    أحوالها؛وفي جميع  الفصيحة، العربي 

ُ
 ة،طب ديني  من خ

ة،  وبرامجَ  ة، صص  وح   تلفزي  ة،روس ودُ  إذاعي    إلى اجعوهذا ر  تيعليمي 
َ
ه، ك العربي  مس  ت   بأصالت 

َ
 قديسه ل  وت

ُ
 ل

 
تي غته ال

غةهي 
ُ
غةجيدون استعمال من العرب لا يُ  ةكبير  طائفةما هناك ب  فرُ  ،نآر القُ  ل

 
ة الل وتداولها  ،صحىالفُ  العربي 

  ،استعمالا صحيحا سليما
 
هم إلا  ب  ولرُ  ،دورهمويعونها في صُ  ا،يفهمونه أن 

َ
 الأعمىقليد اس اليوم الت  على الن   لبَ ما غ

أثر ،للغرب   والت 
ُ
مته " المغلوبُ مولعٌ أبدا بالاقتداء  ،غاتهمبثقافاتهم بما فيها ل وفي هذا يقول ابن خلدون في مقد 

عاره،  حلته، وسَائر أحواله وعَ بالغالب  في ش  ه، ون 
ي   2وائده"وز 

 
غالبا ما يفرض نفسه  الأصيلَ  العربيازع الوَ  أن   ، إلا

 
َ
غةبجيل من خلال ت

 
ة الل   ،صحىالفُ  العربي 

َ
 ها. ت  اوالاعتزاز بجمالي   ،والافتخار ،قديس استعمالاتهاوت

لفزي جاري الت   والإشهار   الت 
ُ
غة جُ خرَ ال

 
ة بالل لفزيةفي كثير من القنوات  وبكثرة وجودٌ صحى مَ الفُ  العربي  ة، الت   العربي 

ة ة،منها  وبخاص  ة،كالقنوات  الر سمي  ة،والقنوات  الإخباري  يني  ة،والقنوات  الد  عليمي  ةوالقنوات  الت  ربوي 
 
ة الت رفيهي 

 
 الت



لفزيّة
َّ
هارات الت

ْ
غة العَربيّة في الإش

ُّ
ل يّة لِّ ِّ

ّ
ن

َ
صائصُ الف

َ
 الخ
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هة   ذهفه الأطفال، إلى المُوج 
ُ
  الأصناف

ُ
لاثة

 
لفزيةمن القنوات  الث   الت 

 
لفزي الت   الإشهارتمد في الغالب على تي تيعَ هي ال

خرَج  
ُ
غة ال

 
ة بالل ةا لهذه القنوات من مَ صحى ل  الفُ  العربي  صوصي 

ُ
  ةاجتماعي   خ

ُ
  ،جتمعاتلدى ال

ُ
  فهي ت

 
ئةل مث  ف 

  ةدحد  مُ 
ُ
ة، الحقائق   إلىجتمع الذي يسعى من ال   العلمي 

َ
ةهم وف ة، المَرجعي  يني  ة الأهدافوتحقيق  الد  ربوي 

 
 الت

ة، عليمي  غةش ى اتتم الأهدافهذه  وكل   الت 
 
ة والل   ولا ،صحىالفُ  العربي 

 
، هجاتُ ينبغي لها الل

ُ
ية  أو الازدواجية العام 

غوية،
 
لفزيةالاشهارات  أنواعكما يمكن تحديد  الل   إلى  الأصناففي هذه  الت 

ية، شهارات المواد  _إ   ة. الطب  جميلي  ة، والمستحضرات الت   والعلاجي 

كتلات الأحزاب،ارات شه_إ  ة. والت  ياسية، والحملات الانتخابي   الس 

ة.ظاهرات والت   ،البرامج _إشهارات  ة، والمسابقات القرآني  يني   الد 

ة، الأدوات _إشهارات اتوالآ المدرسي  ة. لي  رفيهي 
 
ة، والبرامج الت عليمي   الت 

 ضافإ 
ً
 هنالك  الأصنافهذه هي  إلى ة

ٌ
خرى  أصناف

ُ
  أ

ُ
غةقدم ت

 
ة بالل ةع بلهجة ، وأحياناصحىالفُ  العربي  ع تتنو   امي 

  
لفزية،والبرامج  الاستهلاكية،نتجات ع المُ بتنو    الاستهلاكيةنتجات المُ  ذلك ومثال الت 

 
 ال

ُ
غةج رو  تي ت

 
ة بالل  العربي 

ةنتجات صحى نجد المُ الفُ  في  ةشامل ةالخليج العربي من ثور  أحدثهومرجع ذلك ما  أنواعها،على اختلاف  الخليجي 

رَ  ةعام   ةالفضاء الاقتصادي بصف
َ
  ةكبير  ةعن مجموع أسف

 
ةسات والمؤس   ،ركاتمن الش  ةنتاجي  الإ  الاقتصادي 

منأى تكار بوالا  ،في الاسم بقُ كان لها الس    ب 
 
ة؛راكات من الش ةفبذلك كان لهم  الأجنبي  ي  والاختيار في  ،فصر  الت   حُر 

ة ة العملي    إلىنتج المُ  ةمن تيسمي الاقتصادي 
َ
غةسويقه بما فيها استعمال تي

 
ة الل أكيدصحى الفُ  العربي  ة،على  للت   الهوي 

ة، الأصيلوالانتماء    وسَ  ةحتلال مكانو  للعربي 
 ط الز 

 
سات ونذكر بعض المؤس   ،غوي الحاصل في العالمحام الل

ة   الاقتصادي 
 
 ال

َ
غةعمل ستَ تي تي

 
ة الل  الفُ  العربي 

 
  مثيلعلى سبيل الت   والإشهار ة،سميصحى في الت

_  
َ
ةراعي المَ  ةركش عودي   جبان. والأ  للألبان   الس 

_ 
َ
 .اده العطر الملكي للعطور رش ي سَ مد القُ عبد الص   ةركش

 في مجال البنوك، والاستثمار. بو ظبي للاستثمارأجهاز و  ،ياضنك الر  بَ _

 
 
  ،جالهافي مَ  ةائدركات الر  هذه بعض الش

 
 وال

َ
والانتماء  ة،وي  ك بالهُ مس  من خلال الت   ةعربي   واعدَ سَ ست ب  س  أتي ت

 ائدصبحت رَ أوبذلك  ،صيلالعربي الأ 
ً
 في العالم  ة

َ
  ،نفسها وفرضتْ  ،جمعأ

ُ
 ة،العزيم ةو  وانتماءها العربي بقُ  ،غتهاول

 .نتاجز في الإ مي  والت   ،بداعوالإ  ،والاستثمار ،قيصرار على الر  والإ 

 ية: . الإشهار التلّفزي باللهّجة العاَمّ  2.2

 التيشغل       
 
ية هجةل   العام 

ُ
ةجتمعات في حيوات ال   حَ  العربي 

سلوب ،سان حالهمزا كبيرا باعتبارها ل  ي 
ُ
 ،كلامهم وأ

 أفبما 
 
غةواصل مع غياب الت  و  ،واحد ي  يق  سَل البسيطةعلى  بقَ ه لم يَ ن

 
ة بالل ار استعمالاتها في دثوان ،صحىالفُ  العربي 

  أوْساط  
ُ
هجة طغتْ  ،جتمع العربيال

 
ية الل   على ال العام 

 
ةذورها عميقا في وامتدت جُ  ،ن العربياسل ة، الهُوي   العربي 

هجة
 
ية " والل  جموعالحديث هي مَ  في الاصطلاح العلمي   العام 

ٌ
   ة

غويةفات من الص 
 
ة بيئة إلىتنتمي  الل يشترك في  خاص 
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هجة وبيئة البيئةهذه  أفراد  فات جميع هذه الص 

 
   ةد  تضم ع   شملَ أو  أوسعَ، بيئةمن  زءٌ هي جُ  الل

منها  لهجات لكل 

  ةها تيشترك جميعا في مجموعولكن   ،خصائصها
 
غويةواهر من الظ

 
  الل

 
 ال

ُ
  يَ تي ت

  رُ س 
 
يئات بعضهم هذه الب   أفرادصال ات

  ،ببعض
َ
 هم ما قد يدور بينهم من حديث فهمً وف

ُ
ة ةدرَ ا يتوقف على ق

َ
ط اب 

  الر 
 
 ال

َ
 ربط بين هذه تي ت

 
من ف ،3"هجاتالل

 نظر  أنيس إبراهيمعطي عريف يُ خلال هذا الت  
ً
 شامة

ً
هجةوم مفهُ ل   لة

 
هامن  الل   فاتٌ ص   أن 

ُ
 غوي  ل

ٌ
بين  ةشتركمُ  ة

جموعة
َ
غوية ال

 
  البيئة، بَ سْ حَ  الل

 
  ،شملَ أ بيئةمن  زءٌ دورها جُ تي ب  وال

َ
 عريفات ل  ما تباينت الت  ب  رُ ول

 
 إلىهجات من عالم ل

  آخر
 
هجة أن   إلا

 
ية الل  هي ل   العام 

ُ
عطاء ،جتمعاتسان حال كل ال   وإ 

َ
هجة فهوم  مَ  أو ،عريفتي

 
ل سبةز عج  بمُ  سلي ل   

 
 بالن

 
 
  ن  "إ قولُ أوعلى هذا ، غوياتللباحثين في مجال الل

 
  هجات  الل

َ
ية صيحَة   الألفاظ  عن  يادٌ هي ح   العام 

َ
 و   الف

ْ
 قَ ف

جموعة  اخل عليها دَ  ف  عارَ تَ مُ  استعمالات  
َ
ة ال هجي 

 
  الل

َ
 ت

ُ
 وضَ  ،مها قواعدُ حك

ُ
، وابط ة    وأي   خاص 

َ
عن  ياد  ح   أو ،لل  خ

  استعمال هذه القواعد يُ 
  إلىي ؤد 

َ
  والإفهام   ،الفهم   ةفي عملي   ل  لخ

َ
  المُ  ه  نب  مع ت

  ،ذلكي ل  تلق 
َ
بادئ على مَ  زُ رتك  فهي ت

ة   واري  والاستلزا ،الكلام أفعالمن خلال ة غير مباشر  ةبطريق تداولي  ةفي  م الح  ة" العملي  واصلي   أن  ما . وب  الت 

ة الإشهارات مااسالن   ةعام   إلى ةهوج  مُ  التلفزي  ي  ع ان  على صُ  بَ جَ فقد وَ  ،منها بالجانب الاستهلاكي ما اختص   ، لا س 

  الإشهار
َ
ةيم هذه د  قْ ت هجة ةشهاري  الإ   الماد 

 
ة بالل  أمن  العامي 

َ
   ةي  شمل لعملأحقيق جل ت

 
 المُنتج،صال بين الات

ك وكما قال عمر  ،وتوضيح المبنى ،جل تقريب المعنىأقتض ى كلامهم من ومُ  ،سان حالهمل   ت  مْ على سَ  والمُستهل 

 
َ
 الن   واباط  رض ي الله عنه خ

َ
 أن   ،قولهمدر عُ اس على ق

 
 كثير إلا

ً
ما ذات الاستهلاك الواسع لا ي  س   نتجات لامن المُ  ا

  تتلاءَم
َ
غةبيعتها ط

 
ة وَالل ، عواملَ صحى نظرا ل  الفُ  العربي   منها  عديدة 

ُ
 ةوطريق ،فاتهوص   ،واسمه ،نتجالمُ  طبيعة

 الغذائية،نتجات المُ  الأطفال،ات ظاحف   القهوة،نتجات نجد ومثال هذه المُ  ،ترويجه وهكذا ةوكيفي   ،استهلاكه

ةالتلف الإشهارات ن  ولأ  جارية زي   
 وطنُ مَ  الت 

ٌ
 مُ و يتماش ى  أنْ  الإشهاروع من ا على هذا الن  زمً بغاياتها كان ل   ة

 
غوي ستواه الل

ونهُ و عدُ الذي لا يَ 
َ
هجةلفزي الت   الإشهارد وُرُو  أسبابومن  ة،عامي   لهجة ك

 
ية بالل   نذكر العام 

جارية الإشهارات ةكثر _
ةللمواد  الت   الواسعة. الاستهلاكي 

 قر  الت   _
َ
  تلهان المُ أذ إلى مُستطاعدر الب ق

غوية.حياتهم  ، ومُسايرةينق 
 
 الل

_  
ُ
بقةما ي  اس لا س  الن   ةعام   ةدر عدم ق

 
فةغير  الط غةاستيعاب و  ،على فهم المُثق 

 
 .صحىالفُ  العربية الل

  غيرُ  حدهُ نتج وَ الاعتماد على المُ  _
َ
  فيل  ك

 
سان ومخاطبتهم بل   ،ستهلكينل المُ احو أ مُراعاةبل يجب  ،اجحرويج الن  بالت

ة بأسماءَ  الاستهلاكيةكثير من المواد  ةتيسمي_ .حالهم  تقديمها. ةالحال على طريق بطبيعةا ينعكس  م  م   لهجي 

 .الإشهار التلّفزيّ بازدواجيةّ لغُويةّ:2.2

      
ُ
ة عد  تي غوية الازدواجي 

 
غوية تشكلا المُ  كبر  أمن  الل

 
  الل

 
 ال

ُ
 أضحتفقط  صحى،ليم للفُ واجه الاستعمال الس  تي ت

غوية الانزياحات أكثرمن 
 
  الل

ُ
غةفس بين انالت   وه  "فها ويليام مرس ي بقولهوقد عر   ،جتمعاستعمالا بين ال

ُ
ة ل  أدبي 

غة مكتوبة،
ُ
غةهنا هي  المكتوبة والأدبية ،4شائعة" ةيعام   ول

 
اقية الل واميس والن   ،القواعد   ذاتُ  الر سمية الر 

ا المضبوطة، يةالع أم  ائعة ام 
 
 تفت الش

 
 في  لمث

 
ة المُتداولةهجات الل ومتى ما   "الجاحظ في يقول و ،اسالن   لدى عام 

  أيضاوجدناه 
 
 أمنا ل  سانين عَ م بل  قد تكل

 
 ه قد ن

َ
  ةواحد كل   ن  لأ  ؛يم عليهماالض   خلَ دْ أ

 
 من الل

َ
 الأخرى،جذب غتين ت

  ،وتيعترض عليها ،منها وتأخذ
َ
 وكيف يكون ت

 
  مك

 
 تجتمعسان منهما مُ ن الل

 
ما بالواحدة،انفرد  إذانه ين فيه كتمك له  وإن 



لفزيّة
َّ
هارات الت

ْ
غة العَربيّة في الإش

ُّ
ل يّة لِّ ِّ

ّ
ن

َ
صائصُ الف

َ
 الخ
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ُ
 إف ةواحد ةو  ق

 
 ن تكل

ُ
من تجاذب  ةنظر فلسفي ةهنا يبين وجه فالجاحظ ،5ة"لك القو  ت   استفرغتْ  ةواحد ةغم بل

 
 
  ،غاتالل

ُ
 يُ  إذ ؛غيان بعضها على بعضوط

َ
ة ن  إول مكن الق غوية الازدواجي 

 
  المألوفهي انزياح عن  الل

 
 ،غوي الل

غة مال البلاغي  ياد عن الاستعوح  
 
ل   ،صحىالفُ  ل 

َ
 هجي وهي استعمال ل

ُ
 ل على الفُ خ  دْ أ

 
هجات في صحى مع دخول الل

ط   أواس 
ُ
وفي  ،اسسان حال كثير من الن  ل   وأصبحبل  الأزمان،خذ يتطور شيئا فشيئا مع مرور أو  ،جتمع العربيال

ياسة، ،والمواضع ،كثير من المواقف  
  والإعلام، كالس 

 
 . الإذاعيةات والحط

  أنواعمكن تحديد ويُ 
 
 يأتيي غوي فيما الازدواج الل

ة - غوية ازدواجي 
ُ
غةبين  ل

ُ
ية.ع ةهجلو  فصيحة، ل  ام 

  ازدواجية -
ُ
غةبين  ةغويل

ُ
غة فصيحة، ل

ُ
 أخرى. ول

  وهذا ما نراه في كثير   
ُ
ةجتمعات من ال  ي  لا س   العربي 

ُ
 جتمع الجزائري الذي ما ال

َ
ف ل 

َ
غة أ

 
ة، الل   الفرنسي 

َ
ر جوت

 
ت في ذ

غويةثقافته 
 
 لا تكاد حيث ة؛ بتاريخي لأسبابعميقا  الل

َ
  ةعربي   ةسمع كلمتي

 
خرى فرنسية،  إلا

ُ
رْدَفها بأ

َ
  وأ

ُ
غيان وط

ة غة الفرنسي 
 
أثير إلى في الجتمع الجزائري راجعٌ  الل   الت 

َ
 الكبير الذي خ
 
مس  فه الاستعمار الفرنس ي ل

َ
الذي دَأبَ على ط

ة، و الهُو  غة العربي 
 
، ومُحاولة إقصاء الل ين الإسلامي   

ة من خلال مُحاربة الد  ة الوطني   أبدا مولعٌ  أن  المغلوبَ بما ي 

 فقد وَ  جميع أحواله،  بالغالب فيبالاقتداء 
َ
غة،ما في ي  بالفرنسيين لا س   بالاقتداء المُستضعفينمن  كثيرٌ  عَ ل

 
بل  الل

 
َ
غةاستعمال  أن   تظن   ةعينمُ  فئةصبحت أفقد  ،بعد من ذلكوا أهبوذ

 
ة، وإتقانها، الل واصل بها من والت   الفرنسي 

بقة ،فينثق  مات المُ س  
 
 دُ عْ يَ  وهذا لا الر فيعة، والط

َ
 المرتبةفي  لو  والعُ  ،قيفالر   ،عقل وسَفاهة ،هلاجَ  ونهُ و ك

قافية،
 
ة الث كري  ة، كمس  الت   إطارلا يكون خارج  والف  ريعة الإسلامي 

 
ة، ةوي  الهُ و  بالش ة، والأصَالة الوطني  وقد  العربي 

ةبلغت    الازدواجي 
 
  الإعلانيةمن الفواصل  نرى الكثيرَ  فأصبحنالفزي الت   الإشهار ةغويالل

ُ
غويةم قد  ت

ُ
 بازدواجية ل

أثير ةغيوبُ  ،امعينالس   لأحوال   مُراعاة مةشهارات الإ  أصنافومن  ،مهفي الت  غوية ةواجي  دز اب المُقد 
ُ
  نجد ل

 .ةغربي   ةعربي بتسمي أو ،نتج استهلاكي غربيروج لمُ جاري الذي يُ الت   الإشهار -

ياحة؛روج لفزي الذي يُ الت   الإشهار -  
ياحية الأماكنالكثير من  أن  ذلك  للس   

  ،تكون خارج بلاد العرب الس 
ُ
عمل ستَ فت

 .كر محاسنهاوذ   الأماكن، ةمن خلال تيسمي الازدواجية

ياسية، بالأحزاب الذي يُعنىياس ي لفزي الس  شاره الت  الإ  -  
 و  الس 

 
ةلحملات   رويجالت   انتخابي 

ُ
غة فيه لعتستي

 
 الل

غةجانب  إلى الفرنسية
 
ة، الل هجة أو العربي 

 
ية، الل  إلقاءالذي يتفنن في  ثقفالمُ  ةور صُ  بُغية إعطاءوهذا  العام 

  ةطابات بعد  الخ  
ُ
  وعدُ يَ  وهذا لا، غاتل

َ
 .ان ماءً آمض  اله بُ يحسَ  راب  كلاميا كسَ  احرً ونه س  ك

بة: .2  سيميائيةّ اللُّغة والصُّورة المُصاح 

       
 
 والد   ،موز من الر   ظامٌ هي ن   غةالل

 
 لالات ال

ُ
 ،موز هذه الر   تتآلفحيث ب  ؛ضعمن الوَ  د  حد  مُ  نن  نى على سَ بْ تي ت

ت هاوالعلامات فيما بين   مُ  إلىها وج  طابا مُ خ  أو  ،فرداا مُ شكل لنا نصًّ ل 
ةوالعلامات  حاضر إنتاجه. تلق  غوي 

 
  الل

َ
ل في حم  ت

دةدلالات  داخلها نة أو ة،ظاهر  مُتعد    كام 
 
 ركيب الر  داخل الت

ُ
   مُ فهَ مزي ت

عن  وأ المباشرة، بالمُلاحظة أو ،ياقمن الس 
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ال، والمدلول،  لفزي الت   الإشهارفي  تمثيليةوسيناريوهات  ،طريق ربطها بصور  ن من الد  واصل تتكو  " وسيمياء الت 

يل حُقول غير  ك 
ْ
أثير على من حَوله من خلال تيش ل في الت  رتكز بإرادة المُرس 

َ
صالية ت

 
والقصد، ومنه فالوظيفة الات

ة" عرف بالقصدي 
ُ
سانية تي طناما  فإذا ؛6ل 

َ
 الت   الإشهارعلى  الأساليبهذه  أسق

َ
 لفزي ت

 
 ومعان   ،حقائق ةد  ى لنا ع  تجل

  الإشهاري طاب في الخ   كامنة
َ
غوية موز ل الر  عم  ستَ تي

 
دَةدلولاتها على مَ  وال  كدَ الل  

ها المُتعد   لا تمتلك  "إن 
 
وظيفتها  إلا

ها ها ،تتجاوزها بغاية ةدحد  مُ  لأن  خل اتتد إطارتمت بلورتها داخل  ةبلاغي  إ ةساني حامل لواقعول  ، ضمون بصري مَ  إن 

عةسنن أفيه  ياس ي، الاقتصادي،منها  مُتنو  خل ادت  ال إن  مكن القول وعلى هذا يُ  ،7"فس يوالن   ،والاجتماعي والس 

أثير ةونفس ي له قو  ،واجتماعي ،وثقافي ،بين سياس ي الإيديولوجي   الت 
َ
 على تي

ْ
  ،يلك  ش

َ
لالة،حديد وت والمفاهيم  الد 

اصة
 
   ،بالمضمون البصري  الخ

 
  أن  ثقافات ذلك ة؛بلاغي  الإ  ةمل للواقعاساني الحوالل

 
تها اديولوجي  إيعوب و الش

ة كري   وسُ  ة،اقتصادي   وأساليب ة،عتقدات ديني  من مُ  الف 
ُ
ورة لآخر،جتمع تتباين من مُ  ةاجتماعي   ةوكي  ل  فالص 

ةوالبص ية،معالس   هة ري  تلاءمجتمع غربي مثلا لا مُ  إلى المُوج 
َ
  ت

ُ
ةجتمعات وال  ،مهالف ناحيةلا من  المُسلمة، العربي 

وابت،ال ناحيةلا من و 
 
ة، أو ة،خلاقي  يم الأ والق   ث يني   أحوال ي مُراعاةلفز الت   الإشهارع ان  صُ على ب جَ وعلى هذا وَ  الد 

لفزي  الإشهاروالعمل على تطويع  ،ينلق  تالمُ    أخلاقياتب سْ على حَ  الت 
ُ
 وعَ  ،عتقداتهومُ إليه، ه وج  جتمع المُ ال

 
نا ل

ة،في الاشهارات  طويعنرى هذا الت   غة المُدبلجة الأوروبية أو الغربي 
 
ة، بالل شهارات فغالبا ما تكون هذه الإ  العربي 

 
ُ
ةنتجات مُ  إلىج رو  ت   خاص 

َ
ركات المُتعددة أو ة،ركات عالمي  بش

 
ةلائما مُ  الإشهاربحيث يكون  ؛اتالجنسي   الش  للعملي 

ة رويجي 
 
غة إلى الإشهار دَبلجة م  ت  ت ابهذو  ،جمعأفي العالم  الت

ُ
  ل

ُ
 م  يت   ةبلجالد   ةفمن خلال عملي   ،جتمع المقصودال

  ةتيغيير في ترجم أو ،ذفحَ 
 
خذتوقد  أخرى،دلولات واستبدالها بمَ  ،مبادئ هذا الجتمع وتي تتنافى الكلمات ال

ُ
 أ

ةهذه  قني  من خلال تيغيير بعض الكلمات  الغربية والأفلام الكرتونية، الأفلامطويع من والت   ،ريغيفي الت   الت 

 
َ
  أو شة،ادالخ

 
 ال

َ
ريعة فى تناتي ت

 
ة والش خرى كلمات  إلى الإسلامي 

ُ
 ستحسنمُ  أ

ً
  لدى ة

ُ
ورة ،جتمع العربيال  والص 

معية ورةتتداخل مع  الس  ة الص   ة،ذات دلال  وأشكال ألوان،من  والإشارات ،موز والر   ،ور من خلال الص   البصري 

ورة    فالص 
  ةر المعب 

ُ
ة معان  على دلالات  والألوان ال،والأشك ،ا بذاتهاعتبر نص  تي عري    ش 

ُ
  ت

ورةد لنا جس   ة،يس  الح   الص 

 ة،للغير  والأصفر ،للسلام والأبيض ،للبناء  فالأخضر ة،دحد  مُ  ةدلال إلىز كل لون يرمُ ف  المُصاحبة،والانطباعات 

  ل و لدوبهذا يتداخل المَ  .وهكذا ،للدم والأحمر
 
 ،وضوحا أكثر ةصور  إعطاءغوي مع المدلول البصري في الل

 الإشهاري،طاب في الخ   الكامنةيمكن من خلالها للمتلقي استيعاب جميع الرسائل  ةشامل ةدلال ذاتواكتمالا 

  وُ  إذاما ي   س  لا وبلوغ غاياته
 
فظية،دلولات فت هذه المَ ظ

 
ة الل   والبصري 

َ
فبهذا تتحقق  "؛فيديو"ر صو  ريط مُ داخل ش

 لفزي من الت   أو ،جاري الت   للإشهار ةالغايات  البراغماتي
َ
أثير ،نانوالج   الأفئدَة،ر سْ أ  ،فوسجابي في الن  يالإ  والت 

 .كنان  والأ

فتاحيةّ:4  .الكلمات الم 

       
 
  ،من العبارات ةلفزي من مجموعالت   الإشهارب غالبا ما يترك

 
 والكلمات ال

ُ
  تي ت

 ن كو 
َ
نيَة راد نتج المُ للمُ  الأساس الب 

 
َ
  ،سويقهتي

ُ
  فت

 
لالية بذلك الحقلَ ل لنا شك   الذي يُ  العام   الد 

 
ةل عناصر شك  الإشهارلا يخلو  إذ ة؛شهاريالإ  العملي 

ة ألفاظ ةلفزي من مجموعالت   ةحور تكون م   أساسي  ة، العملي  ي  هير 
ْ
ش

 
رة الت  

 
عل  و  ،فيها والمُؤث

َ
 المُ  ل

 
ةرات ؤث من  الخارجي 

 وثقافة  ،ومكان ،مانزَ 
ُ
  ورٌ وغيرها لها دَ  ،جتمعال

َ
 ع  ف

َ
فتاحيةشكيل هذه الكلمات ال في تي   الم 

 
 الإشهارتي يقوم عليها ال
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  أو ،نتجمن اسم المُ  لفزي بدءً الت  
ُ
  الألفاظ غاية إلىته افوص   ،نيتهك

 
 فالإشهار ،اتهيجابي  إو  ،تهلي  على فاع   تي تدل  ال

جاري   
 يتميز بق   الت 

 
 مُ  ةفتاحي  م   كلمات   ضعَ وه وَ جُ نت  عتمد مُ على هذا يَ و  ،عرضه ةد  صر مُ وق   ،كلماته ةل

 
 تتكرر كل   ةر ؤث

لامي  فاصل
َ
 ك

ُ
أثيرمنها  الهدف   تعلى المُ  الت 

سر   ،ينلق 
َ
 " وقد بلغت ، قولهمعُ  وأ

ُ
وقة الكلمة

ُ
ة المَنط م  أثير، ق   ةرو وذ   الت 

 ما يَ  خليصها من كل  اديو لتَ بعد اكتشاف الر   ةو  القُ 
ُ
 أعلى حتْ صبأى ر حت  اتت تتطو  بو  ،يودعوق انتشارها من ق

رهايتجاهل  أن الإشهاروما كان  ا،نأالكلمات ش
َ
ث
َ
   أ

  أن  وهو يعلم  ،حري الس 
ُ
ي بما تهتد   أناعتادت  أطرافاجتمع في ال

 يُ 
َ
  إليهاى لق

َ
فمن خلال هذه ، 8"صر  عن طريق البَ  إليها يءجيَ  أنمن  أكثرمع عن طريق الس   وإرشادات ،وجيهات  من ت

همالكلمات 
ُ
 عَ  إلى يتم  أخذ

َ
   م  ال

ترسخبهذا و  ،نتجالمُ  أحلامحاب مال في ر  والجَ  ،حرمن الس 
َ
 آذانهذه العبارات في  ت

  تالمُ 
  ،ينلق 

ُ
  وت

 
ةالي تتحقق وبالت   ،ما ةر فيهم بطريقؤث  المَ  ف  دالهَ  لوغ  من بُ  وجه   أكمل  على  ةبلاغي  الإ  العملي 

ُ
 ،ودنش

ة   ةعليه بشد   والإقبال المُنتج، ناء  من خلال اقت   ةيجابي  إ أفعال  دود نتج عن ذلك رُ فتَ  ي  مَع   ةعاطفي   أحَاسيسَ  ب 

 
َ
ةوالكلمات  ،جاري ت  ال الإشهارتجت من خلال ن فتاحي  رة، الم 

 
ذ المُؤث

ُ
أخ

َ
هْوة إشهار "ثالعلى سبيل الم   ون

َ
  ق

َ
 "اومَ رُ أ

 فقد لاحظنا في الآ 
َ
 و  ،ارهشروز هذا الإ بُ  ةخير الأ  ةون

َ
 ا جَ مم   بكثرة   هار  كرَ ت

َ
خه عل الأفئدَة، ر س  أوي الأذاهان،في  يترس 

نان، وكل  ذلك من خلال  فتاحية،الكلمات والج  تي أصبحتْ دلالات بارزة في تيسويق  الم 
 
 ،نتج بشكل كبيرهذا المُ وال

 
 
  ل هذه الكلمات فيوتتمث

هْوة               ابْ لجَ  ابْ جَ  اشْ وَ  
َ
                                          ابْ فالشبَ  ق

َ
اعي اش   الغ

َ
 يَ            الحُومَا       ف ق

ْ
هْوة ربْ ش

َ
رُومَا ق

َ
  أ

 
َ
نن  وترتيبها بهذا  ،ركيبهافهذه الكلمات من خلال ت   الس 

َ
 ت

 
 تشك

 
غم من عر على الر  ل لنا على شكل بيتين من الش

 يت  م  اع
َ
،  ،عجْ ز مع سَ جُ وعَ  ،درصَ  إلى مهاقسيهما من خلال ت افية،وعلى نفس الوَزن 

َ
  والق

 
معنى الكلمات على  أن   إلا

عْطتْ ومن خلال ترتيبها بهذا الشكل  ،ساطتهابَ 
َ
ة قتْ ولا ،سناحَ  عاانطبا أ ة مَقبولي   إضافةشاهدين بل المُ من ق   تام 

، حَلاوة إلى ةو  الإلقاء 
َ
سَاغ ل  زءُ الجُ ف ؛انيهامعَ  ةالكلمات على بساط اسْت   معناه هُ  "ابْ لجَ  ابْ جَ اشْ "وَ  الأو 

َ
رق ناك ف

هوةكبير بين 
َ
رُوما، ق

َ
هْوَةوباقي  أ

َ
هوة،"ق

َ
هوةمعناه  "فالشبابْ  الق

َ
  ق

َ
، و عالي ةوجود ة،وعي  ذات ن   زءُ الجُ ة 

 
اني الث

عْ 
َ
اش ي ق

َ
 يَ  الحُومَاف "الغ

ْ
هوة بْ رُ ش

َ
رُومَا" ق

َ
  اس في الحَ معناه جميع الن   أ

هوةون شربُ يَ  ي 
َ
رُومَا، ق

َ
  أ

 
لت هذه وبهذا شك

فتاحيةالكلمات  أثيرًاجاري الت   للإشهار الم 
َ
  كبيرا على المُ  ت

تْ  ،يينتلق 
َ
ة ولاق امة، المَقبولي  ختْ  الت  هانهم،في  وترس 

ْ
 أذ

 
ُ
ةلوبهم من خلال هذه العبارات وق وي 

َ
  ةي  العام   العَف

 
 ال

ُ
  تي ت

 
قافة جانبا من لمث

 
ة، الث  و  الجزائري 

 
من تي تندرج ض  ال

ة الحياةات لوكي  سُ    اليومي 
 
  ذلك أن  عب الجزائري للش

 
 عب الجزائري مُ الش

ُ
هوةرب دمن على ش

َ
  الق

َ
 ةزمني   اتتر في ف

دة  
  ،ساءوالمَ  ،باحفي الص  ، من اليوم مُتعد 

 
  ةر عب  مُ  المفتاحيةهذا كانت هذه الكلمات ل ،يلوالل

َ
 الحياةواقع  نا عمامً ت

ة طحيص   وإدمان أساس ي،شروب مَ عند الشعب الجزائري  القهوة حقيقة؛ لأن  جتمع الجزائري مُ لل اليومي   
 
 ، ومُنش

 ستغنى عنه كما قلي لا يُ عَ 
 
 و  وأقراح، أفراح،بات من المناسي في جميع سم  وب رَ شرُ ه مَ أن

َ
من  هيلمث  على هذا كان ت

 
َ
فتاحيةلمات خلال هذه الك  ، الواقع إلىقرب ما يكون أ الم 

َ
رحدث عن وقد ت  

 
أث
َ
فتاحيةالكلمات  ت في  ول اتبرنار ك  الم 

وما زالت  تْ،برهن ةشهاريإ تحملا  ظهرتْ   "حيث قال جديدة،ور وكلمات من خلال صُ  "والجتمع "الإشهاركتابه 

اشربوا "دارني  الثقة"،ميثاق "نفسها  عنتتحدث  إنهاالفرنسيين  إلىار هشفهي التي حببت الإ  ة  كبير  ةعلى فعالي  

 "الصوف الحقيقي، "سوبر كار" 5 برونو إطلاق ،النادي المتوسطي "،والنوم والأكلالشرب " فيتال "،وتخلصوا

، فهذه  9"وق في الس   الأولى ن  البُ  ةمارك أصبحالذي  فايزلجاك  "والغرينغو" كارفور  الحرة"المنتجات  ،"ولمارك
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ده من الأساليب القديمة إلى ا جاري الأوروبي في بداياته الأولى، ومراحل تجر  لأساليب نماذج من الإشهار الت 

ة الحديثة.   الترويجي 

ة: 5  .الأهدافُ المَنشُودَة والغاياتُ المَرجُوَّ

  ةلفزي  الت   اتُ ار هشالإ  رفتْ لقد عَ      
َ
 هاتها مُ وج  على اختلاف ت

ْ
عة، وغايات أهدافا بَدأتْ  ذ دة مُتنو   

  مُتعد 
َ
البا ما غ

 
َ
 ن  مْ ض   كونُ ت

  وأحيانا ة،ي 
ً
عابير الإشهاري،طاب اخل الخ  دَ  صَريحة ة فالإيحاءات، والت  مزي   الإشهاري طاب داخل الخ   الر 

 
َ
ة،ديولوجيات يين باختلاف الإ اتبت كري  ة،د قاص  والمَ  الف  فعي  ة وأحيانا ة،يري  أثالت  والغايات  الن    بازدواجي 

َ
ةد  صْ ق  ي 

  غاية إلىصول للوُ 
ُ
ائرثل المَ  رَأيعلى  ةنائي  ث عل   "،واحد   صفورين بحجر  عُ  ربُ ضَ " الس 

َ
ة، أبرز الغايات ول  المَرجو 

دَه رْي 
َ
 وأ

َ
ةجد ا ن   الغايات البراجماتي 

 
مَلُ تي ال

ْ
أ
َ
  ت

َ
 ويُ  ة،ي  اد  مَ  أرباح  حقيق ت

َ
 والأهداف الغايات، أنواعحديد بعض مكن ت

 يأتيي فيما 

  البراجماتيةّ: . الغايات2.5
ُ
فعية الأهداف تبرُ عتي  من  الن 

َ
  جَ أ

جاري شهار الإ  غايات ل   
 هَ  الت 

ُ
 دف

َ
 أرباححقيق ها ت

 ة، مالي  
َ
أثير إلىشهاري يسعى طاب الإ فالخ   ة،جاري  نتجات ت  ويق مُ سْ وتي اتتلقي من خلال في المُ  الت  من  الإقناع آلي 

 
َ
ية،جج قديم حُ ت   ة  للس  وس   ماد 

َ
قة  لامي  ك   ة مُنَم 

َ
أثير صدَ ق ، لا ما ة  نتج بطريقبالمُ  مَأسُوراه عل  وجَ  ،شاهد  في المُ  الت 

ما أ ي  ةنتجات ميل غالبا للمُ ه يَ ن  س  ريعة الاستهلاكي    الس 
 
  هام  تي هَ ال

َ
  كبر  أحقيق الوحيد ت

َ
 الأرباحمكن من در مُ ق

ية،  و  الماد 
َ
  غاية إلىسعى لا تي

َ
  أو ة،فسي  ن

َ
 ،كالحليب ،لعام  والمَ  ،انعنتجات المصَ كمُ  ة،كري  ف   أعمال  حقيق ت

  ةوعلى هذا نرى كثر  ،ناءالب   ومواد   ،نظيفالت   واد  ومَ  ،اتهشتق  ومُ 
َ
 ةنتجات على شاشلهذه المُ  ةعلاني  واصل الإ الف

  ،لفازالت  
 
 وال

ُ
 مُ  ضُ عر تي تي

َ
  أكثر، ه  نتج  مُ  إشهار رضُ عَ  عادُ يُ  أكثر دفعُ والذي يَ  ة،مالي   قابل مبالغ

ُ
  وفي ك

،  ل  فاص   ل  إعلاني 

 
ُ
، مسالةصبحت أنا هُ  فالمَسألة جارة، أرباح  ة والإشهار ،العرض ةوعملي   وت  ة الأرباحعلى  مَبني  .بشكل  المالي   أساس ي 

  . الغايات الثَّقافيةّ:2.5
َ
  وبُ صْ ت

َ
ةشهارات من الإ  ثيرُ الك لفزي   غايات  بُلوغ إلى الت 

َ
ى من حت   ةتربوي وأهداف ة،قافي  ث

جاريةخلا
ة؛لمواد  ل الإشهارات الت  عابير،من خلال  ذلكَ  استهلاكي  ةد قاص  والمَ  الت  مني   

ة، شهاري  الإ صوص للن   الض 

تي
 
  بَ  إلىهدف تَ  وال

 
قافة ث

َ
ة، ةتربوي   يم  ق   رع  زَ  أو ،ما ث   ةديني   أو أخلاقي 

ُ
  ،جتمعداخل ال

 
 وال

َ
من خلال  اكون غالبتي ت

ةنتجات بعض المُ    الاستهلاكي 
 
ة؛ " ذلك أن  مال أرباح  هرها بتحقيق اوحي ظتي يُ ال فرد بل  إلى أبداه توج  لا يَ  الإشهار ي 

باع إلى بالإضافةمن المستهلكين  ةمجموع إلى
ْ
   الإش

 ،اجتماعيا ستهلك انتماءً عن المُ  الإشهار قترحُ يكولوجي يَ الس 

  وض   ،بط الاجتماعيض  الهي  الإشهار وظيفة إن  وهكذا ف
صبح موضوع فه حينها يُ وق  د مَ ياق يتحد  من هذا الس 

 
َ
  ويُ  ،نتجالمُ  إليهارمز قافته يَ الاستهلاك فيما ث

 
عبير جاريا الت  ولو كان ت   ،لفزي الت   للإشهارمكن وعلى هذه يُ  ،10"هايجل

 
 
اترع وزَ  ،قافاتعن الث ي  ة الأخلاق  اص 

َ
  الخ

ُ
  سَ جاري الذي يُ ار الت  هشفالإ  ،جتمعبال

 أقلام،من  ةدرسي  نتجات مَ مُ  قُ و 

  ،وكراريس
ُ
،تب وك فعي 

َ
اهرُهُ ن

َ
 أيضا الإشهارات  ،ه تيعليمي تربوي وهرُ وجَ  ظ

 
 ال

ُ
  تي ت

 ،ابجَ كالح   ةي  شرع   لابسَ مَ  إلىج رو 

 
ُ
،صقم  والأ ،ر  مُ والخ   ،والعباءات ة 

ُ
 ك
 
  والت   العورة،ر تمن سَ  ةسلامي  يم الإ رع الق  زَ  إلىهدف ها تَ ل

 
،  يحل عد عن والبُ بالحيَاء 

جاريةشهارات ذلك نجد الإ  قابلَ مُ  ،ري  والعُ  ،جبر  الت    
  الت 

 
 ال

ُ
  تي ت

ةشروبات المَ  إلىج رو  حولي 
ُ
  الك

َ
 في ال

 
ة،ات حط  الغربي 

ة الومضاتومن خلال بعض   العلى  الإعلامي 
 
ةوحات ل   لاعبَ لمَ  الإلكتروني 

ُ
ةدوات وفي الن   ،القدم ة  ر ك حفي   الص 

كر     ف 
 
عاطي ،كرالس  تَهدف إلى بَث

َ
 وبالت   ،الخمر   وتي

َ
  ،قلالعَ  هابُ الي ذ

َ
قافات ساد وف

 
الأخلاق، وبهذا يَكون زَرعُ الث

ة.إيجابا، أو  لفزي  لبا سَهلا سَلسًا من خلال الإشهارات الت    س 
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  قدْ  .الغاياتُ الإيديولوجيةّ:2.5
َ
لفزية شهاراتالإ  لُ حم  ت  في مَ  الت 

َ
 ،ديولوجياتيوالإ  الأفكار،من  ثيرَ ضامينها الك

 
 
 وال

َ
وجَ إلى سعى من خلالهاتي تي

ُ
يطرة ،ذهان  الأ  الوُل ،على  والس    الأفكار 

َ
 والمَ  ،كنان  والأ

ُ
  أن   ومعل

َ
 الأفكار،بني ت

ياء   أصْعب  ديولوجيات من يوالإ 
ْ
قلها إقناعًا، الأش

ْ
ا، وأث

ً
عَان

ْ
 هل بَ فليس من الس   إذ

 
ة ث لا ما جتمع داخل مُ  إيديولوجي 

 ي  س  
ُ
ظرنا إلىجتمعات ما ال

َ
ين الإسلامي  فيها، وإذا ما ن ر أصُول الد 

 
جذ

َ
، وت يني  ة الوَاز ع  الد 

قُو  ة؛ ذلك ل   جانبال العربي 

جدُ 
َ
رويجي ن

 
  ،واسعا اواجً رَ  الإسلامي يَلقىالاقتصاد  الت

َ
جارية، تدلا ، والمباعاملاتمُ المن خلال  ةكبير  ةعبي  وش  

 الت 

ة الأصول  من  ةوعجمُ هو مَ   "كتور عبد الله العربيفه الد  كما عر   الإسلاميوالاقتصاد    العام 
 
 ال

َ
جها من ستخر  تي ن

ة ،نآر القُ  ن  ة، والس  بوي  قيمُه ناء الاقتصادي الذي والب   الن 
ُ
  بيئة، ب  سْ بحَ  الأصول لك ت   أساس  على ن

ل 
ُ
وكل  ك

ةبادلات والمُ  ،فمن ضمن الاقتصاد، 11"نصر  عُ    الإسلامي 
َ
لام الس   فصر  ومَ  البَركة،كبنك  ة،سلامي  نوك الإ جد البُ ن

 و  ،الجزائري 
 
 ال

َ
  هذه  ة،سلامي  الإ  ة فيرَ عتمد الص  تي تي

 
بَث   ةديولوجي  يالإ ول 

َ
 ن

ُ
ةشهارات تلفإنتج جدها ت عريف للت   زي 

  كبر  أ عاملاتها لجذب  مُ ، و بمبادئها
َ
  إليها،اس ن من الن  مك  مُ  در  ق

َ
  وت

  أفكار ها،ي بن 
َ
ت به الجزائر بعد ر  ما مَ  عل  ول

 من خ  رَواجا  الإيديولوجياتبرز أالاستقلال من 
َ
  لال ت

ةي بن  ة، الإيديولوجي  ورةف ر  عُ ما و  الاشتراكي 
 
ة، بالث ناعي   

 الص 

 
َ
ة الأراض يقسيم وكذا ت لاحي    على الف 

 
قتْ  حينالفلا

َ
 لا

ْ
ة؛ إذ رَاعي   

ورَة الز 
 
ذاك آن ةيديولوجي  هذه الإ  في إطار مَشرُوع الث

ةلو قبومَ  واسعا، رَواجًا  من ق   ةطلقمُ  ي 
 
ة ،من استعمار   ةانتقالي   ةمرحلب يمُر   عب الجزائري الذي كانَ بل الش بعي 

َ
 وت

ية ،استقلال   لىإ   ة؛ذاتي وحُر 
ُ
 الكانت  حيث

 
 ي،تلفز  إشهارمن  ةدصع  ميع الأ على جَ  ةيديولوجي  لهذه الإ  جُ يرو ت

ة، صص  وح     إذاعي 
 
ها إلا   أن 

َ
ؤت   مْ ل

ُ
لها ت

ُ
ك
ُ
  ،طلوبكما هو مَ  أ

َ
رقَ  م ول

َ
 ةيديولوجي  الإ  راجت فقد ،رغوبمَ ما هو  إلى ت

بَتت ة،سماليأالر  
ْ
ة، الحياةللعالم نجاحها في  وأث ولةبذلك  فأصْبحت الاقتصادي  تأرْجحُ  الجزائرية الد 

َ
بين هذا  ت

  ،وذاك
 
  إلىجهت بل وات

َ
  ةسماليأالر   الأفكاربني بعض ت

 
، ساؤس  مُ  إنشاء  على  شجيع  من خلال الت ت صغيرة 

طة،  
ةوذات  ومُتوس    مَحدودة مَسؤولي 

 
ة  رامجبَ  إطارفي  والعَتاد ،باب بالمالمن خلال دعم الش الوكالة الوطني 

ة" ي    ة،طتوس  مُ ة، و سات صغير ؤس  مُ  من أجل إنشاء "  ansejأوanadeلدَعم، وتنمية المُقاولات 
َ
 فك
ُ
 الإشهارات تر ث

لفزية ة الت  أنبهذا  الخاص 
 
   الش

 
 الحَ لبَث

ُ
 ماس في ن

 
  ،شاريععريف ببعض المَ ت  الباب من خلال فوس الش

 
رويج والت

ات ،تادلعَ ل ي  ة، والآل  ناعي   
ة،والعربات  الص  فعي  ة، والن  لاحي   وبذلك وَ  الف 

 
 من مَ  الكثيرَ  رتْ ف

 
ئة إلىغل ناصب الش  ف 

 
 
ضتْ  ،بابالش

َ
ا  وق يًّ سب   البَطالة. ةلشك  على مُ ن 

 .الإشهارُ التّ جاريّ فنٌَّ أدبيّ :6

   الإشهار نُ تكو  يَ     
  عواملَ  ةد  جاري من ع  الت 

َ
ه،في  شتركُ تي  ضافإف إنتاج 

ً
  ،ور الص   إلى ة

َ
 والأصوات، ،لماتوالك

 ومُ  إنتاج،ناك هُ  ،والموسيقى
 
  وإذا ومُحاكاة، و...إلخ، ،يناريوهاتوس   ،لينمث

َ
  إلىظرنا ما ن

ُ
  ك

 ةجتمعمُ  الأشياءهذه  ل 

  أنْ مكن لا يُ 
َ
 ن

َ
  ،جاري فقطتلفزي ت   إشهاركل حصرها في ش

َ
 لعد من ذلك بْ أ إلىتعداه بل ت

ُ
  ت

 
 ل شك

َ
احرا يئا سَ لنا ش

واية،ليس  والأذهان، ،قول للعُ   ن  إ ة،سرحي  وليس مَ  ،اليس فيلمً  ة،ص  وليس ق   ر 
َ
،جديد من  وعٌ ه ن   الأدب 

َ
ث حدَ مُ  ن  وف

لفزيةنون من الفُ  ة، الت   على الم   أوالمَسمُوعة المَرئي 
َ
ة ة،كبير  ةعبي  ذياع لما يحظى به من ش ة،ت ومَقبولي    ام 

ً
 إضافة

  إلى
َ
 أما ي  لا س   ،اسالن   وإسْعاد   ة،البراجماتي   الأغراضحقيق ت

 
 م لإنتاجهه يتطلب ن

َ
سبة  ةضخم ةمالي   بالغ

 
بالن

  للإشهارات
ُ
  لأصحاببرى الك

 
  العالمية،ركات الش

 
دةركات والش  ك ،اتنسي  الج   مُتعد 

َ
 (samsung)سامسون  ةركش

ركة كوكا كو
َ
ة، وش ة، (coca kola)للأجهزة الإلكتروني    للمشروبات الغازي 

َ
 وش

 
 (adidas)وأديداس ،يرانركات الط
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 وارتفاع تكاليف الإ  ،للملابس ونايكي
َ
  بَ سْ كون حَ نتاج ت

َ
 وضُ يناريو المَ والس   الإشهار، ةوعي  ن

َ
 ،صويروطاقم الت   ،هُ وع ل

  المُ  وأخيرا ،صويركان الت  ومَ 
 
، زءُ وهذا هو الجُ  ،المشاهيرأو  ،لون مث  مُ فكلما كان ال الأهم 

 
  للإشهارل مث

َ
 ةخصي  ش

 
ً
رة القدم، كالممثلين  أوسع، اوانتشار  ،كبرأ ىدار صَ هشلإ من المشاهير كان ل ةبارز  مَرمُوقة

ُ
جوم ك

ُ
المعروفين، ون

ه من خلال 
ُ
لحظ

َ
لة، وهذا ما ن رة الس 

ُ
 وك

َ
ة كتمثيل كريستيانوشاهير لبعض مثيل اللاعبين المَ ت ي   الماركات العالم 

 ...وهكذا. (PEPSI)، ووتمثيل ميس ي لمشروب بيبس ي كولا(CLEAR)كليرلشامبو  رونالد

   الإشهار أصبحَ  بهذا
 الت 

َ
ة وعً جاري ن لون، ومَشاهير يَتقاضون في  يشتركا من الفُنون الأدبي   

 
 أموالاعليه  إنتاجه مُمث

،
ً
  كاتولا " ابتداءً من اليوميقول برنار  مُعتبرة

َ
سبوع، ،شهر ر  مُ ن يَ ل

ُ
للوُجود تظهر  أنْ دون وأحيانا يوم واحدٌ  أو أ

 إشهارية
ٌ
 تلتقطه جميع وسائل الإعلام، و  دثاا حَ دثا هامًّ اس باعتبارها حَ الن   إليهاينظر  واقعة

ُ
  تي

 
 ، وتنتقدهق عليهعل

 ع   ار التجاري من جوانبَ هشالإ  بدراسةما قمنا  ، وإذا12"سينمائي أو أدبي،مل ه عَ ن  أكما لو 
نجده يتميز  ةد 

  فريدة صَائصَ بخ
ُ
  ت

ة، ةدبي  نون الأ عالم الفُ  إلى له الولوجَ ؤه  ص  واية، كالق   
 إنتاجه،من ظروف  والمسرح بدءً  والر 

 
َ
  ،صويرهوت

 
ةات خصي  والش

َ
ل  
 
  أو ،انينفن   أو ،مشاهيرمن له  المُمَث

ُ
 ن

ُ
  ةر جوم ك

َ
  الق

 المُراد   المُنتَجظر عن الن   دم بغض 

 
َ
 إ ،فيه المُستخدَمة والأصْواتالكلمات،  إلى إضافة ،هسويقُ تي

 
 ن

َ
  يرٌ اغمُ  كلٌ ه ش

َ
فْنَاها ا لمَ مامً ت ل 

َ
 ةدبي  نون الأ في الفُ  أ

خرى،
ُ
   الإشهارفي  المُستعمَلةصوص فالن   الأ

ة،دلولاتها ومَ  ،هايزاتُ جاري لها م  الت  بيعي 
 
قافية، الط

 
 ةيديولوجي  والإ  والث

 
 
   " ألا يُمكنيقول سعيد بنكراد الأخرى نون عن الفُ  ستقل  مُ  أدبي   تاجٌ تي تجعل منها ن  ال

َ
يتعلق  الأمر ن  إ إذاول الق

  ةبتطبيع وضعي
ُ
  مقها رَ في عُ  عد  تي

واصفاته تاجا لبناء اجتماعي له مُ ن   هاتهجريد والت   ،كثيفمظاهر الت   غم كل 

بقية،
 
ياسية، الط  

  مُ  إلىناء يعود وهذا الب   ة؟يديولوجي  والإ  والس 
سندما إليه أسَاسينمين قو 

َ
ورة تي من  ةشهاري  الإ  الص 

  والانتقال من دَ  المعاينة،وهما  ،دليلوالت   البرهنة،جل أ
  ال 

ُ
 ك
 
 على مَ  آليحيل بشكل ي يُ ل

ُ
 دلول ك
 
رحُ ،  13"يل

 
وهذا الط

جاري، وما ينمازُ   
ية الإشهار الت  ن 

َ
 مَكانة بين باقي  يفتح لنا آفاقا واسعة في البَحث في ف

َ
خذ

َ
له أ  

ؤه 
ُ
صائصَ ت

َ
به من خ

خرى.
ُ
ة الأ  الفُنون الأدبي 

 . تحليل النتائج:7

ةشهارات تخرج الإ  لا - هة التلفزي  ، إشهار الأنواعحد هذه أي العربي عن تلق  المُ  إلى المُوج  لاثة 
 
غةتلفزي  الث

 
 بالل

ة هجةتلفزي  ،إشهارالفصحى العربي 
 
ة،الع بالل   بازدواجية لفزي ت إشهار امي 

ُ
 ة،غوي  ل

غة العربية الفصحى كإشهارات الأدوات المدرسية، والبرامج  -
 
ح  إلا بالل هنالك أنواع من الإشهارات التي لا تص 

 التعليمية والدينية، وهنالك أخرى تتلاءم طبيعتها واللهجات العامية كالمواد الغذائية ذات الاستهلاك الواسع.

لفجاري الت   لإشهار -   زي الت 
ُ
غة جُ خرَ ال

 
ة بالل فيل بزرع القيم الأخلاقية، والتمسك بالهوية العربية،  صحىالفُ  العربي 

َ
ك

ين الإسلامي الحنيف.  
 وبالتالي الاستمساك بالد 

غته، وأهدافه،  -
ُ
برى دور بارز في طريقة تخريج الإشهار من ل

ُ
ركات الك

 
للمُنتجين الأصليين أصحاب الش

غة أجنبية، وأهداف غربية بينما وسيناريوهات تمثيله، مثال 
ُ
ل نتج إشهارا ب 

ُ
ذلك شركة كوكا كولا أو أديداس ت

غة 
ُ
شركة المراعي السعودية للألبان أو شركة عبد الصمد القرش ي سادة العطر الملكي للعطور تنتج إشهارا بل

 عربية ومبادئ عربية إسلامية.
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ية غيرُ كفيل ب - خرج باللهجة العام 
ُ
ال الإشهار التلفزي ال د  فع  ه ج 

 
تَحقيق الأهداف التربوية الثقافية، في حين أن

غوي المُعاش
 
 لتحقيق الغايات البراغماتية نظرا لقُربه من الواقع الل

ة،  - خصية، ومحاولة لطمس الهُوية العربي 
 

غوية يَنُم  عن ضُعف في الش
ُ
خرج  بازدواجية ل

ُ
الإشهار التلفزي ال

بعية للآخر.  والت 

، ومُثمر من ناحية الكشف عن المَضامين، والغايات؛ دراسة الإ  - د  مُهم  يميائية ج  احية الس  جاري من الن  شهار الت 

موز، والأيقونات، والألوان في  ور، والر  ولى وهُنا يأتيي دور الص 
ُ
عتمد الفيديوهات بدرجة أ

َ
ذلك أن  الإشهارات تي

عبير عن المَضمون.  الت 

صنا أيضا إلى أن  لكل إشها -
ُ
رة خل فتاحية أساسية يدور حولها موضوع الإشهار تكون مكر  ر تجاري كلمات م 

ين،   
متلق 

ُ
ا يترك انطباعا لدى ال روما. مم 

َ
هوة أ

َ
غوي مثل " واشْ جابْ لجَابْ " في إشهار ق

 
باستمرار داخل تركيبه الل

ة. فعي  خ في الأذهان وبالتالي تحقيق الغايات الن   ويترس 

صْبُو إلى ثلاث  غايات حَصرناها في   غايات يتجلى لنا من خلال تحل -
َ
ها ت يل الإشهارات التلفزية باعتبار الغايات أن 

 براغماتية وغايات ثقافية وغايات إيديولوجية.

 

 خاتمة: .8

ضْحتْ    
َ
لفزي شهار للإ  أ  كانمَ  الت 

ٌ
احةستوى على مُ  بارزة ة ية ة،علامي  الإ  الس   

ساندات ومُ  مَقبولية،لقاه من لما يَ  والفن 

 إ إذ ة؛شعبي
 
  ه يُ ن

 
ة الحياةمن جوانب  ال جانبً مث ة،جتمعات للمُ  اليومي  ة، العربي  فًانا ي  وقد بَ  والغربي  نمازما  آن 

َ
به  ت

ة الخصائصُ  ي   
غة الفن 

 
ة لل    الإشهارفي  العربي 

بيعة ،جاري الت 
َ
غة وط

 
بل من ق   اقبوليتهومدى مَ  المُستعملة، الل

 الي مَ وبالت   ؛شاهدينالمُ 
َ
ة حقيقهادى ت غة سيميائية ما في ذلكب   لأهدَافها المَرجُو 

 
 ،موز والر   المُستعملة، الل

  والألوان،
َ
ها ةقريوط م 

ُ
لاؤ

َ
  ،واحد في قالب   ت

َ
 كما خ
ُ
 ل   أن   إلىا نَ صْ ل

ُ
 ا،موز تكون رُ  ةفتاحيكلمات م   إشهار تلفزي  ل  ك

  وهي المُ  ،وينطلق منها ،عليها دورُ يَ  حاورَ ومَ 
 
ةفي العمل الحقيقي  ر ؤث جاريةما ي  لا س   ةشهاريالإ  ي   

 إلىوانتهينا  ،منها الت 

حديد  ثلاثة  
َ
ةالإ  والأهداف   ،من الغايات أنواع   ت   منْ  شهاري 

َ
ة،فن ة، وإيديولوجي  ة، وثقافي  ي  صبُو إليه كل    ع 

َ
 غاية، وما ت

سْفرَ ا كمَ 
َ
  أ

ُ
 على الت   هذا البحث

َ
  ؛لفزي الت   الإشهارفي  ةرئيسي   ة  مَ س   إلى ه  بُ ن

ْ
  الأخيرُ و هذا عدُ لا يَ  إذ

َ
ةونه ك  إعلامي 

ً
 وَمْضة

ة هبخصائص تيعداه بل ،بَ سْ وحَ  ي   
   إلىا يكون مَ  بَ قرُ ليَ  الفن 

ة عَابرة،  أدبي   فن  نهُ إلى ظاهرة إشهاري  م باقي زايُ م  ح 

ة  احةعلى الفُنون الأدبي  . الس  ة  ي  ة، والوسَائل  الإعلام  ي   
 الفن 
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