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Résumé :
La réussite de notre candidat résulte de sa bonne maitrise dans le management de
sa compagne ¢lectorale. Arrivé a rallier la majorité des électeurs était le résultat de
son marketing politique, en comparaison avec les autres candidats et autres partis
politiques. Ainsi, sa maitrise de des techniques de communication se traduit par son
choix stratégique des membres de son staff qui sont des leaders et cadres de la
sociéteé civile, influents sur les électeurs en plus des personnalités publiques qui
sont respectés et influent directement sur leur public. Notre candidat a toujours
insisté sur la force de communication des membres de son staff avec les électeurs,
¢écouter leurs doléances et installer un environnement de confiance entre les
¢lecteurs et ses responsables de compagne pour rester crédible aupres des électeurs.
Mots clés : candidat politique, les partis politiques, les électeurs, marketing
politique.
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